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Tyto osnovy pro online a socialni podnikani jsou uréeny pro mladé lidi, ktefi Uspésné vyvinuli
vlastni feSeni v oblasti zmény klimatu, protoZze nejprve dokondili webquesty "Klimatické
zmény (102)“ v rdmci svého zapojeni do projektu Solution Not Pollution (Redeni ne zne&idténi).
Myslenka tohoto uéebniho planu spociva v tom, Ze mladi lidé, ktefi spolupracuji se svymi
vrstevniky na vyvoji vlastnich rfeSeni v oblasti zmény klimatu, mohou chtit posunout své
myslenky dale a prozkoumat, jak by mohli rozvijet a zdokonalovat své napady, aby je uvedli
na trh. Prostfednictvim téchto osnov je nasim zamérem podporovat mladé lidi, ktefi se
zabyvaji vyzvou feseni klimatickych zmén Solution Not Pollution, aby se dozvédéli vice o tom,
jak lze jejich ndpad ddle rozvinout bud do podoby online nebo socidlniho podnikani, a
nasledné je provedeme kroky, aby mohli rozvijet sv(j napad pro konkurencéni ekonomicky trh.

V poslednich nékolika letech jsme byli svédky potencidlu mladych lidi, mladych klimatickych
aktivistd a vlivnych osob podporovat povédomi o zméné klimatu na celosvétové scéné.
Prostfednictvim téchto osnov se snazime podporovat mladé lidi v nasich komunitach, aby
méli socidlni a klimaticky dopad svymi podnikatelskymi myslenkami na mistni Urovni a dosahli
smysluplného dopadu v komunitach a méstech, kde Ziji.

Tyto osnovy pro online a socidlni podnikani projektu Solution Not Pollution jsou prezentovany
jako série osmi modull. Osnovy byly navrZeny tak, aby byly moduldrni v tom smyslu, Ze mladi
lidé nemusi postupné dokoncovat vSechny moduly, spiSe si mohou vybirat témata, ktera jsou
nejvhodnéjsi pro jejich podporu pti rozvoji jejich feseni zmény klimatu do podoby zeleného
on-line nebo socidlniho podniku.

Kazdy modul se zaméfuje na budovani znalosti, dovednosti a kompetenci nezbytnych pro
podporu mladych lidi pfi rozvoji on-line udrzitelnych podnik( nové generace. Ucebni osnovy
jsou proto vypracovany tak, aby pomohly zvysit povédomi o novych obchodnich pfilezitostech
na internetu, které jsou dnes stale zadanéjsi.

Osm modull osnov je ndsledujicich:

1. Predstaveni on-line a socialniho podnikani v kontextu zeleného podnikani

2. Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro Uspésné podnikani na internetu pro
mladé podnikatele

3. Generovani a vyhodnocovéni vaseho napadu s ekologickym online podnikanim
Pouzivani vSudypritomnych platforem a siti socialnich médii pro testovani a prototyp
vaseho nového zeleného/udrzitelného podnikani

5. Analyza trendd online uZivateld a vedeni online trhu se zaméfenim na zelené
podnikani
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6. Budovani povédomi o platformé socialnich médii a rozvoj online propagace pomoci

ekologicky uvédomélych postupl
7. Zpenézeni online a socialnich obchodnich modelt
8. Online podnikani Networking

Tyto osnovy online a socialniho podnikani byly vypracovany s cilem predstavit mladym lidem
nékteré z klicovych kompetenci vymezenych v rdmci EntreComp (podnikatelské competence)
vypracované Evropskou komisi, jako je rozvoj napadl a pfilezitosti, schopnost efektivné
vyuzivat zdroje a schopnost realizovat své myslenky a uvést své ndpady na trh. To ucastniklim
umozni podporovat on-line podnikani a socialni podnikani tak, Zze budou prezentovat vyzvy v
oblasti zmény klimatu, kterym nase spolecnost Celi, jako obchodni pfilezitosti.

Tento nové osnovy byly navrZeny a vytvoreny pro poskytovani ve smiSeném formatu uceni a
zahrnuji pfiblizné 24 hodin osobniho uéeni zalozeného v uéebné nebo workshopech a 40
hodin samofizeného uceni, tj. vzdélavacich ¢innosti, které mohou mladi lidé samostatné
vykonavat ve svém vlastnim case, aby dale prohloubili své znalosti o tématech, na néz se
workshopy vztahuji. Jak jiz bylo zminéno, ucebni osnovy jsou koncipovany modularné a
umozniuji mladym lidem vybrat si moduly, které nejlépe odpovidaji jejich vzdélavacim
potiebam. Kazdy modul se skldda ze 2 jednotek a kazda jednotka obsahuje 2 kratké video
predndsky s videozdznamy a kratkymi animacemi vloZzenymi do videozdznamu a 2 plany lekci
workshopu (s alternativnimi aktivitami zahrnutymi tak, aby Skoleni mohlo byt realizovano i
online).

Kazdy modul je také podporovan souborem referencnich zdrojd, ptipadovych studii, videi,
materidld ke ¢teni atd.

Celkem jsou osnovy prezentovany jako osm moduld, z nichZ kazdy obsahuje tyto obsahové

prvky:

1. 2 pfipadové studie (jedna pro kazdou jednotku)

2 2 plany lekci (jeden pro kazdou jednotku — kazdy plan lekci trva 1,5 hodiny)
3. 2 video prednasky (jedna pro kazdou jednotku)

4 4-5 dalsich material(i ke ¢teni (4-5 na modul, nebo 2-3 na jednotku)

Pfi prezentaci obsahu ucebnich osnov ziskate v dalsi ¢asti pristup k pfipadovym studiim a
dalsim zdrojiim ¢teni a uceni, které jako mlady clovék vyuZijete k vedeni vlastniho
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autonomniho uceni a k prohloubeni vaseho porozuméni tématim zahrnutym v osmi
modulech.

Dale v této prirucce budou mit pracovnici s mladezi v ramci sekce pracovnik( s mladezi pristup
ke vsem planim vyuky, ¢innostem a seznamu studijnich vysledk(, které jim pomohou ridit
jejich praci pfi realizaci osnov na seminafrich.

Cilem tohoto modulu je poskytnout Vam jako mladému ¢lovéku prehled o konceptech on-line
podnikani a socialniho podnikani a pomoci Vam rozvijet Vase povédomi o moznostech, které
pro Vas v obou oborech existuiji.

Nejprve predstavime pripadovou studii a dalSi aktivity v oblasti ¢teni a u€eni pro 1. Jednotku
— Uvod do on-line podnikdni a poté bude néasledovat pfipadova studie a dal$i uéebni materialy
pro 2. jednotku — Uvod do socidlniho podnikdni.

Nejprve viak doporucujeme zaéit tento modul ndvitévou webovych stranek projektu Redeni
ne znecisténi a prohlizenim kratkych uvodnich videi, pro ktera jsme pfipravili:

. Jednotka 1 — Uvod do online podnikéni a

° Jednotka 2 — Uvod do socidlniho podnikani.

Tato videa jsou pfistupnd na tomto odkazu:
https://solutionnotpollution.eu/Czech/training.html

; Predstaveni on-line a socialniho podnikani v kontextu zeleného
Nazev modulu L
podnikani

Nazev jednotky: Jednotka 1: Uvod do online podnikani

Nazev pripadové ) ) . o .
studie: Ochrana klimatu a Uspory energie: Pripad: CO2online
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Nazev online
podniku:

CO2 Online gGmbH

Jaky je jejich
pfibéh?

Co2online byla prvni spole¢nosti v Némecku, kterd na pocéatku roku
2000 spustila fadu on-line poradenskych nastrojl v oblasti ochrany
klimatu a energetické uc¢innosti. Od svého spusténi vyvinula
konzultacni balicek vice neZ tuctu on-line nastroj na rlizna témata,
jako je modernizace, propagace a Uspory energie. Stfredobodem je
ucet Uspor energie, ktery mohou spotrebitelé vyuzivat, ptistupovat k
nému a aktualizovat jej za pochodu.

Spolecnost Co2online se zabyva ochranou klimatu od roku 2003 jako
poradenska spolecnost. Prostfednictvim on-line informacnich
kampani, kontrol Uspor energie, soutézi a praktickych testli pomaha
Co2online soukromym domacnostem Setfit energii a snizovat jejich
emise CO2.

Spolecnost poskytuje spotiebiteldm dulezité informace o tématech,
jako je hydraulické vyrovnavani, naklady na vytapéni, technologie
ochrany klimatu nebo dotace pomoci on-line prostfedkl a inovativni
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aplikace, jako je Craftsman-App se zamérenim na vyménu Cerpadel,
hydraulické vyrovndvani a dalsi technologie optimalizace vytapéni.

Odkaz na
pfipadovou
studii

Odkaz na pripadovou studii

www.co2online.de/

Odkazy na profily podniku na socialnich sitich:
https://www.facebook.com/co2online

https://www.instagram.com/co2online/

Video na YouTube o podnikani:
https://www.youtube.com/c/co2online/videos

Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

Tento podnik kombinuje vyuzivani modernich on-line technologii s
Sifenim praktickych, udrzitelnych a ekologicky Setrnych rad pro
zakazniky a vybizi je, aby pfemysleli a chovali se jako aktivni a
informovani ob¢ané planety. Tento digitdlni a eko socialni koncept
podporuje Evropska komise, spolkové ministerstvo Zivotniho
prostiedi v Némecku a sit partnerd z médii, védy a primyslu.

Jak muzZete tuto
pfipadovou
studii vyuzit k
rozvoji vlastniho
online nebo
socialniho
podnikani v
oblasti Zivotniho
prostiedi?

Tuto pripadovou studii lze pouzit pro nasledujici ucely:

° Inspirovat mladé podnikatele v oblasti Zivotniho prostiedi
prostfednictvim on-line konzultacnich nastroju v oblasti
ochrany klimatu a energetické ucinnosti.

. Pomahat on-line podnikateliim pochopit vyznam on-line
konzultaci souvisejicich se ,,zelenymi“ feSenimi v
kazdodennim Zivoté.

. Pomoci podnikatelim na internetu uvédomit si dilezitost
vytvoreni pevné sité partnerl a to, co v praxi znamena
podpora aktivni ucasti ob¢anu na ¢innostech v oblasti ochrany
klimatu prostfednictvim informacnich kampani on-line.

Jaky dopad ma
tento priklad
pripadové
studie?

Co2online:

e pomohl spotiebitelim chovat se jako aktivni obcané a
multiplikatori dodrzovanim ekologickych feseni a postupu,
které chrani nase Zivotni prostredi.

e mobilizoval vnitrostatni a evropské zicastnéné strany, aby
podporovaly informovanost o ochrané klimatu.
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e zdlraznil vyznam neustdlého zlepSovani poskytovanych
sluZzeb prostfednictvim praktickych test( a vyzkumu.

Co2online v Cislech:

e 300 000 mési¢nich navstév webovych stranek
e 120000 online konzultaci mési¢né
e 900 ¢lend v siti partnera

Otazky k e Proclze ,Co2online” povaZovat za prukopnika?
zamysleni e Jak mohou nastroje online poradenstvi pozitivné ovlivnit nase
klima?

e Jak se mohou spotrebitelé stat ,vzorovymi“ ob¢any?

Odkazy e www.co2online.com/

e www.facebook.com/pg/co2online/videos/?ref=page internal

Nazev modulu: Pfedstaveni on-line a socialniho podnikani v kontextu zeleného
podnikani
Nazev jednotky: Uvod do online podnikani
Nazev cteciho 23 zelenych podnikatelskych napadt pro ekologicky smyslejici
materialu/videa: podnikatele
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PLANET
EARTH FIRST

Uvod do zdroje:

Clanek, ktery navrhuje "zelené" podnikatelské napady pro lidi, ktefi

maji zdjem zacit podnikat a zaroven chranit Zivotni prostredi.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Ctenim tohoto ¢lanku mUGzete:

Pochopit vyznam zeleného podnikani.

Ziskat ndpady, jak mize ekologicky Setrna spole¢nost nabizet
on-line produkty a sluzby v kombinaci se silnym socidlnim
dopadem.

Ziskat informace o probihajicich ,,zelenych” prilezitostech.

Jak muzZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo

socidlniho
environmentalniho

podnikani?

Prectéte si pozorné tento zdroj a:

Zacnéte premyslet o konceptu pro své vlastni podnikani na
zakladé poskytnutych inovativnich pfikladd a napada.
Predstavte si, jak mlzete postupovat podle vybranych
osvédcenych postupu, abyste mohli realizovat svuj
podnikatelsky napad.

Otazky k zamysleni

Na zakladé toho, co jste Cetli, uvedte priklad dopadu
socialnich nebo on-line zelenych podnikatelskych napada.
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e Co byste méli udélat jako prvni, abyste zalozili Uspésny
zeleny podnik?

Odkaz na zdroj:

https://www.businessnewsdaily.com/5102-green-business-

ideas.html

Nazev modulu:

Predstaveni on-line a socidlniho podnikani v kontextu zeleného
podnikani

Nazev jednotky:

Uvod do online podnikani

Nazev cteciho

materidlu/videa:

Chytré zelené start-upy, které byste méli znat

Uvod do zdroje:

Clanek prezentujici Uspésné , chytré zelené“ start-upy spolu s
nékolika videi na YouTube. Tyto zacinajici podniky tvrdé pracuji na
vytvareni velkych klimatickych — a také socidlnich — dopadd a mnohé
z nich maji potencial stat se inteligentnimi zelenymi jednoroZci
vznikajicimi v Evropé.
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Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Ctenim tohoto ¢lanku mdzete:

Pochopit vyznam pojmu ,,inteligentni zelené zacinajici
podniky “.

Ziskat ndpady, jak muizZe ekologicky Setrna spole¢nost nabizet
on-line produkty a sluzby v kombinaci se silnym socialnim
dopadem.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdlniho
podnikani?

Prectéte si pozorné tento ¢lanek a:

Brainstormujte, abyste pfisli s nékterymi dobrymi on-line
obchodni ndpady na zakladé poskytnutych prikladu.
Vyberte jeden z nich a zacnéte premyslet o osvédcenych
postupech, které byste mohli pouZit k Uspésné realizaci
vaseho podnikatelského napadu.

Otazky k zamysleni

Co je to ,chytry zeleny start-up“?
Na zakladé toho, co jste Cetli a vidéli, poskytnéte priklad
»,chytrého zeleného start-upu” se socialnim dopadem.

Odkaz na zdroj:

https://ecosummit.net/articles/smart-green-startups-you-should-

know

Nazev modulu:

Piredstaveni on-line a socidlniho podnikani v kontextu zeleného

podnikani

Nazev jednotky:

Uvod do online podnikani

Nazev cteciho
materialu/videa:

Zeleny online obchod - 2 jednoduché kroky, které mohou

podnikatelé podniknout, aby podnikali zelené



https://ecosummit.net/articles/smart-green-startups-you-should-know
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Uvod do zdroje:

Clanek o ,,zeleném*“ online obchodu neboli ,,ekologickém* online
obchodu spolu s videem na YouTube.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Ctenim tohoto ¢lanku mGzZete:

- Porozumét vyznamu ,zeleného elektronického obchodu “.
- Ziskat napady, jak mohou online obchody vyuzit ptilezitosti
»ekologického” online obchodu k tomu, aby nakupujicim

vvvvvv

stopu.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdalniho
podnikani?

Prectéte si pozorné tento ¢lanek a:

- Ridte se vybranymi osvédéenymi postupy, aby va$e budouci
online spole¢nost byla ekologicka a v dlisledku toho socidlné
odpovédna.

- Ziskejte ndpady, jak vytvorit vérné zdkazniky prostiednictvim
ekologicky Setrnych obal(, které ukazuji, Ze vase online
spolec¢nost je odhodlana omezit sviij dopad na Zivotni

prostredi.

Ll ks

" Al oty 0 s




Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

Otazky k zamysleni

- Cojeto"zeleny online obchod"?

M

Jak mohou online spoleénosti jit ,,zelené” se dvéma

jednoduchymi kroky?

Odkaz na zdroj:

https://www.sustainablebusinesstoolkit.com/green-ecommerce/

Nazev modulu:

Predstaveni online a socidlniho podnikani v kontextu zeleného
podnikani

Nazev jednotky:

Uvod do online podnikani

Nazev cteciho

materialu/videa:

Jak udrzitelna je némecka start-upova scéna?

Uvod do zdroje:

Blogovy pfispévek o némeckém zeleném start-upovém sektoru,
véetné Uspésnych pribéhd a zdokumentovanych vyzev.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Prectenim tohoto pfispévku na blogu mizete:

N ks
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- Porozumét jednoduchymi slovy némeckému odvétvi
zelenych start-up( (prilezitosti, podplrné nastroje, vyzvy).

- Inspirovat se se prikopnickymi a nominovanymi ekologicky
Setrnymi zacinajicimi podniky

Jak muzete tento Prectéte si pozorné tento blogovy prispévek a:

zdroj pouzit k

rozvoji svého - Ridte se uziteénymi radami, abyste se vyporadali s vyzvami

online nebo odvetvi.
socialniho - Vyuzijte stavajicich podpdrnych mechanismi (napf. velkych
environmentalniho inkubator).
podnikani?
Otazky k zamysleni - Jaké jsou hlavni vyzvy, jimz zalinajici podniky Setrné k

Zivotnimu prostredi celi?

- Proc stavajici scéna podporuje zelené podniky?

Odkaz na zdroj: https://www.hubraum.com/how-sustainable-is-germanys-startup-

scene-anyway/

Predstaveni online a socidlniho podnikani v kontextu zeleného

Ndazev modulu .
podnikani

Nazev jednotky: Jednotka 2: Uvod do socialniho podnikani

Nazev pripadové

tudi Jak némecka zelena elektfina ovliviiuje rodinu v Kambodzi?
studie:



https://www.hubraum.com/how-sustainable-is-germanys-startup-scene-anyway/
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Nazev on-line

dnik Polarstern Energie
podniku:

Jaky je jejich | Polarstern dodava zelenou elektfinu, kterou ze 100 % vyrabi
pribéh? némecka vodni energie, a aktivné podporuje rozvoj obnovitelné
energie, a to jak v mistnim, tak v mezinarodnim méritku. Kazdy rok,

pro kazdého svého zakaznika, Polarstern podporuje rodinu v
rozvojové zemi, jako je Kambodza, tim, Ze ji pomaha vybudovat
vlastni tovarnu na vyrobu mikrobioplynu.

Jejich pribéh dava nahlédnout do toho, jak na misté funguji priseciky
mezi agropodniky, zelenou energii, mikrofinancovanim a mezinarodni
spolupraci.

Odkaz na Odkaz na webové stranky podniku (pro pfistup na webovou stranku
pfipadovou pouzijte prohlize¢ Chrome, protoze je pouze v némciné a Chrome
studii poskytuje prelozenou verzi ve vasem jazyce):

www.polarstern-energie.de

Odkazy na profily podniku na socialnich médiich:

https://www.facebook.com/PolarsternEnergie/

https://www.instagram.com/polarstern energie/



http://www.polarstern-energie.de/
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Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

https://twitter.com/polarstern nrgi/

Video na YouTube o podnikani:

https://www.youtube.com/user/polarsternenergie

Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

vvvvvv

systémovych posun, k nimz doslo v Némecku v predchozich
desetiletich, zejména:

e Energiewende — prechod od uhli a jaderné energie k
obnovitelné energii.

Polarstern tento politicky posun v rdmci Némecka nejen podporuje,
ale také nasel mechanismus, jak prenést socialni a environmentalni
dopady do jinych kraj(. Poskytuji skvély priklad toho, jak socialni

vvvvv

svou ¢innost mistnim potrebam.

Jak mulizete
tento zdroj
pouzit k rozvoji
svého online
nebo socialniho
environmentalni
ho podnikani?

Tato pripadova studie, ma nasledujici vyhody:

e Prozkoumava fascinujici potencialy a praseciky mezi
agropodnikem, zelenou energii, mikro financovanim a
mezinarodni spolupraci.

e Pomaha socidlnim podnikatelim uvédomit si vyznam
vytvoreni pevné sité mistnich, narodnich a mezinarodnich
partnerd.

e Podporuje socialni podnikatele, aby pochopili socialni a
ekonomické prinosy mezi podnikanim a udrzitelnymi
mistnimi komunitami.

e Zohledriuje mezery na trhu a rostouci socidlni potreby,
zatimco socidlni podnikatelé navrhuiji, testuji a rozvijeji své
napady.



https://twitter.com/polarstern_nrgi/
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Ceho bylona | Polarstern:
R e Ptispél ke globalnimu pfechodu energetiky na ,zelené”
pripadové .
. energetické produkty.
studie . . Yy . v
5 e Povzbudil podnikatele, aby se zaméfili nejen na financni
dosazeno? . . . . " .
rist, ale aby zohledriovali i socidlni a udrzitelné aspekty.
e Vytvoreni svédomitych a zodpovédnych spotiebiteld.
e ZvySené povédomi o Zivotnim prostiedi mezi
domacnostmi v Kambodzi a vyznam vystavby vlastnich
bioplynovych digestofi, které produkuji bioplyn z
hospodarskych zvifat a lidského odpadu.
Otazky k e Coinspirovalo a povzbudilo zakladatele Polarsternu k zalozeni
zamysleni vlastniho socidlniho podnikani?
e Proc se Polarstern zaméfil na bioplyn a jaké pfinosy ma pro
zemédélce?
e Jak mélo mikro financovani drobnych zemédélct velkou
navratnost pro zemédélce a kontrolu emisi?
Odkazy e www.mobilityhouse.com/int _en/knowledge-center/day-night-
tariff-for-electric-car-drivers-use-green-energy
e https://www.oekostromanbieter.org/polarstern-energie.html
e https://en.munich-startup.de/2016/12/22/polarstern-profile-
energy-transition-needs-happen-globally/
e http://www.seforis.eu/news/2015/11/5/polarstern-changes-the-
world-with-energy
Nézev modulu: Predstaveni online a socidlniho podnikani v kontextu zeleného
podnikani
Nazev jednotky: Uvod do socialniho podnikani (v kontextu Zivotniho prosttedi)
Nazev cteciho Programy verejného financovani pro ekologické a socialni podniky
materialu/videa:
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Uvod do zdroje:

Je to blog o rdznych programech verejného financovani pro ty, kteri
jsou ochotni umistit své zelené nebo socidlni podnikani v Némecku.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Cenné informace o programech vefejného financovani a vefejnych
pujckach, které mohou pomoci mladym zacinajicim podnikatelim v
oblasti Zivotniho prostredi realizovat jejich projekt.

Jak muzZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho

VyuZijte stavajici programy financovani a verejné pujcky.

N ks
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environmentalniho
podnikani?

Otazky k zamysleni e Cojsou programy verejného financovani a verejné
pljcky pro zelené a socialni podniky?

e Uvedte nékteré priklady soucasnych moznosti a
mechanismu financovani v Némecku ve prospéch
socialnich podnik.

Link na zdroj: https://expansion.eco/public-funding-programs/
https://www.businessnewsdaily.com/5102-green-business-
ideas.html

Nazev modulu: Predstaveni online a socidlniho podnikani v kontextu zeleného
podnikani
Nazev jednotky: Uvod do socialniho podnikani (v kontextu Zivotniho prostiedi)
Nazev cteciho Zelené start-upy a socialni podnikani
materialu/videa:



https://expansion.eco/public-funding-programs/
https://www.businessnewsdaily.com/5102-green-business-ideas.html
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Uvod do zdroje:

Vzhledem k tomu, Ze socialni podnikani vytvari zelené odvétvi, které
pomaha fesit problémy Zivotniho prostfedi prostfednictvim vyvoje
inovativnich reSeni, nékteré spolecnosti jdou zelené bud' proto, aby
snizily Skody na Zivotnim prostiedi, nebo ziskaly podporu
spotrebitell. Tento ¢lanek poskytuje skvélé prehledy o tomto
tématu.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Inspirujte se Uspésnymi start-upy, jejichZ zakladatelé maji skute¢nou
vasen a silnou vili povznést se nad vSechny vyzvy a zaroven pomoci
chrénit spolec¢nost a Zivotni prostredi.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho

Zacnéte premyslet o konceptu pro vlastni podnikani zalozeném na
poskytnutych inovativnich pfikladech a napadech.

AR A
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environmentalniho
podnikani?

Otazky k zamysleni

e Na zakladé toho, co jste Cetli a vidéli, poskytnéte dva priklady
zelenych start-up(, které se snazi vyuzit technologie s cilem
vytvorit vyrobky Setrné k Zivotnimu prostfedi a podpofrit
socialni blaho.

e Coje zapotiebi k tomu, aby zacinajici podnik vytvarel pfijmy
a zisky pro akcionare a zaroven pracoval na zvySeni socidlniho
blaha a zmirnéni environmentalnich problému 21. stoleti?

Odkaz na zdroj:

https://www.investopedia.com/articles/investing/021116/10-

fastest-growing-green-startups-2016.asp

Nazev modulu:

Piredstaveni on-line a socidlniho podnikani v kontextu zeleného
podnikani

Nazev jednotky:

Uvod do socialniho podnikani (v kontextu Zivotniho prostiedi)

Nazev cteciho
materialu/videa:

Obchodni logika udrzitelnosti
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https://www.investopedia.com/articles/investing/021116/10-fastest-growing-green-startups-2016.asp

Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

Uvod do zdroje:

Jednd se o video TED o potiebé transformace podnik(. Ray
Anderson, CEO spolecnosti Interface, podava presvédEivy popis
obchodnich argument(l pro udrzitelnost. V jeho kobercové firmé,
Ray Anderson zvysil trzby a zdvojnasobil zisky a zaroven postavil na
hlavu tradi¢ni primyslovy systém ,ber / vyrob / plytvej“. Jemnym,
pochopitelnym zpUlsobem sdili silnou vizi udrzitelného obchodu.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Netradi¢ni mysleni v oblasti zelené a socialni ekonomiky.

Jak muzZete tento
zdroj pouizit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentalniho
podnikani?

- Postupujte podle alternativnich ptistupa.
- Pochopte vyzvy nasi doby a odpovidajicim zplsobem
reagujte.

Otazky k zamysleni

e Coznamena ,udrzitelnost” v praxi?
e Jak mohou socialni a zeleni podnikatelé ovlivnit klima?

Odkaz na
prostiedek:

https://bit.ly/3112Umu
https://www.sustainablebusinesstoolkit.com/green-ecommerce/

Nazev modulu:

Predstaveni online a socialniho podnikani v kontextu zeleného
podnikani

Nazev jednotky:

Uvod do socialniho podnikani (v kontextu Zivotniho prosttedi)

Nazev cteciho
materialu/videa:

22 GZasnych napadu a prikladt socidlnich podnik



https://bit.ly/3l12Umu
https://www.sustainablebusinesstoolkit.com/green-ecommerce/
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Uvod do zdroje:

Jedna se o blog o socidlnim podnikani s napady a priklady. Myslenky

socialniho podnikani, na rozdil od béZznych podnikatelskych napadd,

obvykle vyplyvaji z touhy vyresit socialni potfebu; podobné jako

mnoho neziskovych a charitativnich organizaci nachazi sv(j pocatek.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Pochopite rozdily mezi typickymi spole¢nostmi a socialnimi
podniky.

Uvidite priklady socialniho podnikani v akci, a to je jeden z
nejlepsich zplsobd, jak se inspirovat pro to, co byste mohli
chtit vytvorit!

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdlniho
podnikani?

Pochopite rdmec a prijmuti spravnych rozhodnuti na zakladé
uspésného prikladu jinych spolec¢nosti.

Zacnéte premyslet / pracovat na podobném projektu
inspirovaném Uspéchy jinych firem.

Otazky k zamysleni

Jaky je priklad socialniho podnikani?
Jak funguje socidlni podnik?
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Odkaz na zdroj: https://www.thesedge.org/socent-spotlights/22-awesome-social-

enterprise-business-ideas

Nyni, kdyZ vite vice o tom, co je online a socidlni podnikani a vidéli jste nékolik pfiklad(, jak
klimaticti podnikatelé zaloZili své vlastni UspéSné podniky, je cilem tohoto modulu podpofit
vas v dalsich krocich pfi zvaZovani, jak se mlZete stat takovym podnikatelem v oblasti klimatu
pravé vy. Konkrétné z pripadovych studii a dalSich aktivit zahrnutych v tomto modulu budete
rozvijet své dovednosti v kreativnim mysleni, prebirani iniciativy v podnikani a rastu vlastniho
sebevédomi, aby se pro vas samostatna vydélecna Cinnost stala schldnou moznosti.

Nejprve predstavime pripadovou studii a dalsi aktivity v oblasti ¢teni a uceni pro 1. jednotku
— Kreativni mysleni pro mladé podnikatele a poté bude nasledovat pripadova studie a dalsi
ucebni materidly pro 2. jednotku — Rozvoj smyslu pro iniciativu a sebedlvéru pro mladé
podnikatele.

Nejprve viak doporucujeme zaéit tento modul navitévou webovych stranek projektu Reseni
ne znecisténi a prohlizenim kratkych uvodnich videi, pro ktera jsme pfipravili:

° Jednotka 1 — Kreativni mysleni pro mladé podnikatele a

° Jednotka 2 — Rozvoj smyslu pro iniciativu a sebevédomi pro mladé podnikatele.

Tato videa jsou pristupnd na tomto odkazu:
https://solutionnotpollution.eu/Czech/training.html

Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro uspésny online

Ndazev modulu
obchod pro mladé podnikatele

Nazev jednotky: Kreativni mysleni pro mladé podnikatele

Nazev pripadové

Gumdrop Ltd
studie: .
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Gumdrop Ltd

Vsimli jste si nékdy, jak jsou nase mésta, mésta, ulice, parky, Skoly,
kina, vlaky, letadla a zabavni parky pokryty ndhodnymi bilymi flicky?
Uz jste si nékdy udélali ¢as, abyste se zastavili a podivali se, co presné
tyhle flicky jsou?

Tak proc to délame? Proc€ zanefadime nase ulice? Nechame ostatni
stat nebo sedét v nasi Spatné disponované Zvykacce? Bohuzel
nemuzeme odpovédét na otazky o zazracich lidstva, ale co mizeme
udélat, je nabidnout reSeni této zapeklité situace.

Spole¢nost Gumdrop Ltd. zaloZila Anna Bullusovd v roce 2009 s cilem
resit celosvétovy problém vyhazovani Zzvykacek. Gumdrop Ltd. je
prvni spolecnosti na svété, ktera recykluje a zpracovava zvykacky na
fadu novych sloucenin, které mohou byt pouzity v gumarenském a
plastikarském primyslu.

Na snizeni mnoZzstvi odpadu a odpadkl spolupracovala méstska
marketingova organizace lamsterdam, designér Explicit Wear a firma
Gumdrop, ktera se zabyva udrzitelnosti u navrhu bot( z recyklované

b oaltd s a
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Zzvykacky. Podle projektu Gumshoe jde o prvni tenisky na svété
vyrobené ze Zvykacek.

nasledovani?

el e Gumdrop Ltd: http://gumdropltd.com/gumtec/
pfipadovou
studii e Gumshoe Amsterdam https://gumshoe.amsterdam/
e Video pfipadu:
https://www.youtube.com/watch?v=ifl82awl4ac
Proc je to dobry Gumshoe je prvni par bot na svété vyrobeny se 100% recyklovanou
priklad k

zvykackou. Podrazky téchto bot jsou vyrobeny z recyklované Zvykacky
z ulic Amsterdamu. V Nizozemsku skon¢i kazdy rok na ulici 1,5
milionu kilo zvykacek. Zakoupenim téchto bot prispivate k feseni,
jejich nosenim vyjadfujete svou podporu.

Jak mulizete
tento zdroj
pouzit k rozvoji
svého online
nebo socidlniho
environmentalni
ho podnikani?

Tato pripadova studie mUze poslouzit jako dobry priklad napadu
,provokujiciho k myslenkam®, ktery posiluje kreativitu mladych
podnikatell. Staci analyzovat své okoli, vyhodnotit stavajici
environmentalni vyzvy a vymyslet, co by se s nimi dalo délat.

Tuto pfipadovou studii lze pouzit pro nasledujici ucely:

° Inspirovat mladé podnikatele v oblasti Zivotniho prostredi ke

kreativnimu mysleni

Pomahat online podnikatelim pochopit, jak se mohou
integrovat a najit kreativni feseni kazdodennich problému
Pomahat online podnikatelim uvédomit si vyznam vytvoreni
podnikatelského ndpadu, ktery vypliiuje mezeru na trhu a
soucasné Setfi Zivotni prostredi.

Ceho bylo na
tomto prikladu
pfipadové
studie
dosazeno?

Podle projektu se na amsterdamské chodniky dostane zhruba
3,3 milionu liber Zvykacek ro¢né, a to stoji mésto miliony
dolar(i na uklid. Projekt vyuziva pfiblizné 2,2 libry (1 kg)
zvykacek na kazdé Ctyfi pary bot.

Spolecnost nasla kreativni zplsob, jak upozornit lidi na tento
ekologicky problém a zapojit je do jeho Feseni.
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P e Proclze ,Gumdrop” povaZovat za prlikopnika?
zamysleni
e Jak se Gumdrop dostal k tomuto kreativnimu feSeni tohoto
ekologického problému?
e Cojiného nez kreativita je pro Uspéch podniku zasadni?
orlem e https://gumdropltd.com/case-studies/
e https://www.theverge.com/2018/4/24/17274414/sneakers-
chewing-gum-tec-amsterdam-gum-drop-explicit-wear

Nazev modulu:

Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro uspésny online
obchod pro mladé podnikatele

Nazev jednotky:

Kreativni mysleni pro mladé podnikatele

Nazev cteciho
materialu/videa:

Kreativita v podnikani: Vyznam a typy



https://gumdropltd.com/case-studies/
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Uvod do zdroje:

Hlavnim prispévatelem k hospodarskému rlstu je podnikani, ale ma
na néj obrovsky vliv tvotivost. Tvlrc¢i mysleni je schopnost, kterou
podnikatel musi mit, aby vytvofil néjaké vynalézavé ndpady a ucinil
podnikatelsky proces velkym Uspéchem. Kreativita umoznuje podniku
vymyslet nékteré zajimavé strategie, které poskytuji vyhodu

podnikatelim.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Ctenim tohoto &ldnku mazete:
. Zjistit,
podnikatelsky proces a pro¢ dokonale funguje v pracovnim

jaké faktory Ccini kreativitu tak dulezitou pro

Zivoté podnikatele

o Seznamit se s dlivody, proc kreativita vede k podnikatelskému
uspéchu
° Urcit Ctyfi rGzné typy kreativity, které mohou vytvaret

obrovské rozdily v podnikatelském procesu

Jak muzZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo

socialniho
environmentdlniho

podnikani?

Prectéte si, tento ¢lanek peclivé a zacit pfemyslet o:

o Jak dilezité je pochopit vyznam tvofivosti ve svém Zivoté
podnikatele?

° Davody, pro¢ musite uplatnit kreativitu ve svém kazdodennim
Zivoté podnikatele

Otazky k zamysleni

o Nyni, kdyzZ jste se dozvédéli o psychologii tvofivosti, jak byste
vyuzili rGzné typy tvofivosti, abyste se stali UspéSnym
»zelenym“ podnikatelem?

o Jak planujete zaclenit své techniky podnikatelského Zivota,
abyste kultivovali a posilili svou kreativitu?

Odkaz na zdroj:

https://101entrepreneurship.org/creativity-in-entrepreneurship/

Nazev modulu:

Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro tspésny online
obchod pro mladé podnikatele

Nazev jednotky:

Kreativni mysleni pro mladé podnikatele

Nazev cteciho
materialu/videa:

Jak mohou podnikatelé odemknout kreativitu
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Uvod do zdroje:

Autor John Lehrer pojednava o védé o kreativité a o tom, jak mohou
podnikatelé najit inspiraci.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Existuje mnoho zplsobd, jak si mGzZete pomoci pfijit s vice
kreativnimi ndpady, a nakonec vyresit svlj problém, ale nékdy
musite donutit sami sebe objevovat nové a jedine¢né zpusoby, jak
ziskat svou kreativitu zpét. Jako podnikatel, pokud doufate, Ze se
stanete UspésSnym ve svété podnikani, neni jind moznost.

Jak muzete tento
zdroj pouszit k

Toto video vam pom{ze identifikovat roli, kterou kreativita hraje v
podnikani a jak mdzZe vykonny feditel/vedouci podporovat kreativni

rozvoji svého pracovisté.
online nebo
socialniho
environmentalniho
podnikani?
Otazky k zamysleni | o Madte na to, abyste byli kreativnim podnikatelem?
° Jaké jsou vase podnikatelské silné a slabé stranky?
° Jak jste odolni?
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Odkaz na zdroj: https://www.youtube.com/watch?v=00390-m1G-Q

Nazev modulu: Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro uspésny online
obchod pro mladé podnikatele

Nazev jednotky: Kreativni mysleni pro mladé podnikatele

Nazev cteciho

materialu/videa: Brainstormingové techniky pro podnikatele

i m e AR

Uvod do zdroje: At uZ se snazite prijit se skvélym napadem domaciho podnikani, nebo

hledate nové ndpady, jak zvySit sv(j prijem ve svém stavajicim
podnikdani, brainstorming je vynikajici zptsob, jak generovat ndpady.
V podnikdni se brainstorming ¢asto provadi ve skupinach, ale i jako
sélo podnikatel mUlzZete pouzivat metody brainstormingu ke
generovani napadd.
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Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Nejen, Ze brainstorming vam m{iZe pomoci generovat napady, které
by jinak nebyly zvazovany, ale také vdm m{Ze pomoci lépe pochopit,
v jakych oblastech vase podnikani bojuje, a kde je tfeba zaméfit svij
cas.

Tento ¢lanek vam poskytuje sedm brainstormingovych technik, které
muzZete implementovat na vlastni pést, které vam mohou pomoci
rozSifit vasi mysl na nové ndpady a strategie pro vase podnikani.
MUzZete pouzit jednu, nékolik, nebo viechny tyto techniky generovat
napady. Navic zde najdete pravidla pro maximalizaci Uspéchu
brainstormingu, stejné jako uzite¢né nastroje.

Jak muzZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdlniho
podnikani?

Tento zdroj vam mUlZe pomoci naucit se nékteré techniky

brainstormingu, jako jsou:

e Kladeni spravnych otazek
e Mapovani mysli

e Mapovanislov

e Analyza SWOT

a pravidla, kterd musite dodrZovat, abyste méli produktivni

brainstorming sezeni.

Otazky k zamysleni

e Jaké nastrahy by mohly pfinést metody brainstormingu?

e PovaZujete nalezeni feSeni za U¢innou metodu?

e Jaké metody byste pouZili, abyste vytvofili co nejvice
,zelenych” podnikatelskych napadt?

Odkaz na zdroj:

https://www.thebalancesmb.com/brainstorming-techniques-for-

entrepreneurs-4178822

Nazev modulu:

Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro tspésny online
obchod pro mladé podnikatele

Nazev jednotky:

Kreativni mysleni pro mladé podnikatele

Nazev cteciho
materialu/videa:

9 nejlepsich obchodnich podcastu roku 2020
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Uvod do zdroje:

Podcasty jsou fantastické: mizZete je poslouchat pfi myti nadobi, pfi
prochdzce se psem nebo pfi ¢ekani v dopravni zacpé. Pokud chcete
rozsirit své podnikani, ucit se od Spickovych mezinarodnich odbornikd
nebo se zadit starat o svou praci a svUj Zivot napliujicim zplsobem,
obchodni podcasty vdm mohou pomoci zadit.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Muzete si vybrat z nejlepsich obchodnich podcasti. Seznam podcastu
zahrnuje celou fadu rlznych témat souvisejicich s podnikanim a
vénuje se rlznym zajmUim.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socidlniho
environmentalniho
podnikani?

Obchodni podcasty mohou slouzit vice funkcim. Poslech mlze byt
zpUsobem, jak produktivné vyuzit ¢as béhem dojizdéni do préace a z
prace, a predmét mlze byt prospésny v mnoha ohledech. V zavislosti
na typu prace, kterou délate, pravdépodobné existuje podcast, ktery
pokryva problémy a témata, které vam budou uzitecné.

Obchodni podcasty mohou také slouZit jako zabava prostfednictvim
vypravéni pribéhll a mohou byt zajimavym Sumem na pozadi pfi
plnéni dkoll v praci.

OtaZk}’qu e Moyslite si, Ze podcast je uziteCcnym nastrojem pro podporu
zamysien myslenek nebo kreativity?
e Zjistili jste, Ze konkrétni podcast je velmi uzitecny?
Odkaz na zdroj:

https://www.thebalancesmb.com/best-business-podcasts-4176439
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Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro uspésny online

Nazev modulu
obchod pro mladé podnikatele

Nazev jednotky: | Rozvoj smyslu pro iniciativu a sebevédomi pro mladé podnikatele

Nazev pripadové .
. Patagonia
studie:

"

BETTER THAN NEW

WORN Wey

SALLS 5 REPAIRS.

Zdroj: https://www.patagonia.com.au/pages/worn-wear

Nazev online
nebo socialniho Patagonia
podniku:

Jaky je jejich
pfibéh?

Patagonia je jednou z nejudrzitelnéjSich odévnich znacek v oblasti
sportu a outdooru. Patagonia se snazi byt ekologickym podnikem jiz
vice neZ dvacet let. Jedno procento z jejich pfijmU jde ekologickym
organizacim a ty poradaji workshopy, kde se spotiebitelé uci, jak si
sami opravit obleceni a véci — nebo jim je Patagonia opravi. Obleceni
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nemusi patfit Patagonii. Udrzitelné cestovani podporuji také tim, Zze v
cervnu organizuji kazdorocni akci, kdy se jejich zaméstnanci milujici
jizdni kola sejdou a oslavuiji.

V roce 2019 Generdlni feditelka Rose Marcario oznamila, Ze znacka
outdoorového obleceni se snazi byt do roku 2025 zcela CO2 neutralni.
Patagonie se bude snazit mit do té doby pIné udrzitelny vyrobni cyklus.
Budou vyuzivat solarni energii a spliovat pfisné normy, pokud jde o
vyrobni materidly a vyuZivani surovin.

Odkaz na
pfipadovou
studii

Internetové stranky Patagonia: https://eu.patagonia.com

Patagonska stranka aktivismu: https://www.patagonia.com/activism/

Videa z environmentalnich a socialnich iniciativ Patagonie:

https://www.youtube.com/watch?v=4HgSRKiaj7s

https://www.youtube.com/watch?v=NXWGudS8DV4

Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

Patagonia ukazuje velky smysl pro iniciativu, protoZe schopnost
spolecnosti proménit napady v inovativni akce v oblasti ekologického
aktivismu je obrovska. Jedna kreativné a podstupuje riziko, Ze nebude
dodrzovat ,podnikatelskou normu” rychlé médy. Vysoky podil jejich
materidld je vyroben z recyklovanych tkanin, véetné polyesteru,
nylonu a viny. Patagonia patfi jak do Koalice pro udrzitelny odév, tak
do 1% pro planetu. Odmitd rychlou médu tim, Ze vytvafi vysoce
kvalitni vyrobky s dlouhou Zivotnosti, a nabizi program oprav a
opétovného pouziti. Patagonia od svého zalozeni vyuziva zdroje, které
maji — svUj hlas, své podnikani a svou komunitu — k tomu, aby s
klimatickou krizi néco udélala prostfednictvim realizace rlznych
projektd.

Jak muzZete tuto
pfipadovou
studii vyuzit k
rozvoji vlastniho
online nebo
socialniho
podnikani v
oblasti Zivotniho
prostiedi?

Obchodnim modelem spoleénosti Patagonia je vyroba a prodej vysoce
kvalitnich outdoorovych odévnich vyrobk( jak prostfednictvim
distributord, tak pfimo spotfebitelim. Obchodni model se také
zaméruje na vytvareni socidlni a ekonomické hodnoty prostrednictvim
svého podnikani. Design a znacka vyrobk( spolecnosti Patagonia jsou
i nadale v souladu s jeji plvodni vizi a hodnotami a udrzuji pfi Zivoté
jeji velky smysl pro iniciativu. Pfistup k jejim zakladnim produktiim a
rozvoji znacky zdiraznuje hodnoty a etiku zakladajici vize. Nékteré z
jejich iniciativ a ¢innosti jsou:
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Vykazovani jako benefit Corp (B-Corp): Patagonia se stala B-
Corp v roce 2012 v Kalifornii, jakmile to bylo mozné v tomto
staté. Stat se B-Corp umozinuje spolecensky a ekologicky
angazovanym spolec¢nostem zapsat tyto hodnoty do svych
stanov a obecnéji Cini spolecnosti odpovédnymi za méreni
dopadu, které presahuje pouhy financni zisk.

1% Pro iniciativu Planeta: Patagonia pfislibila, Ze 1 % pFijm0
plGjde neziskovym charitdam, které podporuji udrzZitelnost a
ochranu pfirody. To déle zdUraznuje jeho zaméreni na dopad
na Zivotni prostredi.

Operace bez poskozeni: Zafizeni a zdroje spolecnosti jsou
odhodlany byt energeticky ucinné. Kromé toho si spotrebitelé
mohou vyhledat vyrobni a distribuéni stopy svych vyrobkud na
internetu.

Designové mysleni prostfednictvim jednoduchosti

Iniciativa ,,Obnosené obleceni“: Iniciativa zdUraznuje
schopnost opravovat odévy a zaroven vyzdvihuje trvanlivost
Patagonia.

Anti konzumni marketing

Tuto pfipadovou studii lze pouzit pro nasledujici ucely:

Pomahat mladym podnikatelim v oblasti Zivotniho prostredi
pochopit, jak velka spolecnost fungujici déle nez 45 let mlze
udrzet smysl pro iniciativu pfi Zivoté.

Pomahat on-line podnikatelim pochopit, jak mohou byt
kreativni, aby mohli inovovat a riskovat, a podpofit tak svou
vizi a poslani v oblasti Zivotniho prostredi realizaci urcitych
projekta.

Inspirovat mladé podnikatele k tomu, aby se citili
sebevédoméji, a provadét opatreni, ktera posili jejich dopad
na zZivotni prostredi a spole¢nost a zaroven produkuji hodnotu
pro spolecnost.

Ceho bylo na
tomto prikladu
pfipadové
studie
dosazeno?

Patagonie ziskala vlajkovou lod Organizace spojenych narodu
v oblasti Zivotniho prostredi za podnikatelskou vizi.
Patagonie uzndva svUj zdvazek k udrZitelnosti a prosazovani
ochrany kfehkych zdroj(i planety.

Od roku 1985, Patagonie dala vice nez 100 milion( dolart
svym grantistlim, ktefi se zabyvaji problematikou pady, vody,
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klimatu, komunit a biologické rozmanitosti, a za poslednich 35
let pomohla vyskolit tisice mladych aktivista.

e Témeér 70 procent vyrobkud spolecnosti Patagonia je vyrobeno
z recyklovanych materialQ, véetné plastovych lahvi, a cilem je
do roku 2025 vyuzit 100 procent obnovitelnych nebo
recyklovanych materialQ.

Otazky k
zamysleni

e Jaké dovednosti mél zakladatel spole¢nosti Patagonia, aby se
udrZel v souladu s pocatecni zakladni vizi a poslanim
spolecnosti a citil jistotu pti realizaci projektd velkého
vyznamu a dopadu na Zivotni prostredi?

e Jak se Patagonii podafilo udrzet pfi Zivoté smysl pro
iniciativu?

e Jaky rozdil udélala Patagoni v Zivotech lidi po celém svété?

Odkazy

Patagonské platno obchodniho modelu:

https://vizologi.com/business-strategy-canvas/patagonia-business-

model-canvas/

Patagonia — Lepsi zplsob

https://groundfloorpartners.com/patagonia-better-way/

Uspéch marketingové strategie Patagonie

https://www.investopedia.com/articles/personal-

finance/070715/success-patagonias-marketing-strategy.asp

Nazev modulu:

Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro Uspésny online
obchod pro mladé podnikatele

Nazev jednotky:

Rozvoj smyslu pro iniciativu a sebevédomi pro mladé podnikatele

Nazev cteciho
materialu/videa:

Dovednost sebevédomi | Dr. lvan Joseph
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Uvod do zdroje:

Jako sportovni feditel a hlavni trenér Varsity fotbalového tymu na
Ryerson University, doktor Joseph je Casto tdzdn, jaké dovednosti
hleda jako naborar: je to rychlost? sila? hbitost? V pofadu TEDx Talk,
zkouma sebevédomi a jak to neni jen nejdulezitéjsi dovednost v
atletice, ale v nasich Zivotech.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Silnd zprdva dorucend zabavnym a jednoduchym zplsobem.
Sebevédomi je bezpochyby nejdllezitéjsi dovednost, kterou
potfebujete, a to nejen jako podnikatel, ale jako lidska
bytost. Poselstvi tohoto rozhovoru TED zni: "Pojdme vsichni zacit
vérit v sebe — nemyslete na to jako na sobecké, kdyz si fikate, Ze jste

si v téch klidnych chvilich vedli skvéle."

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho

Toto video vam pomliZe premyslet o tom, co to znamena mit
sebevédomi, pfemyslet o své hodnoté, véfit v sebe navzdory viem
vyhlidkdm, posilit svou schopnost pokracovat tvari v tvar tézkostem a
dozvédét se o socidlnich dovednostech potfebnych k budovani
skvélych tyma.
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environmentalniho
podnikani?

DT AT e Jaka je (zhruba) definice sebevédomi podle dr. Josepha?

e Podle dr. Josepha, sebevédomi je stav mysli, druh emocni
inteligence nebo dovednost?

e Po shlédnuti tohoto videa, jaky je jeden ze zplsobu, o kterém
si myslite, Ze muzete vybudovat sebevédomi?

Odkaz ma zdroj: | |\ ;. / \\vww.youtube.com/watch?v=w-

HYZv6HzAs&feature=youtu.be

Nazev modulu: Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro uspésny online
obchod pro mladé podnikatele
Nazev jednotky: | Rozvoj smyslu pro iniciativu a sebevédomi pro mladé podnikatele

Nazev cteciho 13 uspésnych podnikatelt sdili, jak ziskat jistotu pfi zahdjeni online
materialu/videa: podnikani
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Uvod do zdroje:

Autorka tohoto ¢lanku pfiznadvd, Ze kdyZz se ohlédne zpét, mlze
upfimné fici, Ze strdvila az pfiliS mnoho casu utikanim od své silné
vile, misto toho, aby méla k dispozici spravné nastroje a zpUsob
mysleni, jak zalozit sv(j onloine obchod. A i kdyZ ji to vyslo, nemuze
to byt optimalni zpUsob, jak najit sebedtvéru.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Spoléhat se na Stésti neni nikdy dobra strategie a podnikatelé mohou
snadno vycerpat svou vili mnohem dfive, nez naleznou néjaky
uspéch. Proto je lepSim feSenim mit plan jistoty pfi provozovani on-
line obchodu a tento c¢lanek vam poskytuje tento plan tim, Ze
predstavuje stanovisko 13 rdznych odbornikll z rGznych obord,
kterym byly poloZeny konkrétni otazky na téma sebedlvéry.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo

socialniho
environmentdlniho

podnikani?

Prectéte si pozorné tento C¢lanek a zjistéte 5 zadkladnich krokd, jak se
stat sebevédomym on-line podnikatelem:

e Krok €. 1: Nalezeni spravnych mentord(

e Krok €. 2: Ujasnéni vasi vize
e Krok €. 3: Chystate se pro minimalni Zivotaschopny produkt,
nebo ne?

Krok €. 4: Ziskejte pouze zakladni vzdélani, které potrebujete

Krok €. 5: Ovladnéte femeslo planovani

Otazky k zamysleni

Jaké osvédcené postupy jste zjistili pfi ¢teni tohoto ¢lanku?
Jaké jsou ty osvédcené postupy, které |épe odpovidaji vasemu
mysleni a které byste mohli uplatnit ve svém kazdodennim
Zivoté ,zeleného” online podnikatele?

Odkaz na zdroj:

http://newinternetorder.com/building-confidence/

Nazev modulu:

Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro tuspésny online
obchod pro mladé podnikatele

Nazev jednotky:

Rozvoj smyslu pro iniciativu a sebevédomi pro mladé podnikatele

Nazev cteciho
materialu/videa:

Zde je dlivod, proc je odhodlani pro podnikatele tak dllezité
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Uvod do zdroje:

Psycholozka z Pensylvanské univerzity Angela Duckworthova definovala
odhodlanost jako ,vytrvalost a vasen pro dlouhodobé cile.”

Na rozdil od obecného minéni, Duckworthové vyzkum naznacuje, Ze
Uspéch nezavisi na talentu. ZalezZi na intenzivnim soustfedéni se na cil s
vasni a vytrvalosti. Vyzkum Angely Duckworthové ukazal inverzni vztah
mezi talentem a Stédrosti. Neznamena to, Ze by talentovani lidé nebyli
odolni, ale spiSe, Zze by nemuseli mit vnitfni touhu jit za hranice toho,
¢eho Ize s jejich talentem snadno dosahnout.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Ctenim tohoto ¢lanku:

e Zjistéte, co je to kurdz a jak ovliviiuje podnikani
e Seznamte se s, mysleni rastu” a pochopte, jak dllezité je toto
mysleni, aby se vam dafilo jako podnikateli

Jak muzZete tento
zdroj pouizit k
rozvoji svého

online nebo
socidlniho
environmentalniho
podnikani?

Ctenim tohoto ¢lanku pochopite, Ze podnikatelska cesta je ¢asto
provazena nezdary a neuspéchy a Ze podnikani mlze byt osamélé.
Inspiruje vas vSak skutecnost, Ze odolnost umoznuje podnikatelim celit
této izolaci a starat se o jejich duSevni pohodu.
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gy Lo e Zajistuje odhodlani uspéch v podnikatelském podniku?

e Co mame na mysli pojmem , rlistové mysleni“ a proc je pro
podnikatele dulezité jej mit?

Odkaz na zdroj: https://www.forbes.com/sites/pragyaagarwaleurope/2019/02/17/here-

is-why-grit-is-so-important-for-entrepreneurs/?sh=6a4deb4f51dd

Nazev jednotky: | Rozvoj smyslu pro iniciativu a sebevédomi pro mladé podnikatele

Nazev cteciho Sedm klicovych vlastnosti tspésnych podnikatelt
materialu/videa:

dirteie el e Nedavny prazkum provedeny Casopisem Forbes ukazuje, Ze vétsina

jeho ¢tenarl by se radéji stala miliardarem neZ nositelem Nobelovy
ceny miru, velkym védcem nebo slavnym sportovcem. Neni
tajemstvim, Ze vétsSina primérnych lidi sni o tom, Ze zbohatnou, i kdyz
jen velmi malo z nich vyvine skutecné usili, aby se tak stalo.

Podle statistik se jen ve Spojenych statech stane milionafem rocné

vice nez 100 tisic lidi! Prevdzna vétsina z nich to dokazali sami a jsou

 mdd ikl
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vlastnici podnik(i. To znamen3, Ze pokud byste chtéli sledovat sv{j cil
stat se bohatymi, musite zacit vlastnit sv{j vlastni podnik.

Co ziskate z pouzit| Stat se podnikatelem neni snadny ukol! Existuji urcité vlastnosti, které

fohotozeraley jsou naprosto nezbytné, pokud byste chtéli byt Uspésni ve svém
podnikani. Nékteré z téchto vlastnosti jsou zabudovanymi ¢astmi vasi
pfirozené osobnosti a nékteré z nich se ¢asem rozvinou. Znat tyto
charakteristiky a identifikovat své slabé — ty, které potrebuji posilit,

vam nakonec pomohou stat se UspésSnym podnikatelem.

Jak muzete tento Ctenim tohoto ¢lanku se dozvite o rysech, které &ini podnikatele

zdroj pouzit k . vy . “ . , -
Uspésnym, a budete mit moZnost porovnat své vlastni rysy s nimi,

ol e abyste mohli objektivné posoudit sami sebe.
online nebo
socialniho
environmentdalniho
podnikani?

Skl Ll e Jaka je nejdulezitéjsi vlastnost, kterou by mél podnikatel mit,
aby uspél na zakladé toho, co Ctete?
e Jaké kroky byste podnikli, abyste vSechny tyto vlastnosti v
sobé posilili?
Odkaz na zdroj:

https://www.advancingwomen.com/entrepreneurialism/8777.php

Prostrednictvim obsahu tohoto modulu, budete vedeni pfi vytvareni novych zelenych
podnikatelskych ndpadt, a pak testovani a vyhodnocovani svého podnikatelského ndpadu,
takZze muzete |épe pochopit a zdokonalit svij ndpad, nez budete pokracovat. MizZete pouZzit
napady, které jste vytvoftili dokonfenim webquestl o vyzvach v oblasti zmény klimatu pfi
dokonceni tohoto modulu, nebo se mliZete zapojit do aktivit a zjistit, zda vds zasahne kreativni
jiskral

Nejprve predstavime pfipadovou studii a dalsi aktivity v oblasti ¢teni a uéeni pro 1. jednotku
— Generovani podnikatelskych ndpadl pro on-line a socidlné zelené podniky a poté bude
nasledovat pfipadova studie a dalsi u¢ebni materidly pro 2. jednotku — Testovani a hodnoceni
vaseho podnikatelského napadu.
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Nejprve ale doporucujeme, abyste tento modul zahdjili ndvstévou webovych stranek projektu

Redeni ne znetistovani a prohlédli si kratkd Gvodni videa, pro ktera jsme pfipravili:
e Jednotka 1 — Generovani podnikatelskych napadd pro online a socidlné zelené
podniky.
e Jednotka 2 — Testovani a hodnoceni vaseho podnikatelského nédpadu.
Tato videa jsou pristupnd na tomto odkazu:
https://solutionnotpollution.eu/Czech/training.html

Generovani a hodnoceni vaseho napadu s ekologickym podnikanim

Nazev modulu i
online

.. Generovani podnikatelskych ndpadi pro online a socidlné zelené
Nazev jednotky: ;
podniky

Nazev pripadové

studie Mobisol, Obnova dodavek slunec¢ni energie pro venkovskou Afriku
udie:



https://solutionnotpollution.eu/Czech/training.html
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Nazev online
nebo socialniho
podniku:

MOBISOL

Jaky je jejich
pfibéh:

Od triclenného start-upu po firmu s 500 zaméstnanci!

Mobisoltv tym se zacal zabyvat terénnim vyzkumem, aniz by mél na
mysli kone¢ny produkt. Vedla je k tomu zkuSenost s designovym
myslenim: tym se rozhodl| odletét do venkovské Tanzanie, aby ziskal
empatii pro své potencidlni uZivatele. Pozorovali vesni¢any v jejich
kazdodennim Zivoté a hovofili s nimi o jejich potifebé elektfiny a
mozném vyuZiti mobilnich solarnich paneld. Designovi myslitelé
Mobisolova navrhu si rychle uvédomili, Ze energetické potieby ve
venkovské Tanzanii nejsou jen o svétle. Zahajenim podnikani si dale
uvédomili, Ze naklady nejsou na tomto vznikajicim trhu omezujicim
faktorem. Po intenzivni spolupraci se zakazniky, Mobisol védél, ze je
nezbytné vybudovat systém, ktery bude dostatecné velky na napdjeni
televizor( a radii, kromé toho, Ze bude zajistovat osvétleni a nabijeni
mobilnich telefon(.

Zrodil se podnikatelsky ndpad a Uspéch méli na dosah!

Odkaz na
pfipadovou
studii

https://plugintheworld.com/
https://www.youtube.com/watch?v=jcwvSC6dy28&ab channel=UNC

limateChange

Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

Mobisolova pfipadova studie ukazuje, jak designové mysleni
promeénilo tfi¢lennou start-upovou spole¢nost v lidra off-grid energie
v Africe. Jeden z jeho spoluzakladatel(, Klara Lindner jako architektka
design mysleni pfinesla metodiku design mysleni tymu, ktery odletél
do venkovské Tanzanie, aby se vcitil do svych cilovych zdkaznik(. V
roce 2019 ENGIE koupila Mobisol.

Jak muZete tuto
pripadovou
studii vyuzit k
rozvoji vlastniho
internetového
nebo socialniho
podnikani v
oblasti Zivotniho
prostredi?

Klicovym ponaucenim je, Ze musite znat svou cilovou skupinu! To je
klic k uUspéchu. Mobisol design myslitelé si rychle uvédomili, zZe
energetické potfeby ve venkovské Tanzanii byly o vice neZ jen o svétle,
jak si dfive mysleli. Zabyvaji se predevsim radiem (informacemi), TV
(stav) a nabijeni mobilnich telefonl (sdéleni). Proto pfima interakce s
potencidlnimi uZivateli rozsifila jejich plvodni myslenku na néco
mnohem vétsiho.
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Ceho bylo na | Mobisol mé nadnarodni dopad: zajistuji pfistup k energii ve tfech
tomto prikladu | zemich: Kefia Tanzanie a Rwanda. Celkem bylo dokonéeno vice nez
pripadové 150 000 solarnich domovd, které poskytuji solarni energii priblizné
studie 750 000 lidi v subsaharské Africe.
dosazeno?
Otazky k e Jakd ponauceni jste si vzali z pfipadové studie?
debriefingu e Co vam tato ptipadova studie fikd o ddlezZitosti znalosti cilové
skupiny?
e Jak byste mohli aplikovat lekce, které jste se naudili, na své
vlastni zkuSenosti?
Reference https://thisisdesignthinking.net/2016/05/reinventing-solar-energy-
supply-for-rural-africa/

Nazev modulu:

Generovani a vyhodnocovani vaseho online napadu na podnikani v
oblasti Zivotniho prostredi

Nazev jednotky:

Vytvareni podnikatelskych napadd pro online a socidlni zelené
podniky

Nazev cteciho
materidlu/videa:

Bootcamp bootleg — Standfordska Skola
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bootcamp

bootleg

Uvod do zdroje:

Tento dokument vam pomUze |Iépe porozumét péti krokim k
implementaci metodiky design mysleni pfi rozvijeni vaseho
podnikatelského napadu. Poskytne vam nékteré praktické aktivity a
techniky pro realizaci téchto krokd s praktickymi cvicenimi a
postiehy pro zajisténi uspésné implementace designového mysleni.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Tento zdroj vdm pomlze ziskat:

- Hlubsi znalosti o péti krocich designového mysleni a
dlvodech, proc chcete tuto ¢innost vyuZit pti vytvareni svého
podnikani.

- Praktické metodiky pro praci na téchto uréenych péti krocich.

- Prakticka cviceni a techniky, aby bylo mozné sbirat zpétnou
vazbu uzivatel(.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo

socialniho
environmentalniho

podnikani?

Meéli byste si pozorné precist pét prvnich stranek, které podrobné
popisuji pét krokl designového mysleni. Poté projdéte kazdou
predloZenou techniku, abyste |épe porozuméli potfebam uzivatel(,
vybrali ty, které se vam zdaji vhodné pro vasi obchodni myslenku, a
nakonec se zamyslete nad tim, jak tyto kroky realizovat v redlnych
podminkach.

Otazky k zamysleni

o Jaké techniky jste zvolili k implementaci?

e Proc?

e Domnivate se, Ze tyto postfehy vdm pomohou lépe
porozumét vasemu podnikatelskému napadu?
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Odkaz na zdroj:

sy

https://staticl.squarespace.com/static/57c6b79629687fde090a0fdd/t
/58890239db29d6cc6¢3338f7/1485374014340/METHODCARDS-v3-
slim.pdf

Nazev modulu: Generovani a vyhodnocovani vaseho online napadu na podnikani v

oblasti Zivotniho prostredi

Nazev jednotky: Vytvareni podnikatelskych napad( pro online a socialni zelené

podniky

Nazev cteciho

Co je designové mysleni? Prehled (2020)
materialu/videa:

Uvod do zdroje: | Video vam predstavi prehled o tom, co je designové mysleni a pro¢ je velmi

dalezité pri vytvareni vaseho podnikani. Zdlrazni skutecnost, Ze designové
mysleni se zaméfuje na pozici zamérenou na ¢lovéka pfi reSeni problému.

Co ziskate z pouziti | Tento zdroj vam pomdUzZe ziskat:

tohoto zdroje? - Zakladni znalosti o designovém mysleni a designu zamérfeném

na clovéka.

Zakladni znalosti o tom, jak umistit potfeby uzivatell do stredu
inovaci.
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- Pét zdkladnich krok( k implementaci metodiky mysleni ndvrhu
v procesu vytvareni podniku.

- Vysvétlete, jak je tfeba téchto pét krokli implementovat
iterativné.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo

socialniho
environmentalniho

podnikani?

Video prochazi péti kroky metodiky mysleni navrhu:
- Vcitit se
- Definovat
- Predstavit si
- Prototyp
- Test

Na listu papiru si udélejte poznamky o obsahu videa. Pak si udélejte nékolik
minut na rozmysleni, jak implementovat metodiku mysleni ndvrhu ve vasich
planech a procesech vytvareni podniku.

Otazky k zamysleni

e I|dentifikovali jste své potencidlni zakazniky?
e Odpovida vas produkt na identifikovanou potfebu nebo vyzvu?
e Madte Casovy rdmec pro realizaci péti krok(i mysleni navrhu?

Odkaz na zdroj: | https://www.youtube.com/watch?v=gHGN6hs2gZY&ab channel=AJ%26Smart
Nazev L c . o oL :
Generovani a hodnoceni vaseho ndpadu s ekologickym podnikdanim online
modulu
Nazev - C 0
. Testovani a vyhodnocovani vaseho obchodniho napadu
jednotky:
Nazev
pripadové Clean Team: pilotaz s cilem pfizpUsobit se potfebam uzivatell
studie:



https://www.youtube.com/watch?v=gHGN6hs2gZY&ab_channel=AJ%26Smart

Erasmus+ Programme

Co-funded by the SOMINION

of the European Union

Nazev online
nebo socialniho
podniku:

CLEAN TEAM

Jaky je jejich
pribéh?

Clean Team: odpovéd na jednu z nejvétsich hygienickych vyzev!

Aby se vyresily problémy s hygienou vody v Ghané, Unilever, Voda a
hygiena pro méstské chudé (WSUP) a IDEO.org vyvinuly ,,Clean Team*,
komplexni hygienicky systém, ktery zajistuje a udrZuje toalety v
domacnostech predplatitell.

Pro pochopeni rozsahu projektu proved! tym ddkladné pohovory jak s
koncovym uzivatelem, tak s odborniky na hygienu.

Po brainstormingu s partnery a Ghanany, ktefi jsou predpokladanymi
uzivateli, zacal tym vymyslet feSeni.

Postavenim hrstky prototyp(, Upravou stdvajicich pfenosnych toalet a
opakovanim rGznych feseni byla zahajena kone¢na hmatatelna sluzba.

Clean Team dodava sluzbu 5000 lidem v Kumasi, Ghana, aby byly
Zivoty Cistsi, zdravé;jsi a dlstojnéjsi.

Odkaz na
pripadovou
studii

e https://www.cleanteamtoilets.com/

e https://www.facebook.com/WeAreCleanTeam

e https://twitter.com/cleanteamghana

e https://www.youtube.com/watch?v=QqufG1-
6PhA&ab channel=CleanTeamGhana



https://www.cleanteamtoilets.com/
https://www.facebook.com/WeAreCleanTeam
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Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

Sluzba Clean Team je na miru navrZena toaleta a systém odvozu
odpadu. Projektové prace se rozsifily na cely ekosystém sluzeb vcéetné
brandingu, uniforem, platebniho modelu, obchodniho planu a kli¢ovych
zprav. Unilever a WSUP zahdjili pilotni projekt s priblizné 100 rodinami
ve mésté Kumasi, Ghana, pted uvedenim na trh v roce 2012.

Pilotni faze projektu umoznila Clean teamu predefinovat svou nabidku
tak, aby vice odpovidala potfebam koncového uZivatele. Sestavenim
hrstky prototypU a Upravou stavajicich prenosnych toalet tym zajistil, Ze
se hmotné prvky sluzby dostaly pfimo do rukou Ghanant. Dozvédéli se,
jak by méla byt sluzba umisténa, véetné shromazdovani ranych napadu
ohledné marketingu a propagace, stejné jako urcita technickd omezeni,
a sice, ze ackoli se funkce splachovani jevily popularni jiz v rané fazi
vyvoje myslenky, hlavnim faktorem, se kterym je tfeba se potykat, byl
nedostatek vody.

Jak muZete tuto
pfipadovou
studii vyuzit k
rozvoji vlastniho
internetového
nebo socialniho
podnikani v
oblasti Zzivotniho
prostiedi?

Klicovym ponaucdenim z této pripadové studie jsou funkce, které se
mohou zdat zfejmé, Ze nemusite splfiovat potieby uZivatell. To je cely
smysl| pilotovani a testovani vaseho prototypu. Tato faze podporuje
ktery bude
odpovidat potfebam a ocekdvanim uZivatel(. Bez této interakce s

podnikatele pti finalizaci integrovaného prototypu,
koncovymi uzivateli mame jen predpoklady, které nemusi byt v souladu

s tim, co uZivatel o¢ekava od produktu nebo sluzby, kterou vyvijite.

Ceho bylo na
tomto prikladu

Clean Team nabizi hygienické sluzby pro 5 000 lidi v Kumasi v Ghané.
Maiji pfimy dopad na kazdodenni Zivot téchto lidi a pfinesli konkrétni

pripadové feSeni otazky souvisejici s vefejnym zdravim.
studie
dosazeno?
Otazky k
zamysleni e Jaké pouceni jste se z ptipadové studie poucili?

e Co pro vas tato pripadova studie zdlrazriuje ve vztahu k tomu,
proc je dulezité pilotné otestovat vas produkt nebo sluzbu pred
jeho uvedenim na trh?

o Jak byste mohli uplatnit to, co jste se naucili, na svou vlastni
zkuSenost?
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Odkazy https://www.designkit.org/case-studies/1
Nazev modulu: Generovani a hodnoceni vaseho napadu s ekologickym podnikanim
online

Testovani a hodnoceni vaseho podnikatelského napadu
Nazev jednotky:

Nazev cteciho Jak spustit UspéSnou zamérenou skupinu v péti snadno sledovatelnych
materialu/videa: krocich
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Uvod do zdroje: | Toto video vdm predstavi tipy a rady, které vdm pomohou vést a
implementovat Uspésnou skupinu, kterd vdm pomlze ziskat zpétnou
vazbu, kterou budete potfebovat od vasich identifikovanych
potencidlnich zakaznika.

Co ziskate z pouziti | Tento zdroj vam pomUze ziskat znalosti v:
tohoto zdroje? - Navrhovani otazek pro vasi cilovou skupinu.
- Tipy pro sbér hodnotné zpétné vazby.
- Prilakani a vybér potencidlnich ucastnika.
- Metodika, kterou je tfeba prijmout pfi usnadnovani ¢innosti
cilové skupiny.
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Jak analyzovat shromazdénou zpétnou vazbu.

Jak muzZete tento
zdroj pouizit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdlniho
podnikani?

Toto uzitecné

implementovat UspéSnou skupinu zaméreni, kterd vas podpofi v

video vam poskytne poznatky o tom, jak
celém procesu mysleni nadvrhu. Prochazi kazdym zdsadnim krokem a
poskytuje praktické tipy a rady.

Otazky k zamysleni

MuZete uvést dvé motivace, které by vasi potencialni
zakaznici mohli mit pfi ndkupu vaseho vyrobku nebo sluzby?
Jaké jsou tfi oblasti dotazovani navrzené ve videu? Jak si je
muZete prizpUsobit svému podnikatelskému napadu?

Zdroje

https://www.youtube.com/watch?v=gjQtubyeC1E&ab channel=Spiel

Nazev modulu:

Generovani a hodnoceni vaseho napadu s ekologickym podnikanim
online

Nazev jednotky:

Testovani a hodnoceni vaseho podnikatelského ndapadu

Nazev cteciho

materialu/videa:

Vyznam pilotnich studii

UNIVERSITY OF

URREY

Uvod do zdroje:

Tento C¢lanek predstavuje dva rozméry pilotaze jako 1) terénni
zkousky a 2) predbézné testovani. Provede ¢tenare obéma

dimenzemi tak, Ze vysvétli, jak funguji pilotni testy a co od tohoto
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procesu ocekdvat. Zdlraznuje také omezeni téchto testd, a proto
vam poskytuje konkrétni otazky, které je tfeba zvazit a pfekonat je.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Tento ¢lanek vdm umozni jasnéji vidét sled ridznych testovacich
technik diky uvedenym pfikladiim. To vdm také umozni premyslet o
potencialnich slabinach nebo vyzvach vyplyvajicich z téchto testli a o
tom, jak byste mohli tyto prekazky prekonat.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdlniho
podnikani?

Planovani a Uspésné pilotni testovani mlze byt silnym bodem pro
kazdou Zadost o financovani a mize pomoci presvédcit financujici
organy, aby podpofrily vas obchodni podnik, proto je dllezité, abyste
jej peclivé pripravili! Zacnéte tento proces ve velmi rané fazi vyvoje
vaseho podnikani, abyste ziskali zpétnou vazbu od zacatku vaseho
obchodniho napadu.

Jak je citovano v ¢lanku, De Vaus fekl: "Neriskujte. Provedte nejdfive
pilotni test!"

Otazky k zamysleni

o Jak mlzZete kombinovat kvantitativni a kvalitativni
hodnoceni, abyste ziskali cennou zpétnou vazbu béhem
pilotnich test(?

. Kterou z téchto technik planujete implementovat? Proc?

Odkaz na
prostredek:

https://www.researchgate.net/publication/11173521 The Importanc

e of Pilot Studies

Pak si stahnéte 5 stranek PDF.

Cilem tohoto modulu je predstavit vam nékteré aktivity a priklady, jak mohou byt platformy
socidlnich médii vyuZity na podporu rozvoje vaseho podnikatelského napadu. Zde vam
ukazeme, jak lze socidlni média vyuZit k podpofe prlzkumu trhu a zapojeni zdkazniku
prostrednictvim prizkum a také k prototypizaci vaseho nového podnikatelského napadu.

Nejprve predstavime pripadovou studii a dalsi aktivity v oblasti ¢teni a u€eni pro 1. jednotku

— Zavedeni platforem socialnich médii pro nové online a socidlni podniky (pfehled platforem)
a poté bude nasledovat pripadova studie a dalSi uéebni materidly pro 2. jednotku — Jak
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prototypovat a testovat online a socidlné zelené podnikatelské napady prostfednictvim

socialnich médii.

Nejprve ale doporucujeme, abyste tento modul zahajili ndvstévou webovych stranek projektu
Redeni ne znecistovani a prohlédli si kratka dvodni videa, pro ktera jsme pfipravili:
e Jednotka 1 — Zavadeéni platforem socidlnich médii pro nové online a socidlni
podniky a
e Jednotka 2 - Jak Prototypovat a testovat online a socidlné zelené
podnikatelské napady prostfednictvim socialnich médii.
Tato videa jsou pfistupnd na tomto odkazu:
https://solutionnotpollution.eu/Czech/training.html

Pouzivani vSudypritomnych platforem a siti socialnich médii k
Nazev modulu testovani a prototypu vaseho nového zeleného / udrzitelného
obchodniho napadu

Predstavujeme platformy socialnich médii pro nové online a socidlni

Nazev jednotky oodniky

Nazev pripadové
studie:

EcoTools



https://solutionnotpollution.eu/Czech/training.html
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Nazev online
nebo socialniho
podniku:

ECOTOOLS

Jaky je jejich
pfibéh?

EcoTools je spolecnost, kterd nabizi kvalitni ekologické kosmetické
produkty a vraci se k velkym vécem. EcoTools vyuziva socialni obsah
svého tymu a nasledovnik(l k vytvareni jedinecnych spolecenskych
nabidek.

EcoTools ekologicky neprodava jen své organické produkty, ale také
podporuje poslani a udrzitelny Zivotni styl, ktery prospiva jejich
zakaznikdm a zaroven déla svét lepsSim mistem.

EcoTools vyuziva socidlni média k soucasné podpore dobrocinnosti a
zvySeni prodeje v elektronickém obchodé.

Védi, jak vytvofit uzitecny znackovy obsah velmi dobre. Maji 10 000
dolarovy program pro zdkazniky, kde mohou vyhrat penize darovat je
na charitu podle svého vybéru (Forbes).

Odkaz na
pfipadovou
studii

Odkaz na webové stranky EcoTools:
https://ecotools.com/

Odkazy na Facebook stranku, YouTube a instagramovy Ucet:
https://www.facebook.com/ecotools

https://www.instagram.com/ecotools/?hl=en

https://www.youtube.com/user/EcoToolsAccessories

Video YouTube o EcoTools:
https://youtu.be/Xd6ohZgD5Ik

Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

EcoTools je skvélym prikladem toho, jak pouzivat socidlni média k
propagaci vaseho socialniho zeleného podnikani. Jsou profesiondlni
pfi vyvoji kreativnich a atraktivnich kampani na socidlnich médiich na
nejoblibenéjsich platformach. EcoTools pouzili svij hashtag znacky
#Ecotools k agregaci obsahu Instagramu od svych fanouska a sdileli jej
prostfednictvim nastroje galerie hashtagli od Offerpop. Vyuzivaji také
svlj tym odbornikd ke sdileni tipll a odménovani fanouskl napfic
platformami.



https://ecotools.com/
https://www.facebook.com/ecotools
https://www.instagram.com/ecotools/?hl=en
https://www.youtube.com/user/EcoToolsAccessories
https://youtu.be/Xd6ohZqD5Ik
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Jak muZete tuto
pfipadovou
studii vyuzit k
rozvoji vlastniho
internetového
nebo socialniho
podnikani v
oblasti Zivotniho

MuZete se inspirovat brilantnimi ndpady EcoTools v oblasti marketingu
na socidlnich sitich. Nejprve muZete vytvofit hashtag s vasim
obchodnim jménem. Poté muzZete zapojit komunitu socidlnich médii
tim, Ze zverejnite videa o tom, jak pouzivat své vyrobky a proc jejich
pouzivani mlze zabranit znedisténi.

Muzete také nasledovat priklad jazyka, ktery pouzivaji ve svych videich
a prispévcich, abyste pfrildkali vétsi publikum.

prostiedi?
Ceho bylo na | EcoTools je jednou z nejoblibenégjsich ekologickych znacek krasy. Jejich
tomto prikladu | produkty jsou 100% veganské a nikdy nebyly testovany na zviratech.
pripadové Jejich obal je ¢astecné vyroben z biologicky rozloZitelIného papiru, je-li
studie zasazen do kompostovaciho prostredi.
dosazeno? Znacka se zavdazala snizovat mnozstvi odpadu a ve svych vyrobcich
pouzivat recyklovany hlinik a recyklované plasty.
Otazky k e Proc je EcoTools dobrym pfikladem vyuZiti socialnich médii k
zamysleni podpore zeleného socidlniho podnikani?
e Jaké jsou silné stranky EcoTools? Proc€ se jim podafilo stat se
tak populdrnimi?
o Jaké nejlepsi prvky si muZete vzit z tohoto studijniho pfipadu
a jak je mazete aplikovat na podporu svého podnikatelského
napadu?
Odkazy https://www.forbes.com/sites/kateharrison/2014/04/22/how-four-

eco-brands-are-using-social-media-marketing-
effectively/?sh=3c5ca57f6¢c7f

Nazev modulu:

Pouzivani vSudypfitomnych platforem a siti socidlnich médii k
testovani a prototypu vaseho nového zeleného / udrzitelného
obchodniho napadu

Nazev jednotky:

Predstavujeme platformy socidlnich médii pro nové on-line a socialni
podniky

Nazev cteciho
materialu/videa:

13 Nejlepsich tipt pro vybér spravné platformy socidlnich médii pro
vase podnikani

Tl ks

" Atd aadd _ 0 g



https://www.forbes.com/sites/kateharrison/2014/04/22/how-four-eco-brands-are-using-social-media-marketing-effectively/?sh=3c5ca57f6c7f
https://www.forbes.com/sites/kateharrison/2014/04/22/how-four-eco-brands-are-using-social-media-marketing-effectively/?sh=3c5ca57f6c7f
https://www.forbes.com/sites/kateharrison/2014/04/22/how-four-eco-brands-are-using-social-media-marketing-effectively/?sh=3c5ca57f6c7f

e Co-funded by the
L Erasmus+ Programme
e of the European Union

Uvod do zdroje:

Tento ¢ldnek na Forbes vam da jasné tipy, které vas povedou pfi vybéru
nejlepsich socidlnich médii, kde mizZete propagovat svlij zeleny néapad
socidlniho podnikani. Existuje mnoho forem socialnich médii a mohou byt velmi
uzite¢né zviditelnit vasi spoleCnost. Ale jak vybrat ty pravé pro vas?

V tomto ¢lanku ttinact ¢lenl Forbes rady pro komunikaci diskutuje o nékolika
detailech, kterym by méli majitelé firem vénovat pozornost pfi vybéru idealni
platformy socidlnich médii pro svij online marketing.

Co ziskate z pouziti

tohoto zdroje?

Nahlédnutim do tohoto zdroje:

e Pochopite vyznam spravného definovani povahy vaseho podnikani pfi
vybéru online platformy socialnich médii.

e Naucite se, jak se zamérit na cilovou skupinu pfi vybéru platformy
socialnich médii pro marketing.

e Lépe se zamyslete nad tim, jaka socidlni média bude vase cilova
skupina pouzivat nejvice.

e Vytvorite strategii konzistence napftic riznymi platformami socialnich
médii.

Jak muzZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

Pozorné si prectete 13 tipl navrzenych Forbesem a pokuste se zapamatovat si
ty hlavni. Chcete-li tyto pojmy lépe integrovat, mizZete uvést tipy, které se
vam zdaji nejuZite¢néjsi.
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online nebo Pak se je pokuste aplikovat na vas podnikatelsky napad. Vezméte si také
socidlniho priklady z dalSich uspésnych kampani, které jste jiz v modulu4 pozorovali.
environmentalniho
podnikani?

Otazky k zamysleni e Proc je dllezZité si vybrat, na jakych socialnich médiich budete
propagovat svij produkt?

e Myslete na potencialni zakazniky, na které se zaméfite ve své
marketingové kampani na socialnich médiich, jakym socidlnim médiim
by dali prednost?

Odkaz na zdroje: | https://www.forbes.com/sites/forbescommunicationscouncil/2019/07/31/13-
top-tips-for-choosing-the-right-social-media-platform-for-your-
business/?sh=33ee0e7278eb

Ndazev modulu: | Pouzivani vSudypfitomnych platforem a siti socidlnich médii k testovani a
prototypu vaseho nového zeleného / udrzitelného obchodniho napadu
Nazev jednotky: | Pfedstavujeme platformy socidlnich médii pro nové online a socidlni

podniky

Nazev cteciho

materialu/videa: Jak pouzivat socialni média k vylepSeni a propagaci spolecnosti Green Living



https://www.forbes.com/sites/forbescommunicationscouncil/2019/07/31/13-top-tips-for-choosing-the-right-social-media-platform-for-your-business/?sh=33ee0e7278eb
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Uvod do
zdroje:

Tento ¢lanek vysvétluje, proc jsou socidlni média nezbytna pro podporu
vaseho zeleného socidlniho podnikani. Tyto digitalni nastroje vam nejen
pomohou zviditelnit vasi spole¢nost, ale také prispéji k vytvoreni ,zelené”
identity, kterou mohou vasi potencialni zakaznici snadno identifikovat.

Co ziskate z
pouziti tohoto
zdroje?

Tento ¢lanek zvysi vase znalosti o nasledujicich tématech:

e Byt konkrétni ve svych ekologickych podnikatelskych ndpadech

e Poutiti specifickych termin( pro vytvoreni environmentalni
identity vasi spole¢nosti na socialnich médiich.

e Diverzifikace prostredkl na socialnich médiich s cilem prilakat
publikum a podpofit svou myslenku Zivotniho prostredi.

e PoutZivani také chytrého blogovani.

Jak muizete
tento zdroj
pouzit k
rozvoji svého
online nebo
socialniho
environmenta
Iniho
podnikani?

Projdéte si pét krok(l a upozornéni pro pouzivani socialnich médii na
podporu svého ndpadu ekologického podnikani. Pak se zamyslete nad
tim, jak nejlépe pouzit tyto tipy na vlastni firmu. Zkuste vyjmenovat, co
by fungovalo Iépe a co ne.

Otazky e Proc jsou socidlni média dilezitym nastrojem na podporu vaseho
k zamysleni podnikani v oblasti Zivotniho prostredi?
o Jaké tipy byly v tomto ¢lanku nejuzitecnéjsi?
e Proc?
Zdroje: https://www.appropedia.org/How to Use Social Media to Enhance a

nd Promote a Green Living Company

Nazev modulu

Pouzivani vsudypritomnych platforem a siti socialnich médii k
testovani a prototypu vaseho nového zeleného / udrizitelného
obchodniho napadu

Nazev jednotky:

Jak prototypovat a testovat online a socidlné zelené podnikatelské
napady prostrednictvim socidlnich médii
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Nazev pripadové
. OBOS
studie:

(e
/ | Sﬁ;\__

1N

Nazev online
nebo socidlniho OBOS
podniku:

Jaky je jejich | OBOS je bytova developerska spolecnost plsobici v Norsku a dalSich
pfibéh? skandinavskych zemich. Vyviji a proddvd domy a kancelare, bankovni
a finan¢ni fesSeni a nabizi dalsi sluzby v oblasti bydleni a nemovitosti.

OBOS se snazi byt ekologic¢téjsi a oceriuje potenciadlni prinosy
presvédcovani lidi, aby si osvojili udrzitelnéjsi Zivotni styl. Ve
spolupraci s poradenskou spole¢nosti pro zménu klimatu CChange
vytvofila iniciativu, ktera mda motivovat lidi k udrzitelné zméné
Zivotniho stylu a vyzvat pratele, aby ucinili totéz.

Odkaz na Odkaz na webové stranky OBOS:
pfipadovou https://nye.obos.no/dette-er-obos/english/
studii

Odkazy na Facebook stranku a kandl YouTube:

TN W VWissTrgwr
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https://www.facebook.com/obosmedlem/
https://www.youtube.com/channel/UCCCMHAI6c-MStGbDQLA0JJQ

Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

Povzbuzuje Nory k udrzitelnym zménam Zivotniho stylu, jako je snizeni
spotfeby masa nebo jizda na kole. OBOS zahdjila kampané na
socialnich sitich. OBOS zvysil asociaci zprav o 6,1 bodd s kampani na
vyzvu udrzitelnosti na Facebooku a Instagramu.

Kampan vyuZila vice nez 50 kratkych mobilnich videi, stejné jako
interaktivnich prizkum( na Facebooku ke zvySeni poctu divak( a
otestovani jejich podnikatelského ndpadu. Ve videich se objevovali
vyznamni norsti influencefi a komici, aby upoutali pozornost, a
dodrZovali osvédcené postupy pro mobily s jasnym a okamZzitym
brandingem, titulky, zvukovymi efekty a pohyblivymi obrazky. Vse bylo
mozné sledovat s vypnutym zvukem.

Jak mizZete tuto
pfipadovou
studii vyuzit k
rozvoji vlastniho
online nebo
socialniho
environmentalni
ho podnikani?

Muzete sledovat priklad OBOS pozorovanim, jak zapojili své publikum
na Facebooku a Instagramu a jak testovali sv(j podnikatelsky napad
pomoci prizkumui na Facebooku.

Vytvofili si o spole€nosti image Setrnou k Zivotnimu prostredi a ihned
se jim podatilo propagovat ,zelené” chovdni a propagovat své
podnikani.

Ceho bylo
dosazeno
dopadu tohoto
prikladu
pripadové
studie?

Kampan OBOS inspirovala lidi v Norsku, aby zménili své zplsoby, jak
postavit zménu klimatu do protikladu, a zvysila asociace pozitivnich
znacek pro OBOS. Mnoho ucastnikd nyni povazuje OBOS za lidra v
fizeni podnikani v oblasti udrZitelnosti. Mezi srpnem a fijnem 2019
bylo v ramci kampané dosaZzeno:

e 6,1bodovy narlst v asociaci zprav

10bodovy narlst ve stazeni reklam

10 000 lidi se k této vyzveé prihlasilo (88 % z nich uvadi, Ze maji
nyni vétsi povédomi o zménach Zivotniho stylu, které mohou
mit dopad na Zivotni prostredi)

90% lidi, ktefi se do vyzvy pfihlasili, tvrdi, Ze zménili své zvyky
kampan zasahla 2,1 milionu osob (vice neZ tfetina obyvatel
Norska)
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Otazky k e Proc byly Facebook a Instagram pro OBOS dobrymi nastroji k
zamysleni otestovani jejich napadu a zapojeni publika?
e Jaké jsou vitézné aspekty kampané OBOS?
o Jak byste si predstavovali pouziti prizkum0 k testovani
vaseho napadu s environmentdlnim podnikanim?
Odkazy https://www.facebook.com/business/success/obos?ref=search_new
827

Nazev modulu:

Pouzivani vSsudypfitomnych platforem a siti socidlnich médii k
testovani a prototypu vaseho nového zeleného / udriitelného
obchodniho napadu

Nazev jednotky:

Jak prototypovat a testovat online a socidlni zelené obchodni napady
prostfednictvim socidlnich médii

Nazev cteciho
materialu/videa:

Vytvorte si maketu socialnich médii!

facebook —

Registrierer
Facebook ist und blei

Vomarme.
Handynummer oder E-pa
Neves Pascune
G!bumug

4 ‘9 Me 3 uszﬂ Wiy
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Uvod do zdroje:

Tento ¢lanek na strankach SmartMockups zvysi vase znalosti o tom,
co jsou makety socialnich médii, jak je pouZivat a proc.
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Tento ¢lanek také vysvétluje, jaké publikum budou makety testovat
prostfednictvim svych socialnich médii a poskytnou ptiklady kampani
na socialnich sitich.

Pak vam to praktickym zplsobem krok za krokem vysvétli, jak
vytvofit vasi maketu.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Jednad se o uzite¢ny zdroj, ktery vds provede procesem vytvareni
makety na socidlnich sitich. Bude se zabyvat zejména témito
otazkami:

e Co jsou makety socialnich médii a jak vdm mohou pomoci?
e Pro jaké publikum jsou makety na socialnich sitich idealni?
e Priklady kampani na socialnich sitich
e Jak vytvorit makety socialnich médii

Jak muzZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdlniho
podnikani?

Po precteni Uvodu k marketingu na socialnich sitich a pouziti maket k
vytvoreni efektivnich kampani na socidlnich sitich byste méli projit
tfi kroky k vytvoreni makety na socialnich sitich. Nakonec se m(izete
zamyslet nad tim, jak Iépe prizplsobit tyto pojmy vasemu
podnikatelskému napadu.

Otazky k zamysleni

e Proc jsou makety uzitecné pro pripravu efektivni kampané na
socialnich sitich a osloveni vasich potencialnich zakaznik(?

e Jaka socialni média byste si vybrali pro svou kampan? Kterou
byste si vybrali pro vyvoj své makety?

Odkaz na zdroj

https://blog.smartmockups.com/article/get-the-social-media-

campaign-ready-for-your-business-using-mockups/

Nazev modulu:

Pouzivani vsudypritomnych platforem a siti socidlnich médii k
testovani a prototypu vaseho nového zeleného / udriitelného
obchodniho napadu

Nazev jednotky:

Jak prototypovat a testovat online a socidlné zelené podnikatelské
napady prostrednictvim socialnich médii

Nazev cteciho
materialu/videa:

Jak rychle otestovat své podnikatelské ndpady pomoci reklam na
Facebooku
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Uvod do zdroje:

Tento zdroj vas provede pomoci reklam na Facebooku. Vysvétli vam,
jak otestovat vas produkt pfed jeho uvedenim na trh prostiednictvim
tohoto uzitecného nastroje navrzeného spoleénosti Facebook.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Po precteni tohoto ¢lanku budete moci odpovédét na nasledujici
otazky:

e Jak pouzivate Facebook reklamy k testovani vaseho
podnikatelského napadu?

e Kolik to stoji a jaké informace mohou Facebook reklamy
poskytnout pro vas podnik?

e Jak spustit cenové dostupnou reklamni kampan?

e Jak vybudovat zapojeni zakaznikd prostiednictvim
Facebooku?

e Jak propagovat své pfispévky?

Jak muzZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentalniho
podnikani?

Budete si muset projit cely ¢lanek. Pak se pokusite predstavit si
strategii, kterou vyvinete na Facebooku reklamy, abyste otestovali
svlj produkt pred jeho uvedenim na trh.
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Otazky k zamysleni e Jak mohu vyuZzit reklamu na Facebooku tim nejvynosné;jsim
zpUsobem pro mou spolecnost?

e Proc je uzite¢né vyzkouset podnikatelsky napad pred jeho
spusténim?

Odkaz na zdroj https://www.rovva.com/en-gb/blog/startups/how-to-test-your-

business-ideas-quickly-with

Cilem tohoto modulu je navazat na obsah, kterym jste se zabyvali v minulém modulu — kde
jste se naucili aplikovat platformy socidlnich médii na testovani a prototypizaci vaseho
podnikatelského napadu — a nyni vas podpofime v pouZivani online platforem k vyzkumu
uzivatelskych trendd a k nasazeni nékterych aktivit v oblasti prizkumu trhu, které vam
pomohou posoudit, nakolik je vas podnikatelsky ndpad na trhu vhodny k tomu, aby fungoval.

Nejprve predstavime pfipadovou studii a dalsi aktivity v oblasti ¢teni a u€eni pro 1. jednotku
— Analyza trendu v online a socialnich podnicich, zejména v sektoru zelenych podnikd, a poté
bude ndsledovat pripadova studie a dal$i u¢ebni materidly pro 2. jednotku — Provadéni
vyzkumu on-line trhu, a to metodou zaloZenou na ekologii.
Nejprve ale doporucujeme, abyste tento modul zah4jili navstévou webovych stranek projektu
Redeni ne znecistovani a prohlédli si kratka dvodni videa, pro ktera jsme pfipravili:
e Jednotka 1 — Analyza trendd v on-line a socidlnich podnicich, zejména v sektoru
zelenych podnik.
e Jednotka 2 — Provadéni on-line prlizkumu trhu, a to metodou zalozenou na ekologii.
e Tato videa jsou pfistupnd na tomto odkazu:
https://solutionnotpollution.eu/Czech/training.html

Analyza online uzZivatelskych trendti a provadéni online priuzkumu
trhu

Nazev modulu

Nézev jednotky Jednotka 1: Analyza trend v online a socialnich podnicich, zejména
azev jednotky:
: v odvétvi zelenych podniku

Nazev pripadové .
. Patagonia
studie:
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“patagonia’

Fotografie Unsplash: Malik Skydsgaard

Nazev online

nebo socialniho Patagonia
podniku:
Jaky je jejich | Patagonia je jednim z nejuspésnéjsich prodejcli sportovniho obleceni
pfibéh? na svété, prodava vse od tricek pres mikiny aZ po spaci pytle, které

pritahuji lidi, ktefi jsou nadseni pro kazdy sport. Navic tito lidé jsou
obvykle velmi uvédoméli k Zivotnimu prostfedi, korporatni filozofii
Patagonie je ,zezelenat”. Zfidili opravarenska centra po celém svété,
aby zvysili Zivotnost svych vyrobk( a sniZili svou uhlikovou stopu. V
roce 2016 se zavazali vénovat 10 miliont americkych dolart z prodeje
»Z cerného patku“ mistnim ekologickym organizacim, které se vénuiji
ochrané a zlepSovani planety. Korporatni filozofie Patagonie je ,,100%
pro zemi“, ale neni dokonala. Jsou otevieni a upfimni, pokud jde o
oblasti podnikdni, které potrebuji zlepsSeni, napfriklad wvyuzivani
fosilnich paliv k vyrobé jejich plastd, coz pfispiva ke zméné klimatu.



https://unsplash.com/@malikskyds
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Patagonia je odhodldna tyto procesy zménit a zlepsit a usilovat o to,
aby se staly udrZitelnéjsSimi a Setrnéjsimi k Zivotnimu prostredi, cozZ je
odlisuje od jejich méné zelenych konkurenta.

Odkaz na
pfipadovou
studii

Odkaz na webové stranky online podniku:
https://www.patagonia.com/

Odkazy na profily podniku na socialnich médiich:
https://www.facebook.com/PatagoniaEurope/

https://www.instagram.com/patagonia/

Video YouTube o firmé:
https://www.youtube.com/c/patagonia/featured
Tik ToK

https://www.tiktok.com/@patagonia

Twitter
https://twitter.com/patagonia

Linkedin
https://www.linkedin.com/company/patagonia_2/

Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

Patagonia ma silné slovo v sektoru zeleného podnikani, jsou velmi
soucasni v komunikaci se zakazniky a kreativni ve strategiich, které
sami prosazuji. Jsou velmi aktivisticti a vzdélavaji se. Nakonec zakaznik
skondi nejen s kusem obleceni, ale s pocitem, ktery planeté neublizi a
je soucasti klimatickych zmén. Marketingové strategie vzdélavaji
spotrebitele, poskytuji alternativy k omezeni spotfeby a rozvijeji silnou
osobnost znacky. Rozhodnuti v Patagonii se ptijimaji dlouhodobé.
Patagonia pouziva nékolik tradi¢nich marketingovych strategii, v€etné
tisténé reklamy, internetovy marketing a reklamy, které zdaleka
nejsou tradi¢ni, mohou slouzit jako mobilni zajezdy a ambasadofi
znacCek, aby komunikovali s jejimi zakazniky a povzbuzovali je k
udrzitelnéjSimu Zivotnimu stylu.

Jak muzZete tuto
pfipadovou
studii vyuzit k
rozvoji vlastniho
online nebo
socialniho
podnikani v

Patagonia vybudovala kompletni infrastrukturu na podporu jejich vize.
Zakladatel Yvon Chouinard fika: ,Nejlepsi véc, kterou muzete udélat,
je koupit nejlepsi produkt, ktery mizete a udrzet ho co nejdéle”.

e Inspiruje ekologicky uvédomélé podnikatele, aby premysleli
jinak, vytvareli trendy v marketingové komunikaci, protoze
Patagonia je netradi¢ni. Marketingové strategie Patagonie
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oblasti Zivotniho podnécuji jeji zdkazniky k omezovani spotfeby a boji za

prostredi? ochranu planety Zemé.

e Je dobrym prikladem toho, jak vytvorit vztah mezi podniky,
zakazniky a online, socidlni média?

e Je dobrym prikladem toho, jak lze diky znalosti segmentace
trhu vytvaret a proddvat vyrobky? Patagonie se povazuje za
vlastnika jejich vyrobkd, i kdyZz vam je proda. Pokud se zip
rozbije, opravi ho. Pokud jste unaveni barvou bundy, miZete ji
vzit do jejich second-handu.

Ceho bylo na | Patagonia vyslovné uznava, 7e zat&7uji nasi planetu, a tak se rozhodla
tomto prikladu | na sebe uvalit ekologickou dan. Neexistuje zplsob, jak vytvofit

pripadové nejlepsi produkt, aniz by nedoslo k poskozeni Zivotniho prostredi. Ale
studie odvadéji skvélou praci, jejich dopad je obrovsky, dochazi ke zménam,
dosazeno? protoZe jsou velmi transparentni:

e Budovani program(l odpovédnosti za Zivotni prostiedi a dobré
Zivotni podminky zvirat, fidi, jak vyrabét své materidly a
produkty.

e Programy socidlni odpovédnosti — vSechny vyrobky jsou
vyrabény za bezpecnych, spravedlivych, zdkonnych a
humannich pracovnich podminek.

e Jiz vice nez tficet let vénuje Patagonie 1 % svych rocnich pfijmu
mistnim ekologickym organizacim. Prostfednictvim svého
programu ,,1 % pro planetu” vybudovali 50 mil stezek v chilské
Patagonii Parque, chrdnili aljasskou feku Susitna, iniciovali
vznik Koalice pro udrzitelny odév a dalsi.

Otazky k e Pro¢ ma podle vds Patagonia silnou roli v sektoru zeleného

zamysleni podnikani?

e Proc je jejich obchod a jejich veskery marketingovy obsah
pfibéhu trendy?

e Co se muZete z této pripadové studie naucit? A jak mizZete
aplikovat to, co jste se naucili, na svij vlastni ndpad se
zelenym podnikanim?

Zdroje https://www.investopedia.com/articles/personal-

finance/070715/success-patagonias-marketing-strategy.asp

https://www.fastcompany.com/90592541/patagonia-has-had-

enormous-success-with-upcycled-clothing-could-other-brands-follow
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Nazev modulu:

Analyza online uZivatelskych trendli a provadéni online prizkumu
trhu

Nazev jednotky:

Analyza trendt v online a socialnich podnicich, zejména v odvétvi
zelenych podnikt

Nazev cteciho

materialu/videa:

4 Typy segmentace trhu s priklady

Unspalsh Scott Graham

Uvod do zdroje:

Tento ¢lanek napsala Jennifer Yesbeck, ktera je marketingovou
manazerkou Alexa blogu. Alexa blog je uréen pro marketéry aje
plny novych tipd, jak vytvaret online obsah a informovat o online
trendech pro uzivatele.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Ctenim tohoto ¢lanku lépe pochopite, co to znamend. Segmentace
trhu a jaké vyhody muZete ziskat pro aplikaci na vasi marketingovou
strategii.

Po precteni tohoto ¢lanku Iépe pochopite:

e Coje segmentace trhu

e Jaké jsou osm vyhod segmentace trhu

e Coje osoba kupujiciho

e PoutZiti segmentace trhu k vytvoreni lepSich marketingovych
kampani



https://unsplash.com/@homajob
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Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo

socialniho
environmentdlniho

podnikani?

V tomto ¢lanku ziskate pristup k nékterym klicovym poznatkim a
informacim o segmentaci trhu, zde uvadime nékolik priklad(, které
mohou byt inspirativni pro vase vlastni podnikani v oblasti socialniho
prostredi.

Otazky k zamysleni

e Ktera nakupujici osoba sedi nejlépe pro vase podnikani?
* Proc je dulezité védét, kdo mize byt vasim zakaznikem?

Odkaz na zdroj:

https://blog.alexa.com/types-of-market-segmentation/

Nazev modulu:

Analyza online uzZivatelskych trendl a provadéni online priizkumu
trhu

Nazev jednotky:

Analyza trendt v online a socidlnich podnicich, zejména v odvétvi
zelenych podniku

Nazev cteciho
materialu/videa:

Analyza trendi trhu je pro vas prazkum trhu zasadni. Zde je divod

Uvod do zdroje:

Tento zdroj predstavuje ¢lanek, ktery nabizi nékteré klicové
poznatky o vyvoji zeleného loga pro vase podnikani v oblasti
Zivotniho prostredi.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Pfectenim tohoto ¢lanku pochopite
e Coje analyza trendu na trhu
e Proc potfebujete analyzovat rtizné typy trhu
e Co vyvolava posuny v poptdvce na trhu
e Jak analyzovat trh pomoci digitalniho ndstroje

Jak muzZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo

socialniho
environmentdlniho

podnikani?

V tomto ¢lanku si uvédomite dlleZitost analyz a jak je aplikovat na
vas projekt. Analyza trend(l na trhu by méla byt soucéasti vaseho
pocatecniho prizkumu trhu.

Otazky k zamysleni

e Jaky je prinos analyzy trend( na trhu?
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e Domnivate se, Ze prace s digitalnimi nastroji pro analyzy
muze vasemu podnikani pomoci?

Odkaz na zdroj: | https://www.similarweb.com/corp/blog/market-trend-analysis/

Analyza online uZivatelskych trendti a provadéni online prizkumu

Nazev modulu
trhu

Jednotka 2: Provadéni on-line prtizkumu trhu, v metodé

Nazev jednotky:
: ky ekologického védomi

Nazev pripadové
studie:

The Body shop

N\ T O

Photo Unsplash: ['cap AsdarisH

Nazev online
nebo socialniho The Body Shop
podniku:



https://www.similarweb.com/corp/blog/market-trend-analysis/
https://unsplash.com/@avdalyan
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Jaky je jejich
pfibéh?

Anita Roddickova byla podnikatelka, aktivistka za lidska prava a
bojovnice za Zivotni prostfedi, kterd byla prikopnici maloobchodu,
prikladné vybudovaného k vybudovani odhodlaného vlivu na
jednotlivce a komunity. Roddickova vyuZzivala lidského spojeni jako
nastroje k ziskani uspéchu. Definovala krasu jako zdroj radosti a moci
a navic jako znaény ndstroj pro vytvareni sebedcty. Siroce povaZzovana
za prlkopnici etického konzumu, Anita otevrela sv(j prvni obchod v
roce 1976 v Brightonu, v Anglii s poslanim, Ze obchod muze byt silou
dobra. Body Shop zacal Zivot jako mala firma v Brightonu prodavajici
pouhych 25 produktl. Nyni se sortiment sklada z vice nez 300
produktll a po celém svété je vice nez 2500 obchodu. Spolecnost
poctivé spolupracuje s vlastnimi zemédélci a dodavateli a pomaha
komunitdm prosperovat prostfednictvim jejich programu Spolecenstvi
pro obchod, je 100% vegetarianska a vZdy je rozhodné proti testovani
na zviratech.

,Obchod utvari svét. Je schopen zménit spolecnost témér jakymkoli
zpUsobem, ktery si dokazete predstavit.” Dame Anita Roddickova

V soucasné dobé spolecnost vlastni brazilska kosmeticka spolecnost
Natura.

Odkaz na
pripadovou
studii

e Odkaz na webové stranky online podniku:
http://www.thebodyshop.com

e Odkazy na profily podniku na socidlnich médiich:
https://www.facebook.com/TheBodyShop

https://www.instagram.com/thebodyshop/

e Video YouTube o firmé:
https://www.youtube.com/user/thebodyshop
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Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

Body Shop ma silnou reklamni a marketingovou vizi a pouziva velmi
inspirujici metody k dosazeni svych cill. Znacka ma pét zakladnich
hodnot a jsou podporovany pro komunitni obchod, testovani na
zviratech, aktivované sebevédomi, ochranu planety a obranu lidskych
prav. Znacka propaguje své produkty a kampané prostfednictvim
mnoha videi, socialnich médii a obsahu v obchodech a méné se
zaméruje na marketing prostfednictvim televize. Znacka testuje kanaly
jako Instagram, Pinterest, a Snapchat a zda se, Ze funguji velmi dobfre
pro cilovy trh, ktefi jsou mladsi 35 let. Znacka silné podporuje
spole¢enskou odpovédnost firem a silné reklamni strategie, aby se
stala zelenou spoleénosti. Bodyshop vytvofril velky Ucel, nejsou jen
prodejnou kosmetiky, ale celé mise, které mohou byt inspirujici:

existuji, aby bojovali za spravedlivéjsi a krasnéjsi svét.
bojuji za posileni postaveni Zen a divek.

vsichni jsou krasni.

podnikani maze byt silou dobra.

Jak muzZete tuto
pfipadovou
studii vyuzit k
rozvoji vlastniho
online nebo
socidlniho
podnikani v
oblasti Zivotniho
prostredi?

The Body shop je dobrym piikladem toho, jak spole¢nost pfemysli 0 priizkumu
trhu.

Je dobrym prikladem toho, jak vytvofit segmentaci?

e Body Shop se zaméfil prevazné na zeny, zaméril se na dva typy
segmentace. Prvni metodou je demograficka segmentace, kdy
Body Shop nabizi své vyrobky zakaznikim, ktefi jsou Zenami i
muZi na stfedni aZz vyssi urovni ve véku od 20 do 55 let. Za
druhé, psychografickou segmentaci vyuziva organizace, ktera
se pokousi méfit a chapat Zivotni styl, hodnoty, osobnosti

a/nebo jejich psychologické charakteristiky.

Je dobrym prikladem, jak vytvofit cilovou skupinu. Vzhledem k
tomu, Ze udrzuji sva média a reklamu na minimalni Urovni, jevi
se jako vhodnéjsi koncentrovany/niche marketingovy pristup k
The Body Shop. Organizace konkrétné uvadi své produkty na
trh pro spotrebitele, ktefi chtéji pfirodni a zdravé kosmetické
produkty. Navic, Body Shop vyuzivd environmentdlni a socialni
kampané k propagaci znacky, kterd ovliviuje a cili na ty, ktefi
jsou zdravi a krasy védomi.
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Ceho bylo na | Zadali podnikat se skvélym manifestem, ktery je zaloZen na jejich
tomto prikladu | marketingové strategii a trhu.
pripadové
studie ° Spolecnost je jednim z 3000 podnik{ na celém svété, které maiji
dosazeno? nejvyssi socidlni a environmentalni standardy pro lidi a
planetu. V roce 2019 spole¢nost znovu zavedla prukopnicky
systém dopliovani, recyklaéni program a odstranila 21 tun
plastl z vdnocnich darkd. Od redukce, doplfiovani a recyklace
maji obrovsky dopad.
° Spolecnost déla jejich obaly 100% recyklovatelné.
° Vice nez 68 % jejich obal(l Ize technicky recyklovat. Do roku
2025 budou vsechny jejich ptipravky pro koupel a péci o télo a
vlasy plné recyklovatelné.
o Spoleénost stavi zakaznika do stfedu jejich multikanalové
strategie sebejisté a puUsobi jako cenna aspirace, ale pro The
Body Shop, je to také to, co jim dava financni smysl. Harriet
Williamsova: ,Obecné plati, Ze pokud délame néco dobrého
pro zakaznika, je to dobré pro nase podnikani,”
Otazky k ° Proc si myslite, Ze by zakaznici davali prednost eko —
zamysleni kosmetice a konkrétné Body Shop?
° Pro¢ dobry obsahovy marketingu pomaha pro vedeni online
trhu?
. Co se mUlZete z této pripadové studie naucit? Jak budete
premyslet o cili?

Zdroje https://www.investopedia.com/articles/personal-
finance/070715/success-patagonias-marketing-strategy.asp
https://www.fastcompany.com/90592541/patagonia-has-had-
enormous-success-with-upcycled-clothing-could-other-brands-follow

Nazev modulu: Analyza online uzivatelskych trendli a provadéni online prizkumu
trhu
Nazev jednotky: Provadéni on-line pruzkumu trhu, v metodé ekologického védomi
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Nazev cteciho
materialu/videa:

Metody prizkumu trhu

fidind
MMM

N

. -

Unspalsh Chang Duong

Uvod do zdroje:

Tento ¢lanek vas seznami s nékterymi metodami online vyzkumu.
Marketingovy vyzkum je zasadnim krokem pro vase ekologické
podnikani, méli byste vénovat pozornost tomuto kroku k dosazeni
svych cild. Clanek publikoval Josh Boyd na webovych strankach
Brandwatch.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Prectenim tohoto ¢lanku Iépe pochopite, co byste méli zvazit, ceho
chcete dosahnout, jaka data budete potiebovat, klady a zapory
kazdé metody, naklady na provadéni vyzkumu.

° Co je segmentace trhu
° Data verejné domény
o Koupé vyzkumu

o Analyza prodejnich dat

Jak muZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho

V tomto ¢lanku ziskate pristup k nékterym klicovym poznatklim a
informacim o online prizkumu trhu. Jakmile projdete seznamem a
uvidite néjakou véc, kterd vas zaujme, vénujte vice ¢asu zkoumani
kazdé moznosti a vyberte si jednu, kterd se hodi pro vase podnikani
v oblasti Zivotniho prostredi.
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environmentalniho
podnikani?

Otazky k zamysleni | o Ktera vyzkumna metoda je pro vas nejlepsi, ktera je pro
ekologicky uvédomély zplisob podnikdni nejcennéjsi?
° roc je segmentace trhu dobrym zacatkem podnikani ?

Odkaz na zdroj https://www.brandwatch.com/blog/market-research-methods/

Nazev modulu: Analyza online uZivatelskych trendl a provadéni online priizkumu
trhu
Nazev jednotky: Provadéni online prizkumu trhu, v metodé ekologického védomi
Nazev cteciho Jak porovnat marketingové kampané
materialu/videa:

Fotografie -Unsplash by DocuSign
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Uvod do zdroje: | Tento zdroj predstavuje ¢ldnek, ktery nabizi nékteré klicové
poznatky o vyvoji zeleného loga pro vase podnikani v oblasti
Zivotniho prostredi.

Co ziskate z pouziti | Prectenim tohoto ¢lanku pochopite, jaké jsou vyhody porovnani
tohoto zdroje? marketingovych kampani a jak snadno sestavit srovnani a proc byste

méli porovnavat marketingové kampané.

V tomto ¢lanku se dozvite:

o Poucit se z chyb vasich konkurent(.
o Odhadovany dosah socialnich médii
° Jaké metriky je treba posoudit pfi porovnavani

marketingovych kampani?
° Objem zminek a analyzy sentimentu

Jak muzZete tento | MUzZete se inspirovat vysledky vasich konkurentd, které vam mohou

zdroj pouzit k pomoci stanovit méfitka, ktera potfebujete k posouzeni vasi pozice
rozvoji svého na trhu. Nikdy se nedozvite, jak dobry muzete byt, pokud
online nebo neprovedete konkurencni analyzu.

socialniho

environmentalniho
podnikani?

Otazky k zamysleni e Procje duleZité analyzovat?
e Co se muZete naucit od konkurentd?
e Procje dulleZité porovnavat marketingové kampané?

Odkaz na zdroj: https://brand24.com/blog/compare-marketing-campaigns/

Cilem tohoto modulu je podpofit vas pfi nasazovani socidlnich médii jako marketingového a
propagacniho nastroje, ktery je jedinecny pro propagaci vaseho pribéhu jako klimaticky
priznivého internetového nebo socidlniho podnikatele. Socialni média jsou zvlasté vhodna pro
podporu klimatu a socialné uvédomélych podnikatel(i, aby mohli sdilet sviij pribéh se svétem,
zvySovat povédomi o dllezitych otazkach a také propagovat svou znacku. V tomto modulu
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vam ukazeme nékolik pfikladd, jak nejlépe vyuzit platformy socidlnich médii k podpore vasi

propagacni strategie.

Nejprve predstavime pfipadovou studii a dalsi aktivity v oblasti ¢teni a u€eni pro 1. jednotku
— Rozvoj eko-védomého propagacniho planu pro vas online/socialné-zeleny byznys a poté
bude nasledovat pripadova studie a dalSi ucebni materidly pro 2.jednotku — Budovani
povédomi o znacce a aplikace eko-védomych propagacnich technik.

Nejprve ale doporucujeme, abyste tento modul zahajili ndvstévou webovych stranek projektu
Redeni ne znecistovani a prohlédli si kratka dvodni videa, pro ktera jsme pfipravili:
e Jednotka 1 - Vypracovani ekologického propagaéniho planu pro vas
internetovy/socialni ekologicky podnik a
e Jednotka 2 — Budovani povédomi o znacce a pouzivani ekologickych propagacnich
technik.
Tato videa jsou pristupna na tomto odkazu: https://solutionnotpollution.eu/training.html|

) Budovani povédomi o platformé socialnich médii a rozvoj online
Nazev modulu ., >
propagacnich strategii

Nézev jednotky: Jednotka 1: Vypracovani ekologického propagacniho planu pro vase
. : online / socialni zelené podnikani

Nazev pripadové | Jak vytvofrit propagacni plan ekologické organizace, abyste ziskali
studie: sponzory
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Nazev online
nebo socialniho

GREEN-BOOKS.ORG

podniku:
Jaky je jejich | Green Books je neziskovd organizace zaméfend na iniciovani
pribéh? ekologickych knihoven a dodavani ekologickych knih $koldm a

komunitdm po celé Indonésii. Zakladatel je z Ceské republiky — Petr
Hindrich, ktery v roce 2013 odjel do Indonésie na surfarsky vylet.
Béhem svého pobytu na odlehlém indonéském ostrové Sumba zjistil,
Ze mistni déti vyrastaji bez pristupu ke kniham a informacim o prirodé.
Uvédomil si, Ze nedostatecna ekologicka vychova hraje vyznamnou roli
v tom, Ze na ostrové Sumba a v celé Indonésii buji znecisténi,
odlesnovani a dalsi ekologické problémy. Vratil se do Jakarty, koupil
tam tolik knih o Zivotnim prostfedi pro déti, kolik jich nasel, a pfivezl
je na Sumbu. Byl velmi motivovan svou misi udrzitelnosti a zalozil
Green-Books.org z.s. v Praze, v Ceské republice. V roce 2017 zacal tym
Green-Boooks.org, usilujici o vétsi vliv ve vzdéldvaci oblasti, vytvaret
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osnovy pro neformalni vzdélavani nabité zabavnymi hrami a aktivitami
zaloZzenymi na zazitkovém uceni. V roce 2019 Yayasan Green Books
Indonesia byla zaloZzena na Bali, v Indonésii s cilem spolupracovat s
dal$imi subjekty a vladnimi agenturami na skoleni mistnich pedagogt
prostfednictvim online zdroja a offline workshopu. Pilotni program
Zero Waste School byl zahdjen s cilem pfildkat vice ekologicky
uvédomélych pedagogu. Ekologicti pedagogové jsou nejdllezitéjsSimi
prvky pro zajisténi vétSiho a dlouhodobéjsiho dopadu v oblasti
vzdélavani pro udrzitelnost.

Odkaz na
pfipadovou
studii

e Odkaz na webové stranky online podniku:
https://www.green-books.org/

e Odkazy na profily podniku na socidlnich médiich:
https://www.facebook.com/green.books.org

https://www.instagram.com/greenbooks org/
e Video YouTube o firmé:
https://www.youtube.com/watch?v=-ifREItASAk

Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

Tento socialni podnik je dobrym dlikazem toho, jak podporit myslenku
zmény pro udrZitelnost a ekologické vzdélavani. Organizace inspiruje
lidi po celém svété, i kdyzZ je specificky zaméfena na pomoc lidem v
Indonésii. Informace, které Sifi prostfednictvim svych socidlnich siti,
jsou urceny vsem. Maiji velmi jasné webové stranky a kvalitni obsah na
socialnich médiich.

Organizace je inspirativni v tom, jak ziskava financni prostfedky na
pomoc druhym a na financovani své vlastni existence a vyvoj dalSich
produktl, které zvySuji povédomi o udrzZitelném Zivoté na nasi
planeté.

Aby tato organizace dosahla svych cild, musi ddsledné pracovat na své
marketingové strategii. Organizace k tomu pouziva skvélou
komunikaci. Diky této komunikaci jsou uZivatelé vzdélani. Kromé
komunikace ma organizace také skvélou vizudlni stranku, kterd také
hraje roli. Tato organizace je neziskova, ale prodejem konkrétniho
produktu muze ziskat penize na své projekty.

Jak to dél3, je skvélym prikladem pro ziskovou organizaci, ktera nabizi
specifické produkty a sluzby.
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Tato pripadova studie:

e Inspiruje podnikatele v oblasti Zivotniho prostredi, aby jednali

. a vzdeélavali lidi udrzitelnym zpUsobem, a inspiruje ostatni k
Jak mlzete tuto

pfipadovou
studii vyuzit k

dalSimu ekologickému vzdélavani.
e Je dobrym prikladem toho, jak propagovat spolecnost na

. : socialnich sitich?
rozvoji vlastniho ) 5 ) ) o
) ) e Je dobrym prikladem toho, jak diky strategickému
internetového o y Skivd da
_y ropagacnimu planu ziskdvd darce a sponzory pro svou
nebo socialniho l? Pag P P v P
., ¢innost.
podnikani v Dik : keti 5 strategii pot ial lec ti t

— , ° iky své marketingové strategii potencial spole¢nosti roste a
oblasti Zivotniho va L & ) & vp v‘p _
v 4 ma vétsi vliv na spolec¢nost a myslenku udrzitelnosti
prostiedi? ) e Y o, . L vy
o je skvélym prikladem efektivni komunikace, kterd je svézi a

zaroven rozhodujici pro soucasny stav spoleénosti, tato
komunikace vytvafi pozitivni zménu

Co ziskate z Greenbooks.org:

poutziti tohoto e poskytuje vzdélavaci programy, které mohou mistni
zdroje? pedagogové realizovat ve svych Skolach a komunitach po celé
Indonésii.

e vytvali program na zachovani biologické rozmanitosti, ktery
uvolni jednotlivé ekologické aktivity zamérené na zachovani
biologické rozmanitosti, ekosystému a ohrozenych druh.
Mezi ekologické aktivity patti interaktivni hry, kvizy, vypravéni
pribéhl, upcyklace, uméni, femesla a sledovani
dokumentarniho filmu Green Desert

e Skoleni ucitelG — online kurz pro mistni pedagogy, ktery
predstavi zakladni koncepty vzdélavani mistnich pedagogt
pro udrZitelnost, které studentdm umozni prizplsobit se
novym vyzvam 21. stoleti

e Od roku 2015 dodala tato organizace tisice aktudlnich,
barevnych a poutavych détskych knih v indonéském jazyce na
témata jako fauna, fléra, ekosystémy a Zivotni prostfedi do
mnoha skol po celé Indonésii

Otazky k Soubor otazek k zamysleni

zamysleni e Proc myslite, Ze zaleZi na ekologické vychové déti?

e Jak tato organizace pfisla se strategii, jak ziskat penize na své
projekty a kterd socidlni média pouzivaji k propagaci?

e Jak se mlzZete zapojit do tohoto programu a co presné vas
inspiruje z téchto prikladd zapojeni?
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Zdroje

https://www.green-books.org/

Nazev modulu:

Budovani povédomi o platformé socialnich médii a rozvoj online
propagacnich strategii

Nazev jednotky:

Vypracovani ekologického propagaéniho planu pro vase online /
socialni zelené podnikani

Nazev cteciho
materialu/videa:

5 Efektivnich strategii zeleného marketingu

Uvod do zdroje:

ADEC Innovations zvetejnili na svych webovych strankach ¢lanek o
marketingovych strategiich, tato organizace pomaha jinym
organizacim rUst a fungovat zodpovédné. Tento ¢lanek predstavuje
pét ucinnych marketingovych strategii.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

V tomto ¢lanku ziskate hlavni informace a rady k témto témat{im:
e Zeleny design
e Zelena pozice

=
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e Zelenacena

e Zelena logistika

e Zelena likvidace

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdlniho
podnikani?

Ctenim tohoto ¢lanku pochopite marketingové strategie
A ziskat inspiraci pro svQj vlastni projekt.

Otazky k zamysleni

Proc si myslite, Ze zeleny design funguje?
Jak vyrobit produkt ekologicky?

Odkaz na zdroj

https://www.esg.adec-innovations.com/resources/newsletters/july-
2016-effective-green-marketing-strategies/5-effective-green-

marketing-strategies/

Nazev modulu:

Budovani povédomi o platformé socidlnich médii a rozvoj online
propagacnich strategii

Nazev jednotky:

Vypracovani ekologického propagacniho planu pro vase online /
socidlni zelené podnikani

Nazev cteciho
materialu/videa:

Jak Ctyri ekologické znacky efektivné vyuzivaji marketing socidlnich

médii

CONNECT
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Uvod do zdroje:

Forbes publikoval ¢lanek o prikladech spoleénosti, které délaji
dobrou propagaci.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Prectenim tohoto ¢lanku se dozvite o dobrych napadech, jak
pracovat s hashtagy a ziskat inspiraci pro kvalitni obsah podle
ekologickych znacek.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdlniho
podnikani?

Prectenim tohoto ¢lanku pochopite marketingové strategie
A ziskate inspiraci pro svUj vlastni projekt.

Otazky k zamysleni

e Ktery priklad z této znacky je pro vas atraktivni?

e Ktera znacka, kterou jiz znate, je dobrym pfikladem

ekologické znacky s dobrou marketingovou strategii?

Odkaz na zdroj:

https://www.forbes.com/sites/kateharrison/2014/04/22/how-four-
eco-brands-are-using-social-media-marketing-
effectively/?sh=364a04de6c7f

Nazev modulu:

Budovani povédomi o platformé socidlnich médii a rozvoj online
propagacnich strategii

Nazev jednotky:

Budovani povédomi o znacce a pouzivani ekologickych propagacnich
technik

Nazev cteciho
materialu/videa:

10 udrzitelnych znacek, které proménily zelené marketingové
kampané v hnuti
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Uvod do zdroje:

Business-of-pribéh publikoval ¢lanek o znackach se skvélymi ptibéhy,
které ziskaly celozZivotni zakazniky, a tyto spole¢nosti dékuji svym
marketingovym kampanim, protoZze se zménily v hnuti

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Prectenim tohoto ¢lanku se budete inspirovat znalosti o tom, jak
velky dopad mizete ziskat z malych zacatk( prostrednictvim sily
inspirace. Prectete si devét pribéhd s tak zajimavym zazemim.

Jak muzZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socidlniho
environmentdlniho
podnikani?

Prectenim tohoto ¢lanku se zamyslite nad dopadem, ktery mlzete
udélat prostfednictvim své vlastni ekologické znacky.

Otazky k zamysleni

e Znate podobné pfibéhy jinych znacek?
e Jaky bude vas vysnény vysledek vasi znacky?

Odkaz na zdroj

https://businessofstory.com/green-marketing/
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Nazev modulu

Budovani povédomi o platformé socialnich médii a rozvoj online
propagacnich strategii

Nazev jednotky:

Jednotka 2: Budovani povédomi o znacce a pouzivani ekologickych
propagacnich technik

Nazev pripadové
studie:

Jak vybudovat ekologickou znacku

Nazev online
nebo socidlniho
podniku:

Trash Herohttp://www.trashhero.org/

Jaky je jejich
pribéh?

o

Trash Hero je globdlni dobrovolnické hnuti, které divéfuje v akci a
povédomi — sbirdni odpadkd.

Trash Hero organizuje vzdéldvaci a udrzitelné projekty, které
pomahaji komunitam sniZovat a |épe nakladat se stavajicim odpadem
a vytvaret strategie, které predchazeji budoucimu odpadu.

V soucasné dobé se sit rozsifuje do 19 zemi svéta: Indonésie Thajsko
Malajsie, Myanmar, Singapur Ceska republika, Rumunsko, Srbsko
Slovensko, Svycarsko, Polsko, Nizozemi, Gruzie, Némecko, Spojené
staty americké, Australie a Japonsko.
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Trash Hero inspiruje a motivuje lidi, aby se stali odpadkovymi hrdiny
ve svém kazdodennim Zivoté. S dlsledné pozitivnim zasilanim zprav a
filozofii ,malych krok(“.

Odkaz na
pfipadovou
studii

e Odkaz na webové stranky online podniku:
https://trashhero.org/

Odkazy na oficidlni medialni profily podniku:

https://www.facebook.com/trashheroworld

https://www.instagram.com/trashheroworld/

Kanal YouTube:
https://www.youtube.com/c/TrashHeroWorld/videos

Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

Tato organizace je ve své Cinnosti velmi aktivni a ma velky vliv na
celou komunitu. Diky tomu, jak funguji, délaji z nasi planety CistSi
misto a udi lidi, jak neplytvat a nevytvaret zbyteény odpad. Maji
silnou vizualni identitu diky Zlutym trickim a hrdinstvi; kazdy si jejich
logo spojuje s aktivitou, kterou délaji. Je to skvély ptiklad pro
ekologickou znacku. Tato organizace rychle roste po celém svété a
aktivné vytvari komunity podobné smyslejicich lidi. Jejich znacka je
velmi silnd, stejné jako jejich strategie. Od zahajeni programu Lahve a
pytle, Bylo zakoupeno 101 069 opakované poutzitelnych lahvi s
vodou. Kazdd opakované pouzitelnd lahev na vodu, ktera se kupuje,
predstavuje jednu plastovou ldhev na vodu, ktera se nekupuje a pak
se vyhazuje. A to je inspirujici!

Jak muzZete tuto
pfipadovou
studii vyuzit k
rozvoji vlastniho
internetového
nebo sociadlniho
podnikani v
oblasti Zivotniho

Tato pfipadova studie:

e pomaha socidlnim podnikatelim pochopit, jak je znacka
dllezZita pro podporu jejich vize

Jak byt Setrny k Zivotnimu prostfedi v propagacnich
technikach

Jak vytvofrit silnou a jasnou komunikaci

Inspirujte se v propagacnich technikach ve vsech socialnich
médiich

Jak vytvorit ekologickou znacku — v tomto pripadé globalni

prostredi? dobrovolnické hnuti s mnoha programy jako ptikladem
jednoho z nich — vyrabi doplfiovaci Iahev Trash Hero
Ceho bylo na | Trash Hero:
tomto pfrikladu e Podniky pak prodavaji lahve s malym ziskem, pficemz
pripadové poskytuji zdarma ndplné do pitné vody kazdému, kdo ma

lahev.
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studie e Trash Hero World pomdha mistnim komunitam se
dosazeno? strategiemi nakladani s odpady a organizuje workshopy pro
budovani povédomi o znecisténi odpady
Trash Hero v Cislech:
e Pocet uklidd na celém svété 12109
e Pocet dobrovolnikl na celém svété 362411
e Kilogram( odpadkd shromazdénych po celém svété 362411
e Znovu pouZitelné [dhve na vodu prodavané 101069
Otazky k e Proc¢ Trash Hero proddva opakované pouzitelné lahve?
zamysleni e Protje dlleZité, aby Trash Hero mél vlastni blog a YouTube
kanal?
o Jaka je role komunity a silné identity znacky?
Zdroje www.trashhero.org

Nazev modulu:

Budovani povédomi o platformé socidlnich médii a rozvoj online

propagacnich strategii

Nazev jednotky:

Budovani povédomi o znacce a uplatiovani propagacnich technik
Setrnych k Zivotnimu prostiedi

Nazev cteciho
materialu/videa:

7 zpusobu, jak uvadét na trh své zelené produkty a postupy (BEZ
ZELENEHO VYROBKU)
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Uvod do zdroje:

,Kolektiv Ad Age je zpoplatnéna clenska organizace lidrd formujicich
marketing a média, ktefi sdileji své odborné znalosti a postfehy s
publikem Ad Age.”

AdAge zvefejnili na svych webovych strankach ¢lanek o marketingu
zeleného produktu bez ,,greenwashingu”

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Ctenim tohoto ¢lanku pochopite marketingové strategie
A ziskejte inspiraci pro vlastni projekt v téchto krocich (priklady):
e Jak ukazat vyzkum, ktery jste udélali.
e Jak to udélat soucasti svého ucelu.
e Jak podporovat velké a tvrdé zmény politiky.
e Jak byt upfimny ohledné toho, jak jsou vase vyrobky
vytvareny.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentalniho
podnikani?

V tomto ¢lanku ziskate hlavni informace o marketingovych
strategiich, které muzZete uplatnit ve svém vlastnim projektu, a
dozvite se, co znamenad ,,Greenwashing”.

Otazky k zamysleni

e Jak mUZete vzdélavat konkurenty Greenwashingu?

[Te X
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® Proc je upfimnost dobra marketingova strategie?

Odkaz na zdroj: https://adage.com/article/industry-insights/7-ways-market-your-

green-products-and-practices-without-greenwashing/2246761

Nazev modulu: | Budovani povédomi o platformé socidlnich médii a rozvoj online
propagacnich strategii

Nazev jednotky: | Budovani povédomi o znacce a pouzivani ekologickych propagacnich
technik

Nazev cteciho Environmentalni a zeleny design loga
materialu/videa:

Uvod do zdroje: | Deluxe — fedeni pro firemni web publikoval ¢ldnek o tom, jak
premyslet o ekologickém nebo zeleném obchodnim logu.

Co ziskate z pouziti | Pfectenim tohoto ¢lanku pochopite, Ze branding zacind dobrym
tohoto zdroje? logem. A toto logo jako symbol mize mit silny dopad na vase
podnikani.
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Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdalniho
podnikani?

Nacrtnéte své logo nebo najdéte profesionalniho designéra pro vase
logo. Existuje mnoho nastrojl online, kde to mizete udélat
napfiklad v canva.com

Otazky k zamysleni

e Které symboly vam ptipominaji ekoznacky?
e Proc je graficky a vizualni web dllezZity pro vase ekologické
podnikani?

Odkaz na zdroj:

https://www.deluxe.com/brand-marketing/logo-

design/ideas/environmental/

Nazev modulu:

Budovani povédomi o platformé socidlnich médii a rozvoj online
propagacnich strategii

Nazev jednotky:

Budovani povédomi o znacce a pouzivani ekologickych propagacnich
technik

Nazev cteciho
materialu/videa:

Pravodce analyzou socidlnich médii pro za¢atecniky

Total impressions Average CTR Average pe
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Uvod do zdroje: | Byznys-of-story publikoval ¢ldnek o znackdch se skvélym pFib&hem,
které ziskaly celoZivotni zdkazniky a tyto spolec¢nosti diky jejich
marketingovym kampanim se zménily v hnuti.

Co ziskate z pouziti | Prectenim tohoto ¢lanku budete védét, Ze analytik je velmi dllezity
tohoto zdroje? pro vas marketing, které metriky mazete zobrazit zavisi na socialnich
médiich kanaly, které pouzivate:
e Publikum

e Obsah

e Zapojeni
e Dosah

e Vciténi

e Provoz

e atd.

Jak mGZete tento | Ctenim tohoto ¢lanku budete védét, jak praktikovat analytickou
zdroj pouizit k metodu ve svém vlastnim podnikani pro rist svého podnikani.
rozvoji svého

online nebo
socialniho

environmentalniho
podnikani?

Otazky k zamysleni e Ktery nastroj jste jiz pouzili pro analyzu?
e Proc je analytika socialnich médii tak dilezita?

Odkazy na zdroj | https://smhack.io/blog/social-media-analytics-beginners/

Nyni, kdyZ jste vyvinuli a otestovali svlij podnikatelsky ndpad, a kdyz vite, jak prodat své
podnikani a propagovat sv(j jedinecny pribéh a svirat sledujici pro sv(ij podnikatelsky napad,
je ¢as premyslet o penézich! V tomto modulu vdm predstavime nékteré modely a pfistupy,
které muizete sledovat, a nékteré véci, které byste méli zvazit, kdyz planujete, jak zpenézite
svlj podnikatelsky napad!

Nejprve pfedstavime pripadovou studii a dalsi aktivity v oblasti ¢teni a u€eni pro 1. jednotku—
Jak vydélat penize online na napadu zeleného podnikdni (véetné naklad(l) a poté bude
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nasledovat pripadova studie a dalsi u¢ebni materialy pro 2.jednotku — Finanéni planovani pro
on-line a socidlné zelené podniky.

Nejprve ale doporucujeme, abyste tento modul zahajili ndvstévou webovych stranek projektu
Redeni ne znecistovani a prohlédli si kratka dvodni videa, pro ktera jsme pfipravili:

e Jednotka 1 — Jak vydélat penize online na napadu zeleného podnikani a

e Jednotka 2 — Financ¢ni planovani pro on-line a socialné zelené podniky.

Tato videa jsou pfistupnd na tomto odkazu:
https://solutionnotpollution.eu/Czech/training.html

Nazev modulu Zpenézieni vaseho online podnikani

Nazev jednotky: Jak vydélat penize online pro zeleny podnik

Nazev pripadové
studie:

thriftif

Nazev online
nebo socialniho Thriftify
podniku:

Thriftify

Jaky je jejich | Spole¢nost zaloZil v roce 2018 Rénan O Dalaigh, Rahil Nazir, Timur

pfibéh? Negru a Emily Beere, Thriftify proménilo svét online nakupovani — pro
charitativni obchody. Thriftify je digitalni obchod, omni-kanal, B2B
platforma, kterd umozZnuje charitativnim obchodlm prodavat své
zasoby online.
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Po zakoupeni knihy v charitativnim obchodé a uvédoméni si jeji
skute¢né hodnoty, O Ddélaigh mél chvilku eureka. Uvédomil si, 7e
vytvofenim online platformy pro charitativni obchody, aby prodavaly
své vyrobky, by mohl pfeménit online ndkupni zkuSenosti téchto
organizaci. Charity v€etné Narodni rady pro nevidomé Irsko (NCBI), ul.
Vincent de Paul, Irish Cancer Society a Oxfam vyuZivaji online
platformu k prodeji vSéeho od DVD a CD po obleceni.

Od ledna 2021 Thriftify nyni spolupracuje s vice nez 90 procenty
irskych charitativnich prodejcli. Nejvétsi problém, kterému spolecnost
Celila, nastal v bfeznu 2020, kdy se Irsko kvuli pandemii COVID-19
propadlo do narodniho uzavfeni. O Dalaigh se obaval, Ze by to mohlo
uzavrit jeho podnik, nicméné to jesté vice rozrostlo podnik. Kamené
obchody zaviely po celé zemi a Thriftify umozZnilo charitativnim
organizacim nejen prodavat online, ale ocerfiovat své produkty proti
jinym charitativnim obchodlm, aby jim pomohly vydélat co nejvice
penéz.

Od roku 2018 Thriftify ma neuvéritelny socialni dopad, nebot
umoznuje, aby prostrednictvim jejich platformy prosly dva miliony
online dar(, coZ zajistuje, Ze ti, ktefi nemaji online platformu,
nezdstanou pozadu. Poté, co se nyni zaméfili na expanzi na britsky trh,
Spoleénost Thriftify ziskala finanéni prostfedky ve vysi 500 000 EUR,
kterou vedou spolecnosti Elkstone Partners a Enterprise Ireland.

Odkaz na
pfipadovou
studii

e Webova stdnka: https://www.thriftify.ie/

e Facebook: https://www.facebook.com/thriftify/

e Youtube: https://www.youtube.com/watch?v=1LaZ-zhfcol
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Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

Pochazi ze skromné vychovy v Dublinu, z Irska O Dalaigh se v
poslednich desetiletich stal jednim z nejuspésnéjsich socidlnich
podnikatelt z Irska.

O Délaigh ziskal fadu ocenéni, véetné medaile rektora Dublin City
University za vynikajici vysledky (2014) a delegata za forum mladeze
UNESCO z Irska, (2012).

O Délaigh a Thriftify zosobriuji socidlni podnikdni a vyznam pfemény a
myslenky v podnikani a hledani financnich ptilezitosti od lidi kolem vas,
aby bylo dosazeno pozadovaného ristu.

Jak muZete tuto
pfipadovou
studii vyuzit k
rozvoji vlastniho
internetového
nebo socialniho
podnikani v
oblasti Zivotniho
prostredi?

Tato pripadova studie je vynikajicim prikladem toho, jak mlze
internetovy obchod utvaret trzisté pro charitativni obchody v dané
zemi. Thriftify se rozrostla diky specializovanym partnerstvim s
hlavnimi dobrocinnymi partnery a oslovenim finanénich
poskytovatel(, aby financovali pfileZitosti k rlstu, a to jak na
vnitrostatni, tak na mezinarodni Urovni.

Thriftify ukazuje, Ze zkoumanim prezentovanych vyzev a jejich
pozitivnim pohledem muzete zpenézit své podnikdni a pochopit
vyznam zaméreni se na kratkodobé a dlouhodobé.

Ceho bylo na
tomto prikladu

Thriftify proménilo a utvarelo zplsob, jakym Irové pohlizeji na
udrzitelnou modu a nakupni pfileZitosti. Davno pry¢ jsou dny, kdy

pfipadové budeme utrdcet nase penize ndkupem néceho od pouli¢niho prodejce,
studie kdyz Thriftify maji stejné produkty, které také podporuji velké véci.
dosazeno?
Thriftify dokazalo, Ze mlzZe zménit podobu online trhu pro charitativni
organizace, a to jak na ndrodni, tak na mezinarodni urovni.
Otazky k Zde je nékolik otazek pro vas jako podnikatelské podnikani k
zamysleni zamysleni, po precteni pripadové studie:

e Otazka 1: ,0Obchod, jak ho zndme, se bude muset zasadné a

navidy zménit. O Dalaigh uvedl v rozhovoru pro Think
Business.ie. Jaké konkrétni problémy ma tento mezipodnikovy
on-line podnik, pokud jde o pfildkdni moznosti financovani?
Otdzka 2: S jakymi dlouhodobymi obtizemi s finan¢nim ristem
se bude tato organizace potykat, zejména pokud jde o
postaveni socidlniho podniku?
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e Otdazka 3: Béhem uzamceni COVID 19 zaznamenala spoleénost
Thriftify znacny rdst. Se znovuotevienim spolecnosti, jaké
problémy to prinese internetovému obchodu z hlediska
financovani a rlistu?

Zdroje

Thriftify Twitter: https.//twitter.com/thrift ify

Taylor, C. (2020) Thriftify ziskava 500 000 EUR, aby pomohla ziskat
vice charitativnich obchodu online. Dostupné z:
https.//www.irishtimes.com/business/technology/thriftify-raises-
500-000-to-help-get-more-charity-shops-online-1.4392715.

Kennedy, J. (2020) Réndn O Ddlaigh o pldnech Thriftify digitalizovat
charitativni obchody. Dostupné
z:https://www.thinkbusiness.ie/articles/thriftify-ronan-o-dalaigh-

digitalisation-charity-shops-sustainable-business-podcast/.

Thriftify Instagram: https.//www.instagram.com/p/CIUDsRInfNf/

Burke, E. (2020) Pomoc vice charitativnim obchodtim otevrit online s
financovdnim ve vysi 500 000 EUR. Dostupné
z:https.//www.siliconrepublic.com/start-ups/thriftify-funding-charity-

shops-online-uk-and-ireland.

Nazev modulu:

ZpenéZeni vaseho online podnikani

Nazev jednotky:

Jak vydélat penize online pro zeleny podnik

Nazev cteciho
materialu/videa:

Crowdfundingové webové stranky a osvédcené postupy pro zelené
podniky

SUSTAINABLE BUSINESSES P RECYCLING COLLECTION

Crowdfunding Websites and Best
Practices for Green Businesses
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Uvod do zdroje:

Financovani socialné zeleného podnikani je naro¢né, zejména pokud
chcete vytvofit on-line obchod. Lidé se mohou méné zdrahat podpofit
vas ndpad a rozloudit se se svymi téZce vydélanymi penézi.

Tento clanek vas provede klicovymi kroky pti ziskavani kapitalu
prostfednictvim procesu skupinového financovani. Kromé toho
¢lanek pojednava o vyhodach skupinového financovani a o typech
prileZitosti skupinového financovani, které jsou podnikatelim k
dispozici.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Tento clanek poskytuje ctendrlm klicové znalosti deviti rlznych
crowdfundingovych platforem, které mohou byt pouzity pti propagaci
zeleného podnikani on-line. Zdroj také poskytuje poplatky, které jsou
Uctovany kazdou platformou, coZ zajistuje, Zze vy jako podnikatel
muZete pouzivat platformu, kterd vyhovuje vasemu rozpoctu.

Clanek také poskytuje nékteré pripadové studie Uspésnych
crowdfundingovych kampani, které budou pUlsobit jako povzbuzeni
pro ty, ktefi moznd nechdpou vyznam pldnovéani, zavadéni a
hodnoceni svych finan¢nich rozhodnuti.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdalniho
podnikani?

Z tohoto dodatecného vzdélavaciho zdroje se m(iZzete stat bystiejSimi
k rdznym moznostem skupinového financovani, které jsou k dispozici
pro specifické potfeby zeleného podnikatele.

Tento ¢lanek pojednava o vyhodach, které skupinové financovani
prinasi socidlné ekologickému podnikani, zejména pokud jde o
potvrzeni nabidky pro vlivné a nasledovniky.

Rozvoj povédomi o rlznych mozZnostech financovani, které jsou k
dispozici pro ekologicky podnikatelsky napad, vam pomuze vydélat
vice penéz z vaseho internetového obchodu.

Otazky k zamysleni

Zde jsou nékteré otazky k posouzeni, po precteni tohoto dodateéného
zdroje:

e Otdzka 1: Internetové stranky crowdfundingu uctuji dalsi
poplatky za to, Ze vdm umoini ziskat penize na jejich
platformé. Jaké problémy by pro vas tyto poplatky mohly
predstavovat ve vasem socidlnim podniku?

e Otazka 2: Jaké vahani by mohli mit potencialni investofi pfi
podpore vaseho internetového nebo socidlniho podnikani v
oblasti Zivotniho prostfedi?
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e Otdazka 3: Jak by vdm mohlo skupinové financovani umoznit
rozvinout socialni dopad vaseho podnikatelského usili?

Odkaz na zdroj:

LeBlanc, R. (2019) Crowdfundingové webové stranky a osvédcené
postupy pro zelené firmy. Dostupné z:
https://www.thebalancesmb.com/green-business-crowdfunding-
guide-4135794.

Nazev modulu:

Zpenézeni vaseho online podnikani

Nazev jednotky:

Jak vydélat penize online pro zeleny podnik

Nazev Cteciho
materialu/videa:

Cena produktu nebo sluzby

Pricing for Profit

Costing your
product or service

Uvod do zdroje:

Tento zdroj je ve formé videa na serveru YouTube, které popisuje a
rozebird pozadované matematické rovnice potrfebné pro vypocet

nakladd na produkt nebo sluzbu. MlzZe byt velmi narocné pochopit,
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proc je cena vyrobku nebo sluzby pro podnikatele tak dulezita. Tento
zdroj poskytuje podrobny a srozumitelny popis procesu.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Tento zdroj je vynikajicim ndvodem krok za krokem, jak stat vyrobek
nebo sluzbu. Z pouZiti tohoto zdroje, i ten nejvice vahavy studujici,
nebo jedinec, ktery citi, Ze nemaji silné matematické dovednosti
budou schopni pochopit vyhody nakladu.

V tomto videu je vysvétleno uvédoméni si dulezZitosti vybéru
spravnych nakladd na analyzu. Vybérem nakladd, které tyto podniky
mohou pochopit, jako je instalatér pottrebujici trubky, je osoba
schopna Uspésné identifikovat naklady, které ovliviuji jeji podnikani.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentalniho
podnikani?

Toto video na YouTube poskytne rozpis financ¢nich vypoctd, které jsou
nezbytné pro cenu produktu nebo sluzby. Tento zdroj poskytuje
vynikajici navod krok za krokem, jak stat vyrobek nebo sluzbu.

Diky bystrému pfistupu k financénim vyzvam, kterym muze podnik
celit, mohou podnikatelé rozvijet povédomi o typech problémd,
kterym mohou celit v dlouhodobém horizontu. Tento zdroj muze také
pomoci podnikateldm pfi vytvareni financnich pland nebo jinych
dokumentd(, které mohou pozadovat, pokud napfiklad chtéji pozadat
banku o uvér.

Otazky k zamysleni

Zde je nékolik otazek pro vas jako podnikatele ke zvazeni, zda sledovat
tento dodatecny zdro;j:

e Otdzka 1: Urcete, kolik produktivnich a neproduktivnich hodin
mate béhem dne. Analyzujte hlavni pfi¢inu toho, Ze jste
produktivni a neproduktivni.

e Otdzka 2:
interpretovali skute¢né ndklady na celkové uctovatelné

Pokud byste pocitali ndklady a nespravné
hodiny, jaké financni dlisledky by to mélo na vase podnikani?

e Otdzka 3: Pro¢ je vyhodné ziskat pochopeni ulohy nakladu
vyrobku nebo sluzby pro Uspéch vaseho podnikani?

Odkaz na zdroj

Business Wales / Busnes Cymru (2015) Cena vaseho produktu nebo
sluzby. Dostupné
z:https.//www.youtube.com/watch?v=qT xKiLByKQ
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Nazev modulu Zpenéieni vaseho online podnikani

Nazev jednotky: Jak vydélat penize online pro zeleny podnik

Nazev pripadové
) Recreate
studie:

Creativity through Reuse

Zdroj: https://recreate.ie/wp-content/uploads/2016/10/ReCreate-Logo2-768x209.png

Nazev online nebo

., i Recreate
socidlniho podniku:
Jaky je jejich Recreate je socidlni podnik se sidlem v Dublinu, v Irsku. Centrum
pribéh? kreativnich zdrojl pretvari kontaktni organizace a bere jejich

nepouzité, nechténé, nebo s bliZici se konci Zivotnosti vyrobky, a
repasuje je do materiall, které mohou byt pouzity béhem umélecko
femeslnych workshopi porfddanych Recreate.

Aby byla zajisténa dlouhodobd Uspésnost organizace, Recreate
spoléha na Sirokou skalu finan¢nich podpor na podporu svych operaci,
véetné darli, statni agentury financovani, mozZnosti clenstvi,
provozovani provizornich dilnach a obchodu.

Studenti v raném véku, na zakladnich a stfednich skolach maiji pfistup
ke sluzbadm nabizenym Recreate za minimalni rocni poplatek. V
soucasné dobé Recreate ma vice nez 1000 ¢len(, ktefi maji neomezeny
pfistup ke skladisti a zdrojim. O €lenstvi Ize pozadat prostfednictvim
internetovych stranek spoleénosti nebo prostfednictvim telefonické
konzultace.
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Ackoli spolecnost v minulosti obdrzela pajcky, trvaji na tom, Ze k
podpofe svého dlouhodobého financovani pajcky nevyZaduji
(Recreate, 2016).

Mezi hlavni vydaje, kterym Recreate v poslednich letech celila, patfi
vysoké mzdové ndklady, pfimé naklady na projekt, naklady na fizeni a
spravu a odpisy majetku.

Odkaz na
pfipadovou studii

Recreate: https://recreate.ie/

Facebook: https://www.facebook.com/recreateireland

CRNI (2021) Recreate Ireland: CRNI (2021) Opétovné pouziti
nezadoucich material( pro umélecké a vzdélavaci potfeby. Dostupné
z: https://crni.ie/our-members/recreate-ireland/

Twitter: https://twitter.com/recreateireland

Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

Spoleénost Recreate byla zaloZena jako socialni podnik podporujici
zaClenéni, ktery podporuje péci o Zivotni prostfedi a soucasné
vzbuzuje zvédavost téch, ktefi tuto sluzbu vyuzivaji.

Prostrednictvim kontaktovani mistnich dodavatell pro jejich zasoby
na konci Zivotnosti, nepouzité nebo nechténé zasoby, Rekreaci se
podafilo zajistit nepretrzity tok zasob, které mohou byt pouZity na
podporu jejich inkluzivniho étosu. To jim také umoznilo snizit
mnozstvi odpadu, ktery by jinak Sel na skladku.

Rcreate se také podafilo vytvofit U¢innou iniciativu pro ¢lenstvi, ktera
se opira o Ustni projev a tvrdou préci, aby si udrzeli a shromazdili nové
Cleny.

Jak mizZete tuto
pripadovou studii
vyuzit k rozvoji
vlastniho online
nebo socidlniho
podnikani v oblasti
Zivotniho
prostiedi?

Tato pfipadova studie podporuje ty, ktefi chtéji zaloZit vlastni socidlné-
environmentalni podnikani se zakladnim financénim know-how a
poskytuje navod, jaké finan¢ni vstupy a vystupy ocekavat.

JelikozZ spole¢nost Recreate funguje jako dobrocinna organizace, jsou
jeji finanéni Ucty snadno dostupné zdarma na jejich internetovych
strankach. Tyto ucty poskytuji prehled o nakladech, které musi
organizace zaplatit, aby byla Usp&sna. U&etni zavérka navic odrazi
obdobi hospodarskych potizi a Utlumu, v jejichz disledku spole¢nost
zaznamenala zaporny odliv hotovosti a ztratu clenstvi.
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Ceho bylo na tomto
prikladu pripadové
studie dosazeno?

Od zaloZeni, Recreate Irsko mélo pfimy dopad na Zivoty 300 000 az 400
000 lidi prosttednictvim jejich skladu se sidlem v Ballymount, Dublin.
Recreate nabizi jak na misté i mimo lekce uméni a remesel, kterd
podpofila mnozstvi lidi, které organizace muze ovlivnit.

Od srpna 2021 ze skladek bylo odklonéno 909 tun odpadu a bylo
usporadano vice nez 900 tvurcich dilen.

Recreate ukazuje, Ze prostifednictvim kontakt( s externimi dodavateli
je mozné podnikat vyhradné na zakladé odpadu jinych.

Otazky k zamysleni

Zde je nékolik otazek pro vas, jako mladého studenta, k zamysleni, po
prozkoumani pfipadové studie:

e Populace Irska je priblizné 5 miliond lidi. Jak si myslite, Ze se
spoleénosti Recreate podafrilo Uspésné ovlivnit Zivoty tolika
lidi po celém Irsku?

o Jaké poznatky vam poskytuji finan¢éni vykazy Recreate o
moznostech financovani, které maji k dispozici socialné zelené
podniky v Irsku i v zahranici?

e Jakym vyzvam bude Recreate Celit ve snaze vytvaret hodnoty
v dlouhodobém horizontu, zejména kdyz spoléha na plytvani
ostatnich?

Odkazy

Recreate (2014) Zpréava a iicetni zavérka za obdobi koncici 31.
prosince 2014. Dostupné z:https://recreate.ie/wp-
content/uploads/2016/12/Financial-accounts-of-ReCreate-2014.pdf

Nazev modulu:

Zpenéieni vaseho online podnikani

Nazev jednotky:

Jak vydélat penize online pro zeleny podnik

Nazev cteciho

materialu/videa:

Co opravdu potrebujete k finan¢nim rozhodnutim



https://recreate.ie/wp-content/uploads/2016/12/Financial-accounts-of-ReCreate-2014.pdf
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Zdroj: https://www.youtube.com/watch?v=WpTLKViWLDU

Uvod do zdroje:

Toto video na YouTube vam poskytuje pét hlavnich financ¢nich
nastroju, které mizete pouzit ve svém socidlnim podnikani. Video
bude diskutovat o dileZitosti fizeni financnich rozhodnuti jako
soucdsti soudrzné skupiny rozhodnuti, spiSe nez série jednorazovych

rozhodnuti

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Tento zdroj vam poskytne klicové znalosti o daleZitosti nejen spravy
vlastnich financi, ale také o dulleZitosti navazovani kontaktl se
spravnymi profesionaly, kdyZ se snazite spravovat jejich finance.

MuUzZe byt ndrocné snazit se planovat, zavadét a vyhodnocovat
financ¢ni rozhodnuti v pribéhu ¢asu a pro ty, ktefi se mohou citit
touto zkuSenosti zaskoceni, se tento zdroj zabyva klicovymi
partnerstvimi, kterd mohou nastat.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdlniho
podnikani?

Tento zdroj doda podnikatelidm sebedtvéru k UspésSnému
finanénimu rozhodovani. Pochopi jejich roli v procesu finanéniho
rozhodovani, coz jim v kone¢ném disledku pomuze ucinit, co
nejlepsi rozhodnuti, kdyZ budou pokracovat.

Podnikatelé v oblasti klimatu si budou védomi toho, jak mohou

v

provadét finanéni opatreni, ktera snizi jejich celkové riziko a ochrani
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jejich spoleénost pred erozi bohatstvi a soucasné zajisti maximalizaci
bohatstvi akcionara.

Otazky k zamysleni | Zde je nékolik otazek, pro vas jako ekologického podnikatele ke
zvazeni, po shlédnuti tohoto videa toto video na YouTube:

e Otazka 1: Urcete 10 prikladl ztracenych prileZitosti, které
mohou byt vysledkem pokazené zasuvky.

e Otdzka 2: Jak je pravdépodobné, Ze jako podnikatel v oblasti
klimatu budete pfi financnich rozhodnutich pouzivat hraci
desku?

e Otdzka 3: Jakym vyzvam celite jako podnikatel, kdyZ jednate s
vice subjekty, které hledaji podil na vaSem majetku, jako jsou
banky a vlada?

Odkaz na zdroj: Leap Systems (2015) Co opravdu potrebujete k financnim

rozhodnutim. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=WpTLKVjWLDU

Nazev modulu:

ZpenéZeni vaseho online podnikani

Nazev jednotky:

Jak vydélat penize online pro zeleny podnik

Nazev cteciho
materialu/videa:

Porozumeéni ucetni zavérce a ucetnictvi: Havarijni kurz podnikani #15

O

DFTBA!
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Uvod do zdroje:

Tento zdroj je vynikajicim Uvodnim videem do klicové terminologie a
slovni zasoby potiebné pfi diskusi o Uéetni zavérce a Ucetnictvi.

Video uci dllezité finanéni dokumenty, které musi podniky vyplnit, a
rozebira rlizné typy on-line nastroju a softwaru, které mohou
podnikatelm pomoci pfi vyplnovani téchto dokumenta.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Podnikatelé, ktefi mozna nikdy nestudovali obchodni nebo uUcetni
moduly ve Skole nebo na univerzité, se mohou ¢asto citit zastraseni
vyhlidkou, Ze budou muset vyplhovat finanéni doklady pro své
podnikani. Tento ,crashovy kurz“ poskytuje vynikajici prehled o
raznych typech softwaru, ktery lze pouZit pfi sestavovani ucetni
zaveérky.

Tento zdroj navic umozni podnikatel(im v oblasti klimatu stat se
,profesionalnimi ucetnimi”, ktefi budou schopni hovofit o financich
a ucetni terminologii s ostatnimi.

Jak muzZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo

socialniho
environmentdlniho

podnikani?

Rozvoj a udrzovani Uspésného online nebo socidlniho podnikani v
oblasti Zivotniho prostfedi mlze byt narocné. Aby se tomu dalo Celit,
mohlo by byt pro Uspéch zeleného podnikani zasadni rozvinout
povédomi o rlznych ucetnich ndstrojich a dalSich internetovych
strankdch, které pomahaji dlouhodobému rlstu.

Tento zdroj motivuje klimatické podnikatele, aby rozvijeli vynikajici

organizaCni dovednosti a identifikovali jakykoli nedostatek
dovednosti nebo zdroju, které jejich soucasné podnikani mize mit,

napriklad Zadny bankovni ucet.

Podnikatelé v oblasti klimatu si budou uvédomovat dullezZitost
podavani dani a pochopeni riznych typl ,prodejnich mist“, ktera
existuji na trhu, a pripadnych dodatecnych nakladd, které to muze
podniku pfinést.

Otazky k zamysleni

Zde je nékolik otazek pro vas, jako podnikatele, ke zvazeni, pokud jste
sledovali tento dodatecny zdroj.

e Otazka 1: Video diskutuje rGzné typy obchodnich struktur,
které jsou k dispozici v USA. Urcete rizné struktury, které
existuji ve vasi zemi.
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dlisledky, zejména pfi vytvareni statni sité ziski a ztrat.

MuzZete urcit nékteré z téchto dusledk(?

e Otdazka 3: Jaké obavy byste méli mit, az vase firma zacne rlst
a vy si uvédomite, Ze potrebujete dalSi pomoc od ucetniho
softwaru nebo ucetnich odbornik(?

Odkaz na zdroj Crash Course (2019) Porozuméni ucetni zdvérce a ucetnictvi:
Havarijni kurz podnikdni #15. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=_HK5gpg39pY

V pribéhu tohoto ucebniho planu jsme vam ukazali, jak nejlépe vyuzit online a socialni média
nastroje pro vytvareni, rozvoj a testovani vaseho podnikatelského napadu, a ziskat podporu
pro vase podnikani prostfednictvim vhodnych marketingovych a propagacnich aktivit, ale co
zaloZeni a ruast vasich obchodnich siti? Pokud mate uvaZzovat o budoucnosti v samostatné
vydéle¢né cinnosti, budete muset fidit své profesni vztahy s ostatnimi podnikateli, se
zakazniky, dodavateli a konkurenci. V tomto modulu vas seznamime s tim, jak lze vyuzit on-
line platformy pro podporu tohoto navazovani kontakt(.

Nejprve predstavime pfipadovou studii a dalsi aktivity v oblasti ¢teni a uceni pro 1. jednotku
— Jak zapojit a ovlivnit podporovatele a poté bude nasledovat pripadova studie a dalsi ucebni
materialy pro 2. jednotku — Budovdani navazujiciho online a offline — Uvod do sité pro mladé
podnikatele.

Nejprve ale doporucujeme, abyste tento modul zah4jili ndvstévou webovych stranek projektu
Redeni ne znetistovani a prohlédli si kratka dvodni videa, pro ktera jsme pfipravili:

¢ Jednotka 1 — Jak zapojit a ovlivnit podporovatele, a

e Jednotka2 — Budovani navazujici online a offline — Uvod do sité pro mladé podnikatele.
Tato videa jsou pfistupnd na tomto odkazu:
https://solutionnotpollution.eu/Czech/training.html

Nazev modulu Online podnikani Networking

Nazev jednotky: Jak zapojit a ovlivnit pfiznivce
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Nazev pripadové
. AL Na to s**u
studie:
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Zdroj obrdzku: https://www.instagram.com/whogivesacraptp/?hl=en

Nazev online

nebo socialniho Who gives a c**p

podniku:

Jaky je jejich Toaletni papir je jednou z Zivotnich potfeb. Pokud jste byli jedni z mala
pfibéh? lidi, ktefi béhem roku 2020 v panice nebézeli do obchodl a nekupovali

role toaletniho papiru pro pfipad, Ze by dosel, byli jste pravdépodobné
jednou z mensin.

Ndpad na firmu ,Who gives a c**p“, byl vymyslen z koupelny
samoziejmé! Zatimco na univerzité, zakladatel Simon spolupracoval s
nevladnimi organizacemi v rozvojovych zemich. Simon a dva jeho
pratelé chtéli vytvofit znacku, kterd podporuje ndvrat potiebnym a
ucinit svét lepsSim mistem. Od prosince 2020 ,Who Gives a Crap”
daroval 5,85 milionu dolart australskych dolart (cca 5,85 milionu K¢).
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3,73 milionu EUR) svym partnerskym organizacim. To neni Spatné pro
udrZitelné vyrobce toaletniho papiru!

Ale jak se to vSechno stalo?

Spoluprace s partnery z celého svéta od prvniho dne umoznila ,Who
Gives a Crap” rGst od skromnych operaci v Australii az k vyrobnim
operacim v Ciné a Severni Americe.

Komunikace se svymi nasledovniky prostfednictvim jejich
smysluplného obsahu, slovnich hficek a symbold emoji, pomohly Who
Gives a Crap ucinit prohlaseni a zapojit online nasledovniky. Sitovani a
komunikace se zakazniky jsou klicovym poslanim Who Gives a Crap. k
zajisténi odpovédnosti, rozmanitéjsiho a spravedlivéjsiho pracovniho
prostiedi, Who Gives a Crap, vystupuji jako zastanci SirSich zmén v
rdmci svého pramyslu.

Oteviend komunikace a vytvareni siti s rGznymi partnery vyustily ve
spoluprdci se spole¢nostmi ,,Collective”, stalost a vyzkumna laboratof
diverzity, rovnosti a inkluze, kterd se zavazala pomahat podnikim
budovat lepsi tymy (Who Gives a Crap, 2020).

Who Gives a Crap udrzuji aktivni blog, popisujici Zivotni cyklus
bambusu, jak se o néj starat a pfeménit ho na bambus. Jejich blog
aktivné uci aktivisty v oblasti zmény klimatu, jak délat spravnou véc,
¢init rozumna rozhodnuti a spolupracovat s ostatnimi pro vyssi dobro.

Odkaz na
pfipadovou
studii

e Who Gives a Crap: Error! Hyperlink reference not
valid.https://eu.whogivesacrap.org/

e Coje bambusovy toaletni papir:
https://blog.whogivesacrap.org/home/goodnews/what-is-

bamboo-toilet-paper

e Who Gives a Crap Instagram:
https://www.instagram.com/whogivesacraptp/?hl=en

e Who Gives a Crap Blog domovska stranka:
https://linkin.bio/whogivesacraptp

e Rozmanitost, rovnost a inkluze ve spole¢nosti Who Gives a
Crap: Kapitola 2:
https://blog.whogivesacrap.org/home/goodnews/diversity-

equity-and-inclusion-chapter-2
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Proc je to dobry
priklad k
nasledovani?

Reklamni znacky toaletniho papiru jsou pro firmy naro¢nym ukolem. |
kdyZ to kazdy potfebuje, neslysite lidi, jak se bavi o tom, jakou znacku
toaletniho papiru kupuji.

»Who Gives a Crap” prolamuje tyto komunikacni bariéry a zapojuje
vSechny do diskuse, online i offline, o vyhodach pouzivani udrzitelného
toaletniho papiru.

Jak muzZete tuto
pripadovou
studii vyuzit k
rozvoji vlastniho
online nebo
socialniho
environmentalni
ho podnikani?

Analyzou ,,Who Gives a Crap” mohou klimaticti podnikatelé rozvijet
klicové znalosti a dovednosti o dullezZitosti navazovani kontaktd s
partnery jiz od pocatkl spolecnosti.

,Who Gives a Crap” nas uci, jak je dllezité vybrat si vyrobek nebo
sluzbu, po nichzZ je na celém svété vysoka poptavka, aby se usnadnilo
jejich rozsirovani. Tato pripadova studie poskytuje podnikatelim
jistotu, Ze jejich socidlni podnikani muize byt po ¢ase Uspésné, pokud
se propoji a spoji s klicovymi hraci na trhu.

Ceho bylo dosazeno
dopadu tohoto
prikladu pripadové
studie?

Tato pripadova studie prokazala celosvétovy Uspéch a ovlivnila Zivoty
milion{ lidi po celém svété. Tim, Ze podnikatelé vénuji 50 % svych zisk
tém, kdo jsou nejzranitelnéjsi na svété, a chrani Zivotni prostredi,
mohou tézit z védomi, Zze i skromny produkt mlze vést ke globalnim

zménam.
Otazky k Zde je nékolik sebereflexnich otazek, které si mlzete poloZit na
zamysleni zakladé této pripadové studie:

e Otazka 1: Jaky vyznam ma hledani a pouzivani hlasu pro
podporu udrzitelnéjsiho a spravedlivéjsiho podnikani, které
chrani zivotni prostredi?

e Otazka 2: Jaky vyznam ma komunikace s nasledovniky on-line,
prostfednictvim emodzi nebo jazyka, ktery je vhodny pro
cilovou skupinu, kterou podnik hleda?

e Otdzka 3: Jak uspésnou si predstavujete tuto spole¢nost, aniz
byste od rané faze nachazeli spravné mozinosti navazovani
kontaktl?

Odkazy e Error! Hyperlink reference not valid. Who Gives a Crap: Error!

Hyperlink reference not valid.https://eu.whogivesacrap.org/

Co je bambusovy toaletni papir:
https://blog.whogivesacrap.org/home/goodnews/what-is-

bamboo-toilet-paper
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e Who Gives a Crap Instagram:
https://www.instagram.com/whogivesacraptp/?hl=en

e Who Gives a Crap Blog domovska stranka:
https://linkin.bio/whogivesacraptp

¢ Rozmanitost, rovnost a inkluze ve spole¢nosti Who Gives a
Crap: Kapitola 2:
https://blog.whogivesacrap.org/home/goodnews/diversity-
equity-and-inclusion-chapter-2

Nazev modulu: | Online podnikani Networking

Nazev jednotky: | Jak zapojit a ovlivnit pfiznivce

Nazev cteciho Zapojeni zucastnénych stran: tajemstvi Uspéchu
materialu/videa:

Uvod do zdroje: | Tento ¢lanek pojednavéd o ddleZitosti ovliviiovani a obsazovani
druhych a o vyzvach, které jsou predkladany pfi ovliviiovani druhych
— coz nakonec povede k Uspéchu ¢i nedspéchu podniku.
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Dale ¢lanek pojednava o dllezitosti vénovat pozornost potfebam a
pranim vasich nasledovnik(, protoze bez zvazeni téchto potreb
nemusi byt podnikani tak Uspésné, jak si predstavujete.

Co ziskate z
pouzZivani tohoto
prostiredku?

Tento ¢lanek pojednava o péti zasadnich slozkach pfi zapojovani a
ovliviiovani nasledovnikd, a to jak on-line, tak off-line. Hloubkova
znalost dllezZitych dovednosti tykajicich se ovliviiovani druhych a
role moci pfi ovliviiovani a motivovani druhych je uvedena v tomto
¢lanku. V Zivoté je dllezité jednat jako vzor vuci ostatnim. Motivovat
a inspirovat ostatni tim, Ze jim umoznime uspét, je klicové pro
Uspéch kazdé organizace, at uz on-line nebo off-line. Identifikace a
reseni potreb nasledovnikd pomUZe zajistit Uspéch vaseho
podnikani. Koneckoncu, vase podnikani vyplfiuje mezeru na trhu a je
tu, aby pomohl ostatnim uspét ve svém vlastnim Zivoté.

Jak mizZete tento
zdroj pouzit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentdlniho
podnikani?

Hluboka znalost role, kterou hraje moc pfi vyjedndavani a ovliviiovani
ostatnich, pomUZe podnikateli preménit jejich podnikani na
udrzitelné.

Kromé toho tento ¢lanek poskytne studentovi pfilezitosti k rozvoji
jejich emocnich dovednosti, které jsou vsechny klicové pro
pochopeni chovani fanouskd.

Tim, Ze se podnikatelé nauci nékteré z klicovych vyjednavacich
dovednosti, budou moci tyto praktiky implementovat do svého
podnikani. Za¢lenéni téchto dovednosti umozni spolec¢nosti rist a
prekonat vSechny narocné prekazky, se kterymi se mohou setkat.

Otazky k zamysleni

Zde je nékolik zakladnich otazek, které byste jako podnikatelé méli
zvazit po precteni tohoto dodatecného zdroje:

e Otdzka 1: Prozkoumejte roli, kterou hraje touha vytvaret sité
a ovliviiovat ostatni pti podpore obchodni pfilezitosti.

e Otdzka 2: Jak mulzZete wvyuzit vnitfni motivaci ostatnich k
propagaci svého podnikani online?

e Otdzka 3: Zjistéte, proc je dulezité zavadét v organizaci pfisné
procesy, abyste byli schopni prekonat jakékoli problémy nebo
konflikty,
ovliviiovani ostatnich.

které mohou nastat pfi vytvareni siti nebo

Odkaz na
prostiedek:

Zapojeni zucastnénych stran: Tajemstvi uspéchu:
https://www.treasurers.org/hub/treasurer-magazine/engaging-
stakeholders-secrets-success
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Nazev modulu: | Online podnikani Networking

Nazev jednotky: | Jak zapojit a ovlivnit pfiznivce

Nazev cteciho
materialu/videa: | Uméni aktivniho vytvareni siti | Mark E. Sackett | TEDxFultonStreet

Uvod do zdroje: | Tento dodateény zdroj uéeni je ve formé videa na YouTube. Re&nik
diskutuje o tom, Ze je dulezité nezlstavat v klidu a navazovat kontakty
s lidmi vSude tam, kde je to moiné, aby se podpofily jejich vasné a
myslenky.

Reénik také identifikuje jednoduché otazky, které si ¢lovék mlze
polozit, aby zvazil lepsi zplsoby setkani s lidmi, zejména offline.

Co ziskate z pouziti | Jedna se o vynikajici zdroj pro lidi, ktefi nemusi rozpoznat moznosti

tohoto zdroje? navazovani kontakt(, kdyZ se prezentuji. Toto video pojedndva o
dllezitych prvcich spojenych s navazovanim kontakt( s ostatnimi, aby
se jejich sny proménily ve skute¢nost.

Jak muzZete tento | Tento dodatecny zdroj uceni je vynikajicim prikladem sily navazovani

zdroj pouzit k kontaktd s klimatickym podnikatelem, ktery si preje dosahnout
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rozvoji svého
online nebo
socialniho
environmentdlniho
podnikani?

novych véci. Tento zdroj poskytuje lidem vSech vékovych kategorii
sebedlvéru pristupovat k lidem ve vSech scénéfich, dokonce i v
letadle, s cilem rozvijet vynikajici sité.

Video podporuje vyznam rozvoje obousmérnych komunikacnich linek
mezi témi, ktefi maji zajem zapojit se do vasi spole¢nosti, a pro vas
komunikovat s ostatnimi. Vyjadfuje vyznam zajiSténi otevrené
komunikace s kaidym, bez ohledu na jeho pulvod, aby bylo
oboustranné vyhodné prostredi.

Otazky k zamysleni

Zde je nékolik otdzek, které mlzete jako mlady podnikatel zvazit, Zze
jste sledovali tento dodatecny zdro;j:

e Otazka 1: Re¢nik zmifiuje: ,Davame gumicku na vizitky,
nesledujeme je, protoze si myslime, Ze je nepotfebujeme. ,,

Jaky vyznam ma na zakladé této poznamky zajisténi otevienych
moznosti komunikace a vytvareni siti s co nejvétSim poctem
zUcCastnénych stran?

e Otazka 2: Jaky je prinos vyuZiti kazdé moiné moznosti
navazovani kontaktl, at uz v letadle, ve vlaku nebo v
nakupnim centru, k zapojeni téch, ktefi se zajimaji o vas
podnik zaméreny na zménu klimatu?

e Otdazka 3: Vzpomen si na to, co jsi délal v€era. Koho jsi potkal?
Kde jsi je potkal? Jak jste se mohl s témi lidmi zaplést jinak,
abyste propagoval sebe a svou znacku?

Odkaz na zdroj:

Uméni aktivniho vytvareni siti | Mark E. Sackett | TEDxFultonStreet:
https://www.youtube.com/watch?v=IjSPfGsaC3g

Nazev modulu

Online podnikani Networking

Nazev jednotky:

Budovéni nasledujicich online i offline — Uvod do vytvéteni siti pro
mladé podnikatele

Nazev pripadové
studie:

The Real Pippi

Tl ks
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The Real Pippl

Nazev online
nebo socialniho
podniku:

The Real Pippi

Jaky je jejich
pfibéh?

The Real Pippi byla zaloZena Aisou v Dublinu v Irsku. BEhem nékolika
poslednich let si Ais vyvinula vasen pro péstovani, rozmnozovani a
péci o rostliny. Postupem casu Ais proménila svou vasen v socialni
podnikani, blog poskytujici navody, tipy a triky a také DIY projekty.
Kromé toho na jejim blogu najdete obchod ,The Real Pippi‘, kde si
muZzete zakoupit moderni makramé vésaky na kvétinace, které byly
ru¢né vyrobeny v Dublinu. Budovani fanousk online i offline bylo
pro The Real Pippi vzrusujici vyzvou. Vytvareni skutecnych vztah(
prostfednictvim skutecnych sitovych ukoll bylo klicovou soucasti
jejich uspéchu. The Real Pippi poznamenava, Ze nékdy budete muset
pri networkingu néco pfinést ke stolu, davat i brat. Nékdy to mlze
znamenat délat darky a propagacni akce s cilem podpofit prodej.
Nékolik tipl, které by Real Pippi rada poskytla zacinajicim
podnikatelim, je nikdy nepodcenovat silu dopravy zdarma. Navrhuiji
mit webovou stranku s funkci opusténého kosiku, kterd jim umoznuje
analyzovat trendy na trhu a zjistit, zda lidé pridavaji produkty do
kosiku a odchazeji pry¢. The Real Pippi spolupracuje s dalSimi malymi
podniky ve svém oboru. Byt odvazny, zadat o spolupraci a oslovovat
dalsi podniky jsou techniky, kterym The Real Pippi vérfi. Spoluprace a
spoluprdce s ostatnimi je zasadni pro uspéch znacky The Real Pippi.
Klicem k uspéchu tohoto vztahu je spoluprace se dvéma malymi
podniky, jmenovité: Potty Mouth a Manor Stone Garden Centre. The
real Pippi si tyto dvé spolecnosti aktivné vybrala, protoZze maji
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podobné poslani, znacku a Uhel pohledu jako jejich vlastni. The real
Pippi uznava, Ze mezi partnery panuje vynikajici pracovni vztah,
protoze z toho maji prospéch oba individuélné. Celit konkurenci je
pro The Real Pippi vzrusujicim ukolem. Vyuzivaji konkurenci ve sv(j
prospéch. Byt origindlni a Celit konkurenci vdm umozni prosadit své
kreativni mysleni a zlstat o krok napred pred svymi konkurenty.
Skute€nou vasni The Real Pippi je vytvareni skute¢ného obsahu,
nejen reklam. The Real Pippi radi, Ze je dllezité vérit tomu, co délate,
protoZe pokud ne, nebudou to délat ani vasi zakaznici. Skutecna Pippi
je nadsena rostlinami a péci o rostliny, coz pomaha prodavat jejich
prisluSenstvi souvisejici s rostlinami.

nasledovani?

Odkaz na e https://therealpippi.com/
pfipadovou
studii e https://www.instagram.com/therealpippilife/
e https://therealpippi.com/collection
Proc je to dobry | Identifikovat to, do ¢eho jste zapdleni, a udélat z toho podnik mize byt
priklad k narocné. The Real Pippi se podafilo Uspé&sné proménit jejich vasen na

online blog, obchod a Instagram stranku.

Tato ptipadova studie je také vynikajicim prikladem toho, jak Uspésné
vytvareni siti umoznilo internetovému obchodu najit fyzické umisténi
pro prodej svého produktu.

Jak muzZete tuto
pfipadovou
studii vyuzit k
rozvoji vlastniho
internetového
nebo socidlniho
podnikani v
oblasti Zivotniho
prostiedi?

Klicové lekce, které si mlzete vzit z této pripadové studie jsou:

Byt sebejisty oslovit podniky, se kterymi mlzete mit zajem
spolupracovat.

Proména hospodarské soutéze v konkurenéni vyhodu.

Vyuziti sité rozsirit své vyhlidky.

Ceho bylo na
tomto prikladu
pripadové

Klicovym dopadem, ktery mél tento online podnik, je efektivni
komunikace a pouzivani vykonnych sitovych technik. Real Pippi se
do
spoluprace s mistnimi organizacemi.

podafilo proniknout fyzického prostoru prostfednictvim
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studie
dosazeno?
Otazky k Zde je nékolik otazek k sebereflexi:
zamysleni
e Jak naprosta sila a odhodlani umoznily The Real Pippi
vyniknout ve svych sitovych schopnostech?
e Jaké jsou vyhody spoluprdce s mistnimi znackami na propagaci
jejich produktd?
e Po analyze profild The Real Pippi na socidlnich sitich urcete
prileZitosti pro vytvareni siti prostfednictvim téchto platforem.
Odkazy e https://therealpippi.com/
e https://www.instagram.com/therealpippilife/
e https.//therealpippi.com/collection
Nazev modulu: Online podnikani Networking

Nazev jednotky: | Budovani ndsledujiciho online & offline — Uvod do vytvareni siti pro
mladé podnikatele

Nazev cteciho Jak sit pomoci socidlnich médii
materialu/videa:
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Zdroj: Pexels

Uvod do zdroje:

Tento dalsi zdroj uceni je ve formé videa na YouTube a poskytuje
mladym lidem tipy, jak sitovat pomoci socidlnich médii, a co je
dalezitéjsi, jak nesitovat online a offline.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Tento zdroj vam, zacinajicimu zelenému podnikateli, poskytne tipy a
rady tykajici se vhodného chovani pfi vytvareni siti na socidlnich
médiich. Naucite se dovednosti a postoje souvisejici s tim, jak
reagovat online a poskytnout zpétnou vazbu pro své sledujici.

Nejdualezitéjsi je, Ze tento zdroj vam poskytne znalosti o tom, jak
dostat své jméno tam, aby se ostatni dozvédéli o vasi znacce.

Jak mizZete tento
zdroj pouiit k
rozvoji svého
online nebo
socialniho
environmentalniho
podnikani?

Tento online zdroj vdm poskytne znalosti o dulezitosti efektivniho
vytvareni siti, spoluprace s vasimi sledujicimi/nasledovniky v online i
offline scénafri.

Zdroj také vysvétli vyznam znamosti jména a rozvoj povédomi o
znacce, coz mUZe pomoci vice provozu a prodeje prijit do vaseho
podnikani na socidlnich sitich.
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Po dokonceni tohoto zdroje byste méli ziskat sebevédomi pro
networking s ostatnimi, abyste mohli rozvijet svou zakladnu socidlnich
médii.

Otazky k zamysleni | Zde jsou nékteré otazky pro vas jako pro mladého podnikatele ke

zvazeni, protoze jste sledovali tento dalsi zdroj:

e Otdzka 1: Jaké jsou vyhody uceni se o svych ndsledovnicich v
online prostiedi, abyste si mohli usnadnit offline komunikaci?

e Otazka 2: Jaké jsou vyhody pouzZivani mikrosité v mistnim
nastaveni?

e Otdzka 3: PovaZuj jednoho ze svych konkurent(, kterym touzis
byt. Kdybyste se s nimi setkal, zUstal byste profesionalem,
nebo by vam vaSe emoce branily vést s nimi poutavy
rozhovor?

Odkaz na zdroj:

https://www.youtube.com/watch?v=n0nQywD3xlo

Nazev modulu:

Online podnikani Networking

Nazev jednotky:

Jednotka 2: Budovani followerd online a offline — ivod do networkingu pro mladé
podnikatele

Nazev cteciho

materialu/videa:

Vytvoreni nasledujiciho online a offline kontrolniho seznamu.

'\\s\

e

oyt
NeS

Uvod do zdroje:

Tento dodatecny zdroj u¢eni ma podobu kontrolniho seznamu. Budete
vyzvani, abyste si pfecetli a analyzovali 36 prohlaseni a zaskrtli policko,
pokud se domnivate, Ze prohldaseni implementujete do svého
internetového obchodu.
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svou online sledovanost U¢innym a etickym zplsobem.

Co ziskate z pouziti
tohoto zdroje?

Tento fizeny zdroj umoinuje mladym lidem, aby byli kriticti k
postuplim networkingu, které v soucasnosti pouzivaji pro své
internetové socialni podnikani. Posuzovanim kazdého prohlaseni a
analyzou jeho pritomnosti ve vasem podniku muizete implementovat
dalsi taktiky k pfekonani mezer ve vasi souCasné strategii. Napfriklad
vytvoreni profesiondlni e-mailové adresy, pokud jste o ni dosud
neuvazovali.

Jak muzZete tento
zdroj pouizit k
rozvoji svého

online nebo
socialniho
environmentalniho
podnikani?

Pouzitim tohoto dodatecného cCteciho materidlu mUzete ziskat dveéru
v dulleZitost vyuZiti sitovych dovednosti pro rozvoj své zakladny
socialnich médii.

Tento zdroj vdm poskytuje prilezitosti k analyze vlastnich strategii,
zejména pokud jde o ¢etnost vysilani, ton obsahu a udrZovani vztahu s
nasledovniky.

Toto cviceni je skvélym prikladem toho, jak predvidat vyzvy, které
muze mit vas internetovy socialné zeleny podnik, zejména pokud jde
o propojeni s ostatnimi. Pfemyslenim o postupech, které mate
zavedeny ve svém vlastnim podnikdni na socidlnich sitich, mlzete
ziskat ochotu spolupracovat s ostatnimi a vybudovat online sit.

Otazky k zamysleni

Zde jsou nékteré otazky, které je treba zvazit po precteni tohoto
dodatec¢ného zdroje:

e Otdazka 1: Ackoli kontrolni seznam navrhuje ,,v uspéchané
dobé naplanujeme své prispévky dopfedu, aby mezi
aktualizacemi nebyly dlouhé mezery”“, jaké vyzvy to mlze
predstavovat pro lidi, ktefi maji zajem o interakci s vasi
znackou?

e Otdzka 2: Identifikujte klady a zapory vaseho podnikani na
socidlnich sitich pfi ,vytvafeni a snaze uvazovat o budovani
nasich siti a uzavirani partnerstvi, kterd budou prospésna pro
rast podnikani“.

e Otdzka 3: Jaky je vyznam zajisténi toho, Ze ,pfi oznacovani
jednotlived nebo organizaci v naSem obsahu mame spravny
popis?

Odkazy na zdroje:

https://cdn.ymaws.com/www.volunteertoronto.ca/resource/resmgr/
grassroots growth/Materials/Building_a_Following_Online_.pdf
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V této ¢asti jsme poskytli sadu zdrojd, vyukovych planl a podplrnych materidlt pro pracovniky s mladezi, které budou slouZit jako voditko na
podporu jejich realizace online seminarli a seminari o socialnim podnikani. Tento oddil pfirucky je uréen pouze pro pracovniky s mladezi a
obsahuje vyukové plany, prehledy Cinnosti, prehled vysledk( uceni, jichz ma byt dosazeno prostfednictvim osmi moduld ucebnich osnov, a
nékteré vzorové formulare pro hodnoceni, které maji pracovnici s mladezi pouzit pfi hodnoceni kvality a relevance téchto osnov.

Na vasi podporu byly vypracovany nasledujici vyukové plany jako pracovnika s mladezi, jehoz cilem je dorucit workshopy osobniho uceni nebo
smiSeného uceni mladym lidem, ktefi maji zdjem dozvédét se vice o tom, jak mohou rozvijet své vlastni online nebo socialni podniky, aby se
jejich reseni v oblasti zmény klimatu dostalo na trh. Tyto vyukové plany byly primarné vytvoreny jako osobni workshopy, avsak vzhledem k nasi
soucasné realité diky COVID-19 a skutecnosti, Ze v mnoha pfipadech pracovnici s mladezi a pedagogové museli pfizpUsobit svou praxi, aby mohli
dorucovat workshopy online, jsme do vyukového planu zahrnuli Gpravu pro kazdou ¢innost, abychom vas jako pracovnika s mladezi podpofili pfi
dorucovani téchto sezeni prostfednictvim online nebo smisenych formatu v pripadé, Ze neni mozné, abyste dorucili sezeni s mladymi.

Obsah, ktery je nastinén v téchto planech vyuky, je uveden jako ndvrh, ktery vas povede pfi realizaci tohoto ucebniho planu. Vzhledem k tomu,
Ze osnovy nejsou formalizovany prostifednictvim akreditace, ¢innosti obsazené v planech vyuky mohou byt upraveny, zménény nebo dokonce
nahrazeny tak, aby co nejlépe vyhovovaly potfebam mladych lidi ve vasi skupiné nebo centru.

Chcete-li vas podpofit pfi poskytovani téchto plant lekci, fada prezentaci podpory PowerPoint je k dispozici také prostfednictvim webovych
stranek projektu Solution Not Pollution a je pfistupna na tomto odkazu: https://solutionnotpollution.eu/Czech/training.html
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Modul 1 — Zavedeni online a socidlniho podnikani v zeleném podnikatelském kontextu

Jednotka 1: Uvod do online podnikdni

Nazev modulu: Zavedeni online a socialniho podnikani v zeleném podnikatelském kontextu

Nazev jednotky: Uvod do online podnikani

Facilitator zahajuje workshop privitanim vSech mladych
Ucastnikd a poté vysvétli hlavni cile workshopu v ramci
vzdélavaciho programu.

Facilitator poskytuje kratka vysvétleni:

a) v co Ucastnici doufaji, Ze dosahnou ucasti na
workshopu

b) o cili a programu tohoto workshopu

c) o jakychkoli otazkach polozenych ucastniky.

prezentace (M1U1-
PPT)

Skolici misto s IT
vybavenim

Flipchart a fixy

Prihlasovaci list pro
dilnu

Pera a materialy
pro psani
poznamek pro

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované Online pfizplisobeni navrhované osobni
materialy nebo aktivité
vybaveni
Otevreni workshopu: 5 min PowerPointova Pokud délate tento workshop online,

ujistéte se, Ze vy a Ucastnici mate dobré
pfipojeni k internetu a Ze testujete zvukové
a video funkce. Kromé toho sdilejte
powerpointovou prezentaci pomoci funkce
"sdileni obrazovky" online platformy,
kterou nasazujete - Zoom, Team nebo
jakéhokoli jiného softwaru pro online
schlizky.
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V neposledni fadé facilitator zavadi obsah modulu 1 vsechny mladé
"Zavedeni online a socidlniho podnikani v zeleném studenty
podnikatelském kontextu" a dvou jednotek, které

Projektor a
budou pokryty.

obrazovka
Notebook
Aktivita 1: Ledoborec "Dvé pravdy a lez" 10 min Skolici mistnost s | Aby Gcastnici mohli napsat své ti vyroky,
prostorem pro muzete pouzit online bilou tabuli v ptipadé,

Jednad se o klasicky ledoborec, ktery lze pfizpUsobit

online tfidé. Na konci této aktivity by ¢lenové tymu méli vsechny ucastniky | ze vami zvolena platforma tuto funkci

védét o sobé trochu vice a citit se vice propojeni jako Pera a poznamky neposkytuje:
o . iral;
tym. pro Gastniky https://miro.com/lite/?miroexp=mirolite&s
ource=online-whiteboard
Instrukce Tabule
1. Pozadejte jednoho ucastnika, aby o sobé napsal

tfi vyroky: 2 pravdivé a 1 nepravdivy. Tato
prohlaseni by méla byt napsdna na tabuli.

2. Pozadejte ostatni Ucastniky, aby hlasovali o tom,
ktera prohlaseni jsou pravdiva a ktera
nepravdiva.

3. Poté, co prvni osoba sdili své prohlaseni a
skupina rozhodne, které prohlaseni je
nepravdivé, prvni osoba odhali, které vyroky
byly pravdivé a které nepravdivé.
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4, Pokracujte, dokud se kazdy ¢lovék ve skupiné
nepodéli o své vyroky.

5. Osoba, kterd dokdaze spravné odhadnout nejvice
IZi, vyhrava. Pfipadné mUZete tuto hru hrat
nesoutéznim zplsobem jen proto, aby se
Ucastnici navzajem poznali.

Aktivita 2: SlySime nasi planetu?

Krok 1:

Tento obrazek(https://bit.ly/38i731G) zobrazite ho na
snimku powerpointové prezentace.

Udélejte Uvod jako: Svét se méni. Nékteré podniky to
uzndvaji. Ekolog, podnikatel, novindr a spisovatel Paul
Hawken rekl, Ze "podnikdni je jedingym mechanismem na
planeté, ktery je dnes dostatecné silny, aby vytvoril
zmény nezbytné ke zvrdceni globdlniho prostredi a
socidlni degradace".

Zeptejte se ucastnika:

e Proc tomu tak je?
e Jak mohou spolecnosti vytvaret zmény?

Zapiste si odpovédi.

Krok 2:

30 minu

PowerPointova
prezentace (M1U1-
PPT)

Skolici misto s IT
vybavenim a
prostor pro
rozdéleni do

mensich skupin

Flipchart a fixy

Projektor a
obrazovka

Zapisnik
Pera a pozndmky
pro ucastniky

Tabule

PouZzijte mozZnost sdileni obrazovky, aby
Ucastnici mohli zobrazit powerpointovou
prezentaci.
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Pouzijte dva odkazy s ucastniky, abyste jim pomohli
pochopit vyznam terminu online podnikdni
(https://www.10xfactory.com/online-entrepreneur)a

vyznamu zeleného podnikani
(https://ied.eu/blog/green-entrepreneurship-

sustainable-development-for-business/). Dejte jim ¢as

na precteni definic a zamysleni nad nimi polozenim
nasledujicich otazek:

- Coto znamenad byt online podnikatelem v
"zelené" ekonomice?

- Jak mdZe nasSe planeta tézZit z toho, Ze online
spolecnosti pracuji na dosazeni pozitivniho
dopadu na Zivotni prostredi?

Krok 3:

Pojmy definujte zobrazenim obou definic pomoci
powerpointové prezentace. Nyni, kdyZ si ucastnici
uvédomuji hlavni terminy, mizZete premyslet o tom, co
si mysli, Ze by bylo dllezZité vzit v ivahu pfi provozovani
uspésného online podnikani.

Aktivita 2: Premyslejte, prezentujte a diskutujte

Krok 1:

Rozdélte tym do skupin po 5 Ucastnicich (na zakladé
poctu ucastnikl je mlzZete rozdélit do skupin po 2 nebo
3 nebo 4) a pozddejte kazdou skupinu, aby diskutovala

45 min

PowerPoint
Presentation
(M1U1-PPT)

Skolici misto s IT
vybavenim a

Zde je seznam online nastroju, které Ize
pouzit k prizpisobeni osobnich skolicich
materialQ:

Tabule a nastroje brainstormingu:
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o minimalné 10 podnikatelskych napadech, které Ize prostor pro Online tabule, chatovaci tabule, dalsi
klasifikovat jako online podnikatelské napady s rozdéleni do nastroje pro spolupraci

ekologickym dopadem. mensich skupin e Miro https://miro.com/online-
Musi je zapsat do seznamu. Dejte jim 10 minut na Flipchart nebo whiteboard/

brainstorming. Tabule a fixy

e Ziteboard https://ziteboard.com/

Krok 2: " o
era a poznamky e Padlet https://padlet.com/

Poté, co kazdy tym sestavi sv(j seznam, musi jej pro Gcastniky
e Etherpad: https://yopad.eu/

predlozZit ostatnim tymUm. Kazdy tym bude mit 5 minut

na prezentaci. V pfipadé potreby postupujte s e Sketch board:
otazkami. https://sketchboard.io/
Krok 3: e Group map:

https://www.groupmap.com/

Rozdélte skupinu dale tak, aby nékteti z nich pohlizeli
na podnikatelsky napad jako na bézné podnikatele a jini e Conceptboard:

se k myslence pfibliZuji z pohledu "zelenych" online https://conceptboard.com/
podnikatell. Zeleni podnikatelé by méli presvéddit

e Milanote: https://milanote.com/

konvencni podnikatele, aby zvazili dopad svého
e Whiteboard: https://whiteboard.fi/

podnikani na Zivotni prostfedi, s odkazem na vSechny

vyhody a argumenty, o kterych se jiz diskutovalo. e Mindmap: https://mind-map-
Konvencni podnikatelé jsou skepticti a musi zelenym online.de/

podnikateliim klast otdzky, které kriticky hodnoti jejich
e Notely: https://note.ly/#

zelené myslenky a povzbuzuji zelené podnikatele, aby

ospravedInili své body a argumenty. Po 5 minutach e Google Sticky notes:
pozadejte Ucastniky, aby zménili své role a pokracovali https://chrome.google.com/websto
dalSich 5 minut. re/detail/sticky-
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Jakmile vSechny tymy dokondi své rozpravy, dejte celou
skupinu zpét dohromady a pozadejte je, aby se vratili k
tomu, co se diky této ¢innosti naucili. Facilitator mize
vzit na védomi tato zjisténi na tabuli nebo flipchartu.

Pokracujte v diskusi.

Po diskusi muze facilitator hostit kratkou relaci slovni
zpétné vazby a uzavfit tento workshop.

hpg?hl=de

e Pinup:
https://pinup.com/26rBuz5Mf

e Stormboard:
https://stormboard.com/

Pouzijte funkci "Breakout Rooms"
platformy a rozdélte ucastniky do skupin,
abyste mohli implementovat kroky ¢. 1 a €.
3.

Dalsi moznosti, jak dodat krok €. 3 online, je
vybrat nékteré z ucastnik( a vést tyto dvé
debaty za Ucasti vSech ¢lenl tymu.

Celkova doba trvani modulu

90 min

Unit 2: Uvod do socidlniho podnikdni
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Nazev modulu: Zavedeni online a socialniho podnikani v zeleném podnikatelském kontextu

Nazev jednotky: Uvod do socidlniho podnikani

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované Online pfizplisobeni navrhované osobni
materialy nebo aktivité
vybaveni
Otevreni workshopu: 2 min PowerPointova Pokud tento workshop délate on-line,

* Facilitator otevira workshop pfivitanim vsech prezentace (M1U2- | ujistéte se, Ze vy i Ucastnici mate dobré
mladych studentd a poté vysvétli hlavni cile PPT) internetové pripojeni a Ze testujete audio a
workshopu v rdmci vzdélavaciho programu. o o video funkee.

Facilitdtor pfedstavuje obsah této druhé Tréninkové misto s
jednotky modulu 1 — Zavedeni online a IT vybavenim. Kromé toho, sdilejte prezentaci PowerPoint
socialniho podnikani v zeleném podnikatelském PfihlaSovaci list pro pomoci funkce ,sdileni obrazovky” online
kontextu. workshop; platformy, kterou pouZivate - Zoom, Team
nebo jakykoli jiny software pro online
Projektor a schiizky.
obrazovka;
Notebook;
Aktivita ¢. 1: Ledoborec "Nadéje a obavy" Pera a lepitka pro MuUZete pouzit online bilou tabuli v pfipadé,
Jedna se o klasicky ledoborec, ktery je dobry jako 10 min

odrazovy ndstroj nebo pro posouzeni o¢ekdvani
Ucastnikl z tréninku, aby se o sobé dozvédéli vice.

vSechny ucastniky

Tabule nebo
flipchart

Ze zavedena platforma neposkytuje tuto
funkci:
https://miro.com/lite/?miroexp=mirolite&s

ource=online-whiteboard
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Pokyny

Pozadejte ucastniky, aby si zapsali svou nejvétsi nadéji
(napriklad na zaseddni, pro aktudlni rok nebo na
konkrétni projekt) a pak svij nejvétsi strach. Ve tfidé
Ucastnici rozlisuji odpovédi napfiklad tim, Ze kazdou
odpovéd zapisi na lepitka jiné barvy.

Facilitator pak maze posbirat lepitka a zobrazovat je na
flipchartu tabule, aby je vidéla cela tfida.

Padlet mlzZete také pouzit pro tuto kratkou
aktivitu ledoborce:

www.padlet.com

Pokud tuto relaci dorucujete online,
facilitator se mizZe rozhodnout tuto aktivitu
dorucit pomoci Padletu: www.padlet.com

Aktivita 2: Pfiroda mluvi
Krok 1:
MUzZete zacit tim, Ze ucastniklim pripomenete definici

online a zeleného podnikani, ktera byla uvedena v
jednotce 1.

Zeptejte se jich, co je to "socidlni podnikani", a nechte
je predstavit své definice.

Krok 2:

Po této kratké skupinové diskusi facilitadtor prehraje
video a pozdda ucastniky, aby se pfi sledovani zamysleli
nad nasledujici otdzkou:

e Co si myslite, Ze je cilem tohoto videa?

e Je to budicek nebo je to pro vas pfrilis drsné?

Julia Roberts je matka prirodal|

20 min

PowerPointova
prezentace (M1U2-
PPT)

Tréninkové misto s
IT vybavenim.

Flipchart a fixy;

Pera a materidly pro
psani poznamek pro
vSechny mladé
studenty;

Projektor a
obrazovka;

Notebook;

PouZzijte moZnost sdileni obrazovky, aby
Ucastnici mohli vidét powerpointovou
prezentaci a sledovat video.

Muzete pouzit online bilou tabuli v pripadé,
Ze nasazena platforma tuto funkci
neposkytuje:
https://miro.com/lite/?miroexp=mirolite&s

ource=online-whiteboard

Padlet mlzete také pouzit pro tuto kratkou

aktivitu ledoborce: www.padlet.com
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www.youtube.com/watch?v=WmVLcj-XKnM (1:58
min.).

Krok 3:

Po videu by mél facilitator zahajit kratkou diskusi s
Ucastniky, kteri by méli odpovédét na poskytnuté
otazky. Vysvétlete jim, Ze kazdy z nds ma odpovédnost
udrZovat rovnovahu mezi pfirodou, komunitou a
ekonomikou.

Facilitator pak pomoci powerpointové prezentace
predstavi nasledujici terminy a jejich definice:

Zelené podnikdni je ¢innost védomého reseni

environmentdiniho a/nebo socidlniho
problému/potreby prostrednictvim realizace
podnikatelskych myslenek s vysokou mirou rizika, kterd
ma Cisty pozitivni vliv na pfirodni prostredi a zdrovern je
financné udriitelnd.

Socidlni podnikdni je vyuZivani technik zacinajicich

spolecnosti a dalsich podnikateli k vyvoji, financovadni a
implementaci rfeseni socidlnich, kulturnich nebo
environmentdlnich otdzek.

Facilitator pak ucastnik(im polozi nasledujici otazku:

e V ¢em se socidlni podnikani lisi od podnikani?
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Facilitator mizZe napsat své odpovédi na tabuli a pak se
jich zeptat:

e Jaké jsou podobnosti a spole¢né body mezi
tradi¢nim podnikanim a socialnim podnikanim?

Facilitator mUZe napsat odpovédi ze skupiny na tabuli
nebo flipchart a zeptat se jich:

e Pokud porovnate tuto definici s definici
zeleného podnikani, ¢eho si vSimnete?

Ucastnici si pravdépodobné véimnou, Ze v obou
pfipadech hovofime o feSeni environmentdlnich a
socialnich problému, takZze by se mohli zmast, pokud
jde o rozdil mezi zelenym a socialnim podnikanim. Je
dllezité, aby facilitator zdlraznil, Ze se jednd o zcela
nové oblasti a definice jsou stale diskutovany.
Wikipedie napfiklad uvadi, Ze "nedoslo k pevnému
konsensu ohledné definice socidlniho podnikani,
protoze tolik riznych oblasti, obor(i a typu organizaci je
spojeno se socidalnim podnikanim, od neziskovych
podnikd az po hybridni modely kombinujici charitativni
praci s obchodnimi aktivitami, aZ po neziskové
charitativni organizace, dobrovolné odvétvové
organizace a nevladni organizace. Filantropové,

socidlni aktivisté, ekologové a dalsi socidlné orientovani
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odbornici jsou €asto oznacovani jako socialni
podnikatelé."

Aktivita 3: Rozvijejte svuj napad na socialni podnikani | 45 min Zde je seznam online nastroju, které Ize

Krok 1. prezentace (M1U2-
Rozdélte tym do skupin po 5 Ucastnicich (na zakladé PPT) materialQ:

PowerPointova
pouzit k prizpisobeni osobnich skolicich

poctu ucastnikl je mlzete rozdélit do skupin po 2 nebo

3 nebo 4) a pozadejte kazdou skupinu, aby diskutovala Skolici misto s IT e Mindmap: https://mind-map-

vybavenim a prostor online.de/
e White board:

https://miro.com/lite/?miroexp=mir

a identifikovala nékteré socialni problémy tykajici se

Zivotniho prostredi. Pro tuto aktivitu mudze facilitator pro rozdéleni do

pFidélit 10 minut. mensich skupin;

Krok 2: Flipchart a fixy; olite&source=online-whiteboard
e Notely: https://note.ly/#

L v g - . op , Projektor a
Poté je pozadejte, aby vybrali jeden z identifikovanych e Google Sticky notes:

C . , o , ., ., v . obrazovka;
SO(,ZIE?|nI.Ch problverlnu,'ktere ?.ejwce.znaﬁ, a pokracoyall Vv https://chrome.google.com/websto
praci s informacnim listem Cinnosti A2.1, aby mohli Notebook; I
(ot  testovat lenk ainih dnikéni re/detail/sticky-
rozvijet a testovat svou myslenku socidlniho podnikani. , . - .
: ] L y o _ P Pera a poznamky notes/nbjdhgkkhefpifbifjiflpaajchdk
V osobnim prostiedi muze facilitator vytisknout tento iy ]
y } o L ] pro ucastniky; hpg?hl=de
list aktivity a pfedat jej vSem ucastnikiim, na které se . Pinu
béhem aktivity mohou odkazovat. Pokud dorucujete P .
) N o o https://pinup.com/26rBuz5Mf
tento workshop online, m(izZe facilitator sdilet list
. . , . . e Stormboard:
aktivity s ucastniky e-mailem pred workshopem nebo
o ] . https://stormboard.com/
jej nahrat do sdilené slozky.
e Canva:
Krok 3: https://www.canva.com/education/

e Scribblar: https://scribblar.com/
e Storybird: https://storybird.com/
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Po dokonceni aktivity se skupiny spoji a predstavi své
napady celému tymu. Facilitator piSe na flipchart nazev
myslenek kazdého tymu.

Krok 4:

U&astnici hlasuji pro nejinovativnéjsi a nejslibn&;jsi
myslenku socidlniho podnikani, kterou béhem této
prezentace slyseli.

e Scratch: https://scratch.mit.edu/
Pouzijte funkci "Breakout Rooms"

platformy a rozdélte ucastniky do skupin,
abyste mohli implementovat krok ¢. 1 a
krok ¢. 2.

Pomoci online nastroje tabule, zatimco
skupiny prezentuji své napady na socialni
podnikdni, zapiste si myslenku kazdé
skupiny, aby uc¢astnici mohli hlasovat
pomoci funkce "zvednuti ruky" nasazené
platformy.

Pripadné muZete jako ucastnici pouzit
platformu Padlet k prezentaci svych napadu
a pak maze kazdy ucastnik "hlasovat" nebo
"jako myslenka, o které si mysli, ze je
nejlepsi: www.padlet.com

Uzavieni workshopu

Skolitel shriiuje témata zahrnutd v modulu 1 a pozada
ucastniky, aby shrnuli, co se naucili, do 3 klicovych
slov a poté je pozada, aby se podélili o sva klicova
slova s ostatnimi ucastniky a vysvétlili, pro¢ povazuji
tyto 3 klicové lekce za dllezité. MUZe nasledovat
skupinova diskuse a facilitdtor mdze tuto relaci pouzit
k hostovani neformalni relace slovni zpétné vazby k
obsahu modulu 1. Facilitator vyzyva ucastniky, aby

10 min

Pera a pozndmky
pro ucastniky

Pokud dorucujete tuto zavérecnou relaci
online, facilitator se mlze rozhodnout
shromazdit kli¢ova slova od vSech ucastniki
prostiednictvim funkce "Chat" na Zoomu,
Skypu nebo Microsoft Teams.
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vyplnili online dotaznik pro hodnoceni workshopu.

Celkova doba trvani modulu

90 minutes

Modul 2 - Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro Uspésny online obchod pro mladé podnikatele

Jednotka 1: Kreativni mysleni pro mladé podnikatele

Nazev modulu: Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro uspésny online obchod pro mladé podnikatele

Nazev jednotky: Kreativni mysleni pro mladé podnikatele

Otevieni workshopu

Facilitator otevird workshop privitanim vsech mladych
studentll a poté vysvétli hlavni cile workshopu v ramci
vzdélavaciho programu.

Facilitator poskytuje kratka vysvétleni:

PowerPointova
prezentace (M2U1-
PPT)

Skolici misto s IT
vybavenim

Flipchart a fixy

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované Online pfizplisobeni navrhované osobni
materialy nebo aktivité
vybaveni
5 min Pokud poradate tento workshop online, ujistéte

se, Ze vy a Ucastnici maji dobré internetové
pfipojeni a Ze testujete audio a video funkce.
Kromé toho, sdilejte prezentaci PowerPoint
pomoci funkce ,sdileni obrazovky” online
platformy, kterou pouzivate - Zoomt, Team
nebo jakykoli jiny software pro online schizky.

TN W Wissrgw?r




Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

a) v co ucastnici doufaji, Ze dosahnou na ucasti na
tomto workshopu

b) o cili a programu tohoto $koleni,

d) o jakychkoli otazkach polozenych ucastniky.

Prihlasovaci list pro
dilnu

Pera a materialy
pro psani
poznamek pro
vSechny mladé
studenty

Projektor a
obrazovka

Notebook

Aktivita 1: Ledoborec "Pojmenujte jedno slovo" 10 min Skolici mistnost s | Aby Gcastnici napsali své jméno a jediné slovo,
Facilitator zada ucastniky, aby se predstavili tim, ze vprostorfavm pr? kt,ere € re?rezielntunf, rvnuzete pou12|t online
sd&li své jména a jedno slovo, které je predstavuje. vSechny Ucastniky | bilou tabul-l v pfipadé, z.e zavedena platforma
Kazdy ¢len tymu pak vysvétluje, pro¢ ho toto slovo Tabule neposkytuje tuto funkei:
. https://miro.com/lite/?miroexp=mirolite&sourc
zastupuje.
e=online-whiteboard
V ptipadé, Ze toto Skoleni probiha online, jsou
Ucastnici pozadani, aby na e-tabuli napsali sva jména a
slovo, které je predstavuje, s poml¢kou mezi nimi a
poté vysvétlili, proc je toto slovo predstavuje.
10 min

Teoreticka prezentace: Kreativita, inovace a

designové mysleni

PowerPointova
prezentace (M1U2-
PPT)

Pouzijte moznost sdileni obrazovky, aby
Ucastnici mohli vidét prezentaci aplikace
PowerPoint.
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Facilitator zacina poloZzenim nasledujici otazky

ucastnikd: "Odkud pochazeji dobré napady?" a

probiha diskuse. Poté, co Ucastnici sdileji své

postrehy, facilitdtor zobrazi nasledujici video:

"Odkud pochazeji dobré napady":
https://www.youtube.com/watch?v=NugRZGDbPFU

Poté predkladd definice "Napad", "kreativita",

"inovace", "kritické mysleni" a "kreativni mysleni" a

vysvétluje, Ze nékdo je kreativni, kdyZ pouziva oba

typy mysleni:

Myslenka je mysSlenka nebo soubor myslenek
vytvorenych v lidské mysli.

Podle Steva Jobse kreativita jen spojuje véci.
Kdyz se zeptate kreativnich lidi, jak néco udélali,
citi se trochu provinile, protoze to opravdu
neudélali, prosté néco vidéli. Po chvili se jim to
zdadlo zfejmé. A podle Kena Robinsona
kreativita je proces zrodu originalnich
myslenek, které maji hodnotu. Kreativita je
vyuziti ndpadu k vytvareni novych napadd!
Inovace prosté délaji véci jinak ve srovnani s
tim, jak jsme je délali az do vcerejska (Robin
Sharma). John Howkings ve své knize nazvané
"Kreativni ekologie: Kde mysleni je sprdvna
prace" wuvadi, Ze kreativita je spojena s

Projektor a
obrazovka

Notebook
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predstavivosti, zatimco inovace jsou spojeny s
implementaci. Inovace maji co do Cinéni s
vyrobou a zavadénim néceho "nového" do
svéta. Inovace je... uvedeni kreativnich ndpadu
do akce!

e Kritické mysleni je akt analyzy, interpretace a
hodnoceni informaci / faktd pro duikladné
pochopeni problému nebo tématu

e Kreativni mysleni je proces pohledu na
problémy nebo situace z nové perspektivy,
ktera naznacuje neortodoxni feSeni

e Designové mysleni je prlzkumny pfistup k
reseni problém(, ktery zahrnuje a vyvaZuje
analytické i kreativni myslenkové procesy. Je
zamérend na ¢lovéka, kolaborativni,
optimistickd a experimentalni.

Aktivita 2: Zvyste svou kreativitu! 70 min PowerPointova Zde je seznam online nastroj(, které Ize pouZzit
Facilitétor predstavuje koncept "Designové mySleni" a prezentace (M1U2- | pro pfizpUsobeni osobnich tréninkovych

Cl e " . . PPT) materialQ:
vysvétluje rlizné kroky procesu a proc je designové
mysleni tak dalezité pro vyvoj Uspésnych napadt a List aktivity A2.1 | Tabule a nastroje Brainstorming:
jejich preménu na produkty nebo sluzby. Skolici misto s IT e Online tabule, chatovaci tabule, dalsi
Poté pozada ucastniky, aby postupovali podle vybavenim a nastroje pro spolupraci Miro
poskytnutych krokl uvedenych v seznamu aktivit prostor pro https://miro.com/online-whiteboard/

e Ziteboard https://ziteboard.com/
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A2.1, aby mohli v praxi aplikovat designové mysleni a
urcité metody napadovani.

Krok 1: Facilitator rozdéluje ucastniky ve skupinach po
3-4 a 7ada je, aby si predstavili, Ze jsou podnikatelé, Ze
neddvno zaloZili svou "zelenou" online spole¢nost.
Ucastnici se musi rozhodnout o znaéce své spole¢nosti
a jejim ucelu.

Krok 2: Facilitator zavadi problém, se kterym se musi
vyporadat, coz je ,Jak prildkat a zapojit co nejvice lidi
na webové stranky nasi spolecnosti?" a Zada
ucastniky, aby pracovali na poskytnutych krocich.

Krok 3: U¢astnici prezentuji své fedeni prohlaseni o
problému po dobu 5 minut.

Krok 4: Pokracujte v diskusi.

Po diskusi mGze facilitator hostit kratkou relaci slovni
zpétné vazby a uzavfrit tento workshop.

rozdéleni do
mensich skupin

Flipchart nebo
Tabule a fixy

Pera a pozndmky
pro ucastniky

Projektor a
obrazovka

Notebook

Padlet https://padlet.com/

Etherpad: https://yopad.eu/

Sketch board: https://sketchboard.io/

Group map:
https://www.groupmap.com/

Conceptboard:
https://conceptboard.com/

Milanote: https://milanote.com/

Whiteboard: https://whiteboard.fi/

Mindmap: https://mind-map-online.de/

Notely: https://note.ly/#

Google Sticky notes:
https://chrome.google.com/webstore/d
etail/sticky-
notes/nbjdhgkkhefpifbifjiflpaajchdkhpg?
hl=de

Pinup: https://pinup.com/26rBuz5Mf

Stormboard: https://stormboard.com/

PouZijte funkci "Breakout Rooms" platformy a

rozdélte ucastniky do skupin.
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Celkova doba trvani modulu | 90 min

Jednotka 2: Rozvoj smyslu pro iniciativu a sebevédomi pro mladé podnikatele

Nazev modulu: Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro uspésny online obchod pro mladé podnikatele

Nazev jednotky: Rozvoj smyslu pro iniciativu a sebevédomi pro mladé podnikatele

Facilitator otevird workshop privitanim vsech
mladych student( a poté vysvétli hlavni cile
workshopu v rdmci vzdélavaciho programu.
Facilitator pfedstavuje obsah této druhé
jednotky Modulu 2 — Kreativni mysleni, Iniciativa
a sebevédomi pro Uspésny online obchod pro
mladé podnikatele.

PowerPointova
prezentace
(M2U2-PPT)

Tréninkové
misto s IT
vybavenim.
Prihlasovaci list
pro dilnu;

Projektor a
obrazovka;

Notebook;

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované Online pfizplisobeni navrhované osobni
materidly nebo aktivité
vybaveni
Otevieni workshopu: 5 min

Pokud tento workshop dorucujete online,
ujistéte se, Ze vy i Ucastnici mate dobré
internetové pripojeni a Ze testujete audio a
video funkce.

Kromé toho, sdilejte prezentaci PowerPoint
pomoci funkce ,sdileni obrazovky” online
platformy, kterou zavadite - Zoom, Team nebo
jakykoli jiny software pro online schlizky
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Aktivita 1: "Cty¥i kvadranty"
Ctyfi kvadranty jsou osvédéenou a skute¢nou

aktivitou budovani tymu, kterd ma prolomit ledy
se skupinou nebo tymem a také primét je sdilet
své myslenky tykajici se tématu "Smysl pro
iniciativu a sebevédomi" v podnikatelském

kontextu.

Facilitator:

° Kazdému ucastnikovi poskytne kus
papiru flipchartu a nékteré fixy.

o Pozada je, aby rozdélili své flipchaartové
papiry do ¢tyf kvadrantd.

° Pozada je, aby nakreslili (nenapsali)
odpovéd na Ctyfi otazky (jednu pro kazdy
kvadrant).

° Dava jim asi 5 minut na individualni
praci.

° Poté se preskupi a da kazdé osobé 3

minuty na sdileni grafu a odpovédi se
skupinou.

CtyFi otazky, které maji byt zahrnuty do kazdého

ze Ctyr kvadrantd, jsou:

° Co ptinesu skupiné v souvislosti s
tématem online socialniho podnikani?

40 min PowerPointova
prezentace

(M2U2-PPT)

Tréninkové
misto s IT
vybavenim.

Projektor a
obrazovka;

Notebook;
Flipchart

Fixy pro
kazdého
Ucastnika

Pokud je toto sezeni dorucovano online, muze
se zprostredkovatel rozhodnout, Ze tuto ¢innost
doruci
pomoci:https://miro.com/lite/?miroexp=mirolit

e&source=online-whiteboard

UzZivatelé mohou bud’ nakreslit svij kvadrant na
papir a nahrat ho, nebo ho nakreslit digitalné.

V kroku reflexe vyzvéte uzivatele, aby presli do
kvadrantu hovofici osoby.

Pokud nemdte online nastroj tabule, mlzete
pouZit Slack nebo Google docs ke sdileni a
komentovani vytvorenych obrazkd.

Pokud pouZzivate pouze videokonferencni
software, vyzvéte ucastniky, aby sdileli svou
obrazovku a ukazali svij digitadlni obraz, nebo
podrzte jejich fyzicky vykres, aby ho mohla
skupina vidét.

Chcete-li pfidat zabavnou dalsi dimenzi,
povzbudit lidi k rychlému nacrtnuti a pokud
pouzivate digitalni nastroje, nedovolte Zadné
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° Co potiebuji od skupiny, abych se citil
jistéjsi pfi rozvoji svého online
podnikani?

° Jaky druh podnikani bych chtél zalozit?

° Jaké jsou mé kariérni ambice?

Kratkd diskuse o zajmech, odbornych
znalostech, smyslu pro iniciativu a ambicich
skupin probihd ohledné jejich podnikatelské
cesty.

Zdroj:
https://www.sessionlab.com/methods/break-

the-ice-with-the-four-quadrants-activity

mazani nebo gumovani. Spatné kresby mohou
byt zabava pro zkousku dekddovat jako tym.

Aktivita 2: Cesta k uspéchu

Krok 1:

Facilitator zacina poloZzenim nasledujici otazky
Ucastnika:
e Jaké jsou nejdulezitéjsi osobnostni rysy
uspésnych podnikatel(?
Probiha diskuse a poté facilitator predstavi
klicové kvalitativni charakteristiky Uspésného
podnikatele, kterymi jsou:

° SebedUvéra

35 min

PowerPointova
prezentace
(M2U2-PPT)

Tréninkové
misto s IT
vybavenim.

Pera a materialy
pro psani
poznamek pro
vSechny mladé
studenty;

Pouzijte moznost sdileni obrazovky, aby
Ucastnici mohli vidét prezentaci aplikace
PowerPoint a sledovat video.

MuzZete pouzit on-line bilou tabuli v ptipadé, ze
zavedena platforma neposkytuje tuto funkci:

https://miro.com/lite/?miroexp=mirolite&sourc

e=online-whiteboard
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° Vytrvalost

° Touha a ochota prevzit iniciativu
° Konkurenceschopnost

e Samostatnost

° Silna potteba dosahnout

. Dobré fyzické zdravi

Poté facilitator poloZi nasledujici otdzku:

° Jaky by to byl rozdil ve vasem Zivoté,
kdybyste mél neotresitelnou
sebedlvéru?

Poté, co ucastnici sdileji své odpovédi, facilitator
predstavuje definici terminu "sebevédomi" a
vysvétluje, proc je tak dllezité:

Sebevédomi se tykd toho, jak moc vérite ve své
silné stranky, talenty a schopnosti. Odkazuje na
postoj, ktery mdte k sobé. To znamend, jak moc
vérite v sebe, abyste dosahli svych cild.

Je to dilezZité, protoZe:
° Poskytuje vam pocit uspéchu
° Podporuje vas persondini rist

. Pomdhd vam dosdhnout vasich cild

Flipchart a
znacky;

Projektor a
obrazovka;

Notebook;
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o Diky tomu jste pozitivni
o Pomdhd vam vytvdret lepsi vztahy

Zdroj: Kognitivni vysky

Krok 2:

Facilitator Zzada ucastniky, aby pouzili informaéni
list Cinnosti (A2.1) s ndzvem "Vysledkova
hvézda", aby se mohli posoudit, pokud jde o
hlavni vlastnosti sebevédomi. Tato aktivita
pomuZe ucastnikim provést zmény tim, Ze jim
poskytne jasnou pfedstavu o cesté k uspéchu.

Po dokonéeni sebehodnoceni probiha diskuse o
postiehach, které ucastnici ziskali pro své
sebevédomi.

Krok 3:

Facilitator zada ucastniky, aby se podélili o
napady, jak by mohli rozvijet své sebevédomi, a
pise je na flipchart. Poté predstavuje video s
ndzvem "Jak vybudovat neotresitelné

sebevédomi", které vyvinul partner Spolecnosti
Entrepreneur Network Brian Tracy.

Uzavieni dilny

10 min Pera a materialy

pro psani

Pokud je toto shrnujici sezeni online, muze si
zprostiedkovatel vybrat, zda shromazdi klicova
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Skolitel shrne témata zahrnutd v modulu 2 a
pozada ucastniky, aby shrnuli, co se naucili, do 3
klicovych slov a poté je poza, aby se podélili o
sva klicova slova s ostatnimi Ucastniky, a
vysvétlili, pro¢ povazuji tyto 3 klicové lekce za
dllezité. Maze nasledovat skupinova diskuse a
facilitator m(ize tuto relaci pouzit k hostovani
neformalni relace slovni zpétné vazby k obsahu
modulu 1. Facilitator vyzyva ucastniky, aby
vyplnili online dotaznik pro hodnoceni
workshopu.

poznamek pro
ucastniky.

slova od vSech ucastnik( prostrednictvim
funkce ,,Chat” na Skype nebo Microsoft Teams.

Celkova doba trvani modulu

90 min

Modul 3 - Generovani a vyhodnocovani vaseho online napadu na podnikani v oblasti Zivotniho prostredi

Jednotka 1: Generovdni podnikatelskych ndpadu pro online a socidlni zelené podniky

Ndazev modulu: Generovani a vyhodnocovani vaseho online napadu na podnikani v oblasti Zivotniho prostredi

Nazev jednotky: Generovani podnikatelskych napadi pro online a sociadlni zelené podniky

Popis vzdélavacich aktivit

Trvani

Pozadované materialy
nebo vybaveni

Online pfFizplisobeni navrhované osobni
aktivité
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Otevieni workshopu:

o Facilitator zahajuje workshop pfivitanim
vSech mladych studentl a pfipomenutim
vysledk( u¢eni modulu 1 a 2 (viz nize).

° Poté by facilitdtor mél predstavit novy
modul "Generovani a vyhodnocovani vasi
online podnikatelské myslenky v oblasti
Zivotniho prostfedi" a jeho prvni jednotku
"Generovani obchodnich ndpadl pro
online a socialni zelené podniky".

10 min

Flipchart a fixy;
Pera a materialy pro
psani poznamek pro

vSechny mladé

studenty;

Projektor a obrazovka;

Notebook;

Abyste mohli tento workshop realizovat online,
ujistéte se, Ze mate dobré pripojeni k internetu.
Pokud nemate Zadny profesionalni ucet, ktery
by poskytoval neomezeny ptistup k softwaru
pro on-line schlizky, doporucujeme pouzivat
Skype nebo GoogleMeet.

Ujistéte se, Ze jste zapnuli webkameru a
pozadejte ucastniky o totéz. Pozadejte
ucastniky, aby ztlumili mikrofony.

Doporucujeme, abyste pred zahajenim sezeni
zkopirovali tabulku Persona na zakladni
dokument aplikace Word (Cf aktivita 2) a
rozeslali ji castnikim e-mailem. Také
doporucujeme, abyste se seznamili s
https://www.mindmup.com/ webové stranky,

pokud jste je dfive nepouzivali

Zahajeni workshopu je pak jen Ustni prezentaci,
ktera nevyzaduje zadny konkrétni software
nebo material.
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Aktivita 1: Uvod do designového mysleni 15 min Flipchart a fixy; Poté v prostoru chatu predejte ucastnik(im
° Prehrajte Si nasledujici video odkaz na video a poZadejte je, aby se na néj

predstavujici metodiku mysleni navrhu. Pera a materialy pro podivali.
https://www.youtube.com/watch?v=-ySx- psani poznamek pro
S5FcCl&ab _channel=InVision [3:28] vSechny mladé Mezitim oteviete kartu nasledujici po tomto
Poté si na tabuli vSimnéte 5 krokd mysleni studenty; odkazu:https://miro.com/lite/?miroexp=mirolit
navrhu: e&source=online-whiteboard

Veitit Projektor a obrazovka; | Poskytne vam online bilou tabuli, na kterou
- citit se

) muzZete napsat 5 krokd designového mysleni.
- Definovat . fy . o . -
Y . Notebook; Jakmile se Ucastnici podivaji na video, sdilejte
- Predstavit si . o
svou obrazovku zobrazujici 5 krokd.

- Prototyp
- Test
° Vysvétlete studentovi, Ze dnesni relace se Pokracujte ve workshopu, jak je uvedeno.

zaméfi na tfi prvni kroky, zatimco

posledni dva budou oSetfeny ve druhé

jednotce tohoto modulu.
Aktivita 2: Poznejte svou cilovou populaci 35 min Projektor a obrazovka; | Predstavte téma aktivity 2 tak, jak je podrobné

1. 5 min: Facilitdtor zavede tuto ¢innost tim,

Zze studentim vysvétli, Ze klicem k
uspésnému produktu je, aby vyhovoval
Aby tak mohli

podnikatelé ucinit, musi védét, s kym

potfebdm uZivatel(.

mluvi. Na videu bylo uvedeno nékolik
technik, jak Iépe znat cilovou populaci a

Notebook;

Kopie $ablony Persona
(jedna na ucastnika, viz
nize)

popsano.

Diky nastroji pro sdileni obrazovky byste méli
byt schopni ukdzat odkaz ucastniklim a projit jej
ustné.
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jsou dobfe znamy (rozhovory, prizkumy
atd.).
Facilitator by nyni mél predstavit dalsi techniku
nazvanou Persona design. Persona je uZivatelsky
model, ktery ma specifické vlastnosti, které
urcuji pripady poutziti. Je to v podstaté typicky
zakaznik, ktery chce podnikatel svést se svym
produktem.
Chcete-li ucastnikiim pomoci, mlzete jim ukdzat
personu zde:
https://blog.alexa.com/10-buyer-persona-

examples-help-create/

. 20min: Pomoci nize uvedené Sablony
pozadejte kazdého Ucastnika, aby vytvofril
personu (napf. osobu, které chce prodat
svlj produkt).

° 10min: Restituce: pozadejte kazdého

Ucastnika, aby stru¢né predlozil svou

osobnost.

Pozadejte Ucastniky, aby pred zahdjenim
workshopu otevreli Sablonu Persona na
dokumentu Word, ktery jste nam zaslali e-
mailem, a poZadejte je o jeji vyplnéni.

Pokracujte ve restutici, jak je uvedeno.

Aktivita 3: Realizace workshopu napadt

e 10 min: Facilitator by mél zahajit aktivitu
tim, Ze ucastnikim predstavi myslenku
zavadi techniku

PowerPoint, ktera

SCAMPER.

30 min Kopie powerpointovych

snimku Ideation

Projektor a obrazovka;

Sdilejte obrazovku, abyste mohli prezentovat
PPT o technice SCAMPER. U¢astnici si mohou

délat poznamky na list papiru nebo na
dokument aplikace Word, jak chtéji.
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5min: Pak by mél facilitdtor predstavit
Ucastnikim mapovani mysli pomoci
nasledujiciho videa, které poskytuje
konkrétni  pfiklad mapovani mysli:
https://www.youtube.com/watch?v=vA
ovxXGBxR8&ab channel=ColinDunn

10 min: Facilitdtor by mél pozadat
Ucastniky, aby struéné vypracovali
myslenkovou mapu své podnikatelské
myslenky, aby identifikovali jeji klicové
pojmy, problémy, kterym mohou celit,
zjiSténé vyzvy atd.

5 min: Restituce: Chcete-li zasedani
uzavrit, mél by se facilitdtor zeptat
Ucastnikl, co si o této technice mysli.
Podporuje je pfi hledani novych napadd
/konceptl, které Ize v budoucnu pouzit?

Notebook;

Odeslat odkaz videa na chatovaci prostor a
pozddat ucastnika, aby se podival.

Poslete ucastnikim ndsledujici odkaz:
https://www.mindmup.com/ a poZadejte je o

provedeni ¢innosti

Pokracujte v restituci, jak je uvedeno.

Celkova doba trvani modulu

90 min
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Jednotka 2: Testovdni a vyhodnocovdni vaseho obchodniho ndpadu

Nazev modulu: Generovani a vyhodnocovani vaseho online napadu na environmentalni podnikani

Nazev jednotky: Testovani a vyhodnocovani vaseho obchodniho napadu

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované Online prizptsobeni navrhované osobni
materialy nebo aktivité
vybaveni
Otevreni workshopu: 10 min Flipchart a fixy; Abyste mohli tento workshop realizovat online,
e Facilitator otevira workshop pfivitanim ujistéte se, Ze mate dobré pfipojeni k internetu.
vSech Uucastniki a pripomene jim, Ze Pera a materidly pro | Pokud nemate zadny profesionalni ucet, ktery by
predchozi workshop se zabyval tfemi psani poznamek pro | poskytoval neomezeny pfistup k softwaru pro
prvnimi pilifi designového mysleni (vcitit vSechny mladé on-line schizky, doporucujeme pouzivat Skype
se, definovat a generovat) a Ze toto studenty; nebo GoogleMeet.
zasedani se zaméfi na dva posledni pilite,
prototyp a test. Projektor a Ujistéte se, Ze jste zapnuli webkameru a
obrazovka; pozadejte Ucastniky o totéz. Pozadejte ucastniky,
e Facilitator by se mél ucastnikl zeptat, zda aby ztlumili mikrofony.
maji néjaké otdzky. Notebook.

e V pripadé, Ze se objevuji novi Ucastnici,
mél by je zprostfedkovatel pozddat, aby
se predstavili.
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Cinnost je sloZité realizovat on-line, protoZe

Aktivita 1: Vytvorte si maketu 30 min Tréninkové misto se
e Facilitator poskytne kazdému ucastnikovi stoly a Zidlemi vSichni ucastnici nebudou mit k dispozici stejny
papiry A4 a fekne mu, Ze ma 30 minut na materidl. Zprostfedkovatel by vSak mél
vytvoreni prvni makety svého napadu. Barevné fixy; Ucastnikim nabidnout jeho dokonceni.
e Kazdy ucastnik muiZe pouZit materidl, Pozadejte ucastniky, aby si vzali list papiru
ktery ma k dispozici. NGzky formatu A4, ztlumili mikrofon a udélali maketu
béhem 30 minut. Trvejte na tom, Ze by to mélo
papiry byt co nejjasnéjsi (napf. zamérem neni vytvofrit
velkou femeslnou dilnu, pero a list papiru by
mély stacit k vypracovani makety).
Aktivita 2: Zavedeni iterativniho testovani a 40 min Projektor a Zprostiedkovatel by pak mél sdilet obrazovku,
pilotovani obrazovka; aby mohl snimky aplikace PowerPoint zobrazit.
. Facilitator za¢ne predstavenim testovani Ucastnici si mohou délat poznamky na list
PowerPoint [15 min] Testovani papiru nebo na dokument aplikace Word.

° Poté pozadejte skupinu, aby se rozdélila
do dvojic a vzajemné si navzajem
predstavi své makety, aby ziskali prvni a

rychlou zpétnou vazbu. [20 min]

kazdého

konkrétni

° Nakonec facilitator pozada

Ucastnika, aby

zpétnou vazbu, kterou meél od svého

jmenoval

partnera a ktera bude uzite¢na pfi dalSim
rozvoji jejich myslenky. [5 min]

powerpointovych
snimkda;

Kopie testovacich
snimkd PowerPointu

VysSe vytvorené
navrhy

Poté, pro zbyvajicich 25 minut zasedani,
facilitator predstavi tyto 3 online nastroje, které
mohou byt velmi zajimavé pro provadéni online
testovani:

e https://www.usertesting.com/

Platforma umoZiuje  podnikateli  vybirat

uzivatele podle toho, co chce otestovat, zda je to
webova strdnka nebo mobilni aplikace.
Platforma zaznamendvd kaidy pohyb, ktery
testefi provedou, takZe je snadné pochopit, jak

se orientuji a jak pIni zadané ukoly. K dispozici je
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zdarma zkuSebni a pak je to 49 USD za video
relaci.
e https://www.hotjar.com/

Tato webova stranka nabizi analytiky vSe v
jednom a nastroj zpétné vazby, ktery
shromazduje data o kandlech, umozZiuje svému
uzivateli vidét, kde lidé klikaji a jak se orientuji na
testovaném webu. UmozZiuje okamzitou
zpétnou vazbu od uzivatell a prazkumy zpétné
vazby k identifikaci problému, které uZivatel
mlze mit. Zakladni plan je zdarma a
shromazduje data z 2000 zobrazeni stranek/den.
e https://www.hellopingpong.com/

Jedna se o uZivatelsko-vyzkumnou platformu,
kde najdete desitky tisic testerd z celého svéta.
Platforma automaticky nastavi nejlepsi testery
pro vasSe podnikani. MduzZete si  snadno
naplanovat rozhovory, které mohou byt
zaznamenany a pozdéji analyzovany. Pracuji na
Uvérovém pfistupu: 1 kredit = 30 minutovy
rozhovor = 75 Euro.

Zprostiedkovatel by mél ucastniklim poskytnout
odkazy a nechat je chvili se orientovat na

jednotlivych internetovych strankach.
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Uzavieni workshopu 10 min Misto vycviku; Zprostiredkovatel by mél zaslat nasledujici odkaz
° Aby byl workshop ukoncen, facilitator do chatovaciho pole vaseho softwaru a pozddat
pozadd ucastniky o zpétnou vazbu k Pera a poznamky pro | ucastnika, aby vyplnil on-line formular pro sbér
celému modulu (viz formular nize). Ucastniky; informaci o modulu:
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAlpQLSc
. Facilitator pak dékuje vsem ucastnikim gDOGrEmTs7gR xPQXz8406r 9-
za aktivni Gdast na zaseddni a uzavird Kopie hodnoticiho MswqbtW9ghhmfkP2AfQTg/viewform?vc=0&c=
workshop. formulare. 0&w=1&flr=0&gxids=7628
Zprostiedkovatel by mél ucastniklim sdélit, ze
shromazdéna zpétna vazba je anonymni a Ze
mu pomuUze modul vylepsit.
Zprostiedkovatel pak dékuje vSem ucastnikiim
za jejich aktivni ucast na zasedani a uzavira
workshop.
Celkova doba trvani modulu | 90 min

Modul 4 - Pouzivani vsudypritomnych platforem a siti socialnich médii k testovani a prototypu vaseho nového zeleného / udrzitelného

obchodniho napadu

Jednotka 1: Zavedeni platforem socidalnich médii pro nové online a socidlni podniky

obchodniho napadu

Nazev modulu: Pouziti vSudypfitomnych platforem a siti socialnich médii k testovani a prototypu vaseho nového zeleného / udrzitelného
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScqDOGrEmTs7gR_xPQXz8406r_9-MswqbtW9ghhmfkP2AfQTg/viewform?vc=0&c=0&w=1&flr=0&gxids=7628
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScqDOGrEmTs7gR_xPQXz8406r_9-MswqbtW9ghhmfkP2AfQTg/viewform?vc=0&c=0&w=1&flr=0&gxids=7628
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScqDOGrEmTs7gR_xPQXz8406r_9-MswqbtW9ghhmfkP2AfQTg/viewform?vc=0&c=0&w=1&flr=0&gxids=7628
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Nazev jednotky: Predstaveni platforem socialnich médii pro nové online a socialni podniky

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované materialy Online pfizplisobeni navrhované osobni
nebo vybaveni aktivité
Zahdjeni workshopu: 5 min Skolici misto s IT Pro online pfizplsobeni workshopu potrebujete

Facilitator otevira workshop pfivitanim
vSech ucastnik( a predstavi vysledky
modulu v souvislosti s vysledky
predchozich aktivit (viz tabulka zde nize).
Facilitator zajistuje, aby cile uceni byly
pro Ucastniky jasné, a odpovida na
pripadné otazky.

Poté predstavuje modul 4 "Pouzivani
vSudypritomnych platforem a siti
socidlnich médii k testovani a prototypu
vaseho nového zeleného / udriitelného
obchodniho napadu".

vybavenim;

Flipchart a fixy;

Prihlasovaci list pro
workshop;

Pera a materialy pro
psani poznamek pro
vsechny mladé
studenty;

Projektor a obrazovka;

Notebook.

mit vy a vasi Ucastnici dobré ptipojeni k
internetu a PC.

Nevahejte a navrhnéte online platformu, se
kterou budete spokojenéjsi. Pokud nemate
profesionalni ucet Tymy nebo Zoom, mizete
pouzit Skype nebo GoogleMeet.

Je vhodné, abyste zapnuli kameru a vasi
ucastnici tak ucinili také pro usnadnéni
interakce. To vSak neni povinné a muzete
nechat uéastnikim moznost volby.
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Aktivita 1: Motivacni sezeni 15 min Misto vycviku; Online verzi tohoto motivacniho sezeni lze
, fr . . .y "o snadno zorganizovat prostfednictvim
Cilem této Cinnosti je zvysit motivaci ucastniku k o
i o Lo . o participativni platformy word-cloud:
platformdm socidlnich médii pro online socidlni . . )
) , . , ey . Flipchart a fixy. www.mentimeter.com
podniky. Jeho cilem je také aktivné predstavit
téma, aby se o ném ucastnici premysleli pred
zacatkem lekce. . .
Zprostiredkovatel zahaji prezentaci na
Mentimeteru a na prvni snimek napise
e Facilitdtor piSe doprostied flipchartu »platformy socidlnich médii pro socialni
"platformy socidlnich médii pro socialni podniky“.
podniky" a zada ucastniky, aby pfisli k
flipchartu a napsali kolem této véty
koncepty a myslenky, které evokuji v Poté sdili odkaz s Ucastniky chatu a zada je, aby
jejich myslich. jej otevreli a napsali na stranku 3 slova, ktera je
napadnou pri uvazovani o platformach
socialnich médii pro socialni podniky.
e Pak facilitdtor zacne premyslet o
socialnich médiich a podnikani tim, Ze se
Ucastnikd zeptd, pro¢ si vybrali slova, Na zavér facilitator Zada ucastniky, aby se
ktera pridali na flipchart a zda o tom zamysleli nad slovy, ktera napsali jako pro
nékdy slySeli nebo zda s tim jiz maji osobni vyuku.
zkusenosti.
Aktivita 2: Uvod na platformy socidlnich médii | 40 min PowerPointova Zacnéte relaci uvedenim tématu jako pfi

prezentace M4U1;

osobnim sezeni a sdilejte PPT i pfes mozZnost
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Jako Uvod do ¢innosti muze facilitator ukazat
druhy snimek PPT M4U1 a fici néco jako:

Dnes lidé délaji vétsinu svych aktivit na
internetu. Potkavaiji lidi, pracuji a nakupuji na
socidlnich sitich. Toto digitalni prostredi se tak
stalo hlavni hnaci silou Uspéchu a dopadu.

e Zprostredkovatel se pak ucastnikl pt3,
zda si toho vsimli a zda nékdy premysleli
o potencialu socialnich médii pro nové
podniky.

e Zprostredkovatel predklada ucastnikiim
PPT M4U1.

e Zprostredkovatel necha ucastniky klast
otazky a ptd se jich, proc si mysli, ze
socialni média jsou tak dllezita pro nové
internetové socialni podnikani

Skolici misto s IT
vybavenim;

Flipchart a fixy;

Projektor a obrazovka;

Notebook;

Pera a materialy pro
psani poznamek pro
Ucastniky.

sdileni videokonferencni online platformy,
kterou jste si vybrali.

Aktivita 3: Nejlepsi platforma pro nejlepsi
podnikatelsky napad

Facilitator by mél zahgjit ¢innost tim, Ze se
Ucastnikl zepta, co si mysli, Ze jsou dobijeci
baterie USBCell, pokud si mysli, Ze predstavuji
dobry priklad environmentalniho podnikani a
proc.

30 minu

Skolici misto s IT
vybavenim;

Flipchart a fixy;

Online verze této aktivity by mohla byt
organizovana sdilenim videa s ucastniky a
pozadanim o spusténi aktivity online.

Jejich pozndmky o USBCellu mUzZete sdilet také
prostfednictvim chatu videokonferencni
platformy, kterou budete pouzivat.
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Pera a materialy pro
sani poznamek pro
e Ukazte svym ucastnikim video "13 P . P p
« v . D e vSechny mladé
osvédcenych marketingovych tipu
socialnich médii pro malé podniky a

podnikatele":

studenty;

https://www.youtube.com/watch?v=qg
RVYMN2SB8&t=373s&ab channel=Buffe
r

Projektor a obrazovka;

Notebook.
e Nyni pozadejte své ucastniky, aby hledali

produkty USBCell na socidlnich médiich
zavedenych v aktivité 1 a prochazeli
prispévky tim, Ze se zaméfi na pocet
lajk(, zapojeni, odpovédi, komentaru a
tipQ, o které se pravé dozvédéli diky
videu.

e Poté pozadejte ucastniky, aby
vyhodnotili kazdy z tipU, které se ve
videu naucili. Kazdy ucastnik si mGze
vybrat stranku produktu na jednom ze
socialnich médii, které nasel, a poté
bude muset sledovat, zda byly pouzity
tipy videa, a pokud ano, vyhodnotit je od
1do5.



https://www.youtube.com/watch?v=q_RVYMN2SB8&t=373s&ab_channel=Buffer
https://www.youtube.com/watch?v=q_RVYMN2SB8&t=373s&ab_channel=Buffer
https://www.youtube.com/watch?v=q_RVYMN2SB8&t=373s&ab_channel=Buffer
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e Chcete-li aktivity uzavfit, pozadejte své

ucastniky, aby se zamysleli nad
uziteCnymi aspekty socidlnich médii pro
propagaci vaseho produktu a pfildkani
zUcCastnénych stran a potencialnich
investorl. Pak si Ucastnici predstavi, jak
by mohli propagovat své podnikani, jaké
by byly jejich cilové skupiny, jaké socidlni
média by si vybrali a jaké tipy budou
pouzivat.

Celkova doba trvani modulu | 90 min

Jednotka 2: Jak prototypovat a testovat online a socidlni zelené obchodni ndpady prostfednictvim socidlnich médii

Nazev modulu: Pouzivani vsudypFitomnych platforem a siti socialnich médii k testovani a prototypu vaseho nového zeleného /
udrzitelného obchodniho napadu

Nazev jednotky: Jak prototypovat a testovat online a sociadlni zelené obchodni ndapady prostiednictvim socidlnich médii

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované Online pfizptisobeni navrhované osobni
materialy nebo aktivité
vybaveni
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Pro online prizplsobeni workshopu potiebujete

Zahajeni workshopu 5 min Skolici misto s IT
vybavenim; mit vy a vasi Ucastnici dobré pripojeni k
e Zprostfedkovatel zahdji workshop tim, ze y ) y Pripo)
Y Y , . . . internetu a PC.
privitd vSechny ucastniky a pfipomene Flipchart a fixy;
jimcile 1. jednotky ., MUzZete si vybrat jako pro jednotku 1 bezplatny
Pera a materialy pro ) ] i )
, , online nastroj pro videokonference.
. . o psani poznamek pro
e Zprostredkovatel predstavi cile Jednotky Y .
L vSechny mladé
2 a sdéli ucastnikiim, ze Modul 3 se
N L o studenty;
zaméfil na vytvareni, testovani a
hodnoceni podnikatelskych napad( a Projektor a
nyni se v této Jednotce Modulu 4 vice obrazovka;
zamérime na to, jak to udélat Notebook.
prostfednictvim socialnich médii.
Aktivita 1: Makety socidalnich médii PowerPointova Zacénéte relaci zavedenim tématu jako v osobni
. . . .. o . prezentace M4U2; relaci a sdilejte PPT i pfes moznost sdileni online
e Zprostredkovatel ucastnikiim pfipomina, | 20 min

Zze v modulu 3 se naucili vytvaret makety
svych podnikatelskych ndpadd. Pak
Ucastnikim pfipomene, Ze modul 4 se
zaméruje na socidlni média. Zepta se tedy
Ucastnikl, zda by je nenapadlo, jak by
tyto socialni platformy mohly podpofit
jejich podnikdni a pfimét je, aby si
uvédomili, jak je dulezité pouzivat
socidlni média ke zviditelnéni svého
podnikani.

Skolici misto s IT
vybavenim;

Flipchart a fixy;

Projektor a
obrazovka;

Notebook;

Pera a materialy pro
psani poznamek pro
ucastniky.

platformy videokonference, kterou jste si
vybrali.
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e Vysvétlite ucastnikim, Ze efektivni

prezentace jejich podnikatelskych
ndpadud na socidlnich médiich je nezbytna
pro prilakani verejnosti. Poté uvedete
téma maket na socidlnich sitich pomoci
PPT M4U2.

e Po prezentaci se zeptate ucastnikl, zda

maji néjaké otazky.

Aktivita 2: Vytvorte si maketu socialnich médii!

30 min

e Zprostifedkovatel zada ucastniky, aby si
vybrali jeden z maket generatord, ktery
byl zaveden v PPT M4U2, pak socialni
média prezentované v jednotce 1 a
nakonec vytvofili své makety.

e Aktivitu mlZete usporddat jako soutéz:
jakmile si Ucastnici vytvofi své makety na
socialnich sitich, pozadate je o zaslani na
vas e-mail a prostrednictvim projektoru
je ukazete celé skupiné. Pak je pozadate,
aby hlasovali pro nejpfitazlivéjsi maketu.

e Po hlasovani mlzete ¢innost zakon it
diskusi s Ucastniky o tom, co fungovalo a
co nefungovalo v jejich maketdach.

Skolici misto s IT
vybavenim;

Flipchart a fixy;

Projektor a
obrazovka;

Notebook;

Pera a poznamky pro
ucastniky.

Zprostredkovatel zkopiruje odkazy na
generatory maket z PPT M4U2 do
videokonferencniho chatu, aby vSichni U¢astnici
méli pfistup na webovou stranku, kterou
preferuji pro vytvoreni makety stranky na
socialni siti.

Jakmile vytvofi svou maketu, poslou vam ji e-
mailem a vy ji vSem ukazete na vasi sdilené
obrazovce

Pak pouzZijete MentiMeter
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(https://www.mentimeter.com/) vytvofite
kratky prizkum makety kazdého tcastnika a
sdilet s nimi vysledek

Nakonec je pozadate, by hlasovali pro nejlepsi
maketu socialnich médii a ukazali své vysledky
na webovych strankach sdilenim vasi obrazovky.

Aktivita 3: Otestujte svij napad na socidlni

zelené podnikani prostfednictvim socialnich

médii

e Zprostredkovatel zacina Cinnost
vysvétlenim, Ze jednou z nejlepsich
vyhod pouzivani socialnich médii pro nas
zeleny on-line obchod je, Ze si mlZete
vyzkouset nase napady, aniz byste
museli utracet za to penize.

e Vysvétlite svym ucastnikim, Ze stranka
nebo Ucet na socidlnich sitich je dobrym
nastrojem k provedeni pocatecniho
prazkumu trhu pro novy podnik.
Doplnite, Ze prostfednictvim socialnich
médii mlzZete rychle ziskat zpétnou
vazbu od velkého vzorku lidi.
Nejjednodussi zpUsob, jak to udélat, je

30 min Skolici misto s IT

vybavenim;

Flipchart a fixy;

Projektor a
obrazovka;

Notebook;

Pera a materialy pro
psani poznamek pro
Ucastniky.

U online aktivity bude facilitator prezentovat
téma jako pfi osobnim setkani.

Hlavni pojmy, kterymi se tato ¢innost zabyva,
Ize oznacit na obrazovce, pokud
zprostredkovatel pouziva Zoom.

Poté ukaze ucastnikiim video ,Vytvorte POLL
jako FACEBOOK POST pro vasi Business stranku”
sdilenim své obrazovky.

Pro spusténi aktivity bude facilitator sdilet na
chatu odkaz na aplikaci Facebook Poll:

https://www.facebook.com/simple.polls/app/1
55008507867572/?gclid=CjwKCAjw7J6EBhBDEi
wAS5UUM2tBYCY5-
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https://www.facebook.com/simple.polls/app/155008507867572/?gclid=CjwKCAjw7J6EBhBDEiwA5UUM2tBYCY5-wJLqaremdZb9gebDnBNVPdwavzjbCu4JcbOWaoy8rk8m1BoCIQgQAvD_BwE
https://www.facebook.com/simple.polls/app/155008507867572/?gclid=CjwKCAjw7J6EBhBDEiwA5UUM2tBYCY5-wJLqaremdZb9gebDnBNVPdwavzjbCu4JcbOWaoy8rk8m1BoCIQgQAvD_BwE
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vytvorit Facebook Poll (anketu).
Zprostfedkovatel mize napsat hlavni
pojmy na flipchartu.

e Poté zobrazite video , Vytvorte POLL jako
FACEBOOK POST pro vasi obchodni
PAGE”:
https://www.youtube.com/watch?v=otk
r3491KlIs&ab_channel=RachelMiller

e Po shlédnuti videa, budete zadat své
Ucastniky, aby vytvofili svdj vlastni
Facebook Poll s ohledem na predstavy,
které se naucili diky ostatnim modulim,
jak vytvaret otazky.

wlLgaremdZb9gebDnBNVPdwavzjbCu4lcbOWa
oy8rk8m1BoClQgQAvD BwE

Vsichni ucastnici vytvori sv(j Facebook Poll a
budou sdilet svou obrazovku jeden po druhém,
aby ji prezentovali ostatnim.

Workshop Closing

e Pro ukonceni workshopu se
zprostiedkovatel zeptd studujicich, zda
existuji dalsi otazky, a poté nize rozesle
,dotaznik hodnoceni Modulu 4“ a
pozada je, aby jej vyplnili.

e Zprostredkovatel pak dékuje vSem
Ucastnikdm za jejich aktivni ucast na
zasedani a uzavira workshop.

10 min Misto vycviku;

Pera a poznamky pro
Ucastniky;

Kopie zkusebniho
formulare.

Workshop zakoncite tim, Ze se Ucastnik(
zeptate, zda maji dal$i pochybnosti nebo
dotazy, a poskytnete odpovédi.

Poté na online chatu zaslete nasledujici odkaz
na hodnotici dotaznik na GoogleForm a sdélite
Ucastnikim, Ze odpovédi jsou anonymni:

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSe

hEwL 6182rbnpB8TjQfFrgg8IsyorhdzwcW5ZCw

kJ2HOOXA/viewform?vc=0&c=0&w=1&flr=0&gx

ids=7628
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https://www.facebook.com/simple.polls/app/155008507867572/?gclid=CjwKCAjw7J6EBhBDEiwA5UUM2tBYCY5-wJLqaremdZb9gebDnBNVPdwavzjbCu4JcbOWaoy8rk8m1BoCIQgQAvD_BwE
https://www.facebook.com/simple.polls/app/155008507867572/?gclid=CjwKCAjw7J6EBhBDEiwA5UUM2tBYCY5-wJLqaremdZb9gebDnBNVPdwavzjbCu4JcbOWaoy8rk8m1BoCIQgQAvD_BwE
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSehEwL_6182rbnpB8TjQfFrgq8IsyorhdzwcW5ZCwkJ2H0OXA/viewform?vc=0&c=0&w=1&flr=0&gxids=7628
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSehEwL_6182rbnpB8TjQfFrgq8IsyorhdzwcW5ZCwkJ2H0OXA/viewform?vc=0&c=0&w=1&flr=0&gxids=7628
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSehEwL_6182rbnpB8TjQfFrgq8IsyorhdzwcW5ZCwkJ2H0OXA/viewform?vc=0&c=0&w=1&flr=0&gxids=7628
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSehEwL_6182rbnpB8TjQfFrgq8IsyorhdzwcW5ZCwkJ2H0OXA/viewform?vc=0&c=0&w=1&flr=0&gxids=7628
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Nakonec dékujete vSem studentim za jejich
U¢ast a zvete je na dal$i workshopy Regeni ne
znecisténi.

Celkova doba trvani modulu | 90 min

Modul 5 - Analyza online uZivatelskych trendd a provadéni online prizkumu trhu

Jednotka 1: Analyza trendd v online a socidlnich podnicich, zejména v odvetvi zelenych podnik(

Nazev modulu: Analyza online uZivatelskych trendi a provadéni online prizkumu trhu

Nazev jednotky: Analyza trendt v online a socialnich podnicich, zejména v odvétvi zelenych podniku

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované Online pfFizplisobeni navrhované osobni
materialy nebo aktivité
vybaveni
Workshop Opening: 5 min Tréninkové misto s IT | Pro realizaci tohoto workshopu online by mél
Zprostredkovatel zahaji workshop pfivitanim vybavenim. zprostfedkovatel pozadat vSechny ucastniky,
vSech ucastnikd. aby zkontrolovali své internetové ptipojeni a
Flipchart a fixy. ujistili se, Ze jejich mikrofony funguji a Ze jsou
zapnuty webové kamery.

TN W Wissrgw?r



Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

Zprostredkovatel pak nastini zaméry a cile druhé
jednotky: Analyza trendd v on-line a socialnich
podnicich, zejména v odvétvi zelenych podniku

Aktivita 1: Tento tyden!
Zprostredkovatel se skupiny pta:

e Co vas tento tyden zajimalo? Pozve
ucastniky, aby se podélili kratkou vétou
do chatu. Pokud je toto zasedani
pfedndseno ve tfidé, jsou studenti
vyzvani k rozhovoru.

Zprostredkovatel poté zavede kolo , Otazek”.

Toto je ledoborec, ktery ma demonstrovat
vSeobecnou zajmy. Napfiklad:

e Jaka je nejlepsi Cinnost, kterou radi

délate?

e Jakd je vase oblibena barva?

o Jaké je vase oblibené jidlo?
(Pro vice inspirace k otazkam muze facilitator
vyuzit tento odkaz (doporucéené otdzky zacinaji
od 178 do 190 a mohou nechat ucastniky polozit
nékolik otazek, aby byly opravdu ndhodné a
zabavnéjsi.

Prihlasovaci list pro
dilnu.

Pera a materidly pro
psani pozndmek pro
vSechny mladé
studenty.
Karticky nebo barevnd
karta pro aktivitu
ledoborce

Projektor a
obrazovka.

Notebook.

Tato ¢ast zahrnuje ¢innosti na:
https://www.menti.com/

Zde je seznam online nastroj, které Ize pouZit k
prizplsobeni osobnich Skolicich materialG:

e Skype: https://www.skype.com/en/

e Google Meet:
https://workspace.google.com/products

/meet/

e Whiteboard: https://whiteboard.fi/
e Mentimeter: https://www.menti.com/

Je-li workshop klasicky — Ustni prezentace,
nepotfebuje Zadny specidlni software.
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Odkaz: https://museumhack.com/list-
icebreakers-questions

Aktivita 2: Analyza trendu

Facilitator ukazuje priklady online trendl pro
rok 2021 a promita video:
https://www.youtube.com/watch?v=3yQmBLe
Oc7A&t=31s

Toto video ma sedm sekci, doporucené casti ke

sdileni s Ucastniky jsou ¢asti Ctyfi, Sest a sedm.
Jakmile budou mit vSichni Ucastnici moznost
vidét video, facilitdtor mlze vést skupinovou
diskusi, aby se podélil o to, které trendy v online
jiz znaji a povaZuji za atraktivni v letoSnim roce a
mluvi s nimi. Udavaji priklady. Sledovani ze
snimk( Aplikace PowerPoint.

15 min

Projektor a
obrazovka.

Notebook.
Kopie M5_U1

prezentace v
PowerPointu

Pro online vyuku pouZijte Skype nebo Google
meet.

Pro online lekci facilitator sdili obrazovku s
timto videem a snimky, facilitator m{ze odeslat
odkaz na chat.
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Facilitator si mOze vSimnout hlavnich bodl na
flipchartu nebo tabuli.

Facilitator vysvétluje, co je analyza trend( a jejich
klice, a pouziva snimek aplikace PowerPoint.
Facilitator vysvétluje vSechny informace nebo
umoznuje Ucastniklim, aby si je precetli sami.
Facilitdtor m(iZe nasledovat s timto videem:
https://www.youtube.com/watch?v=kn50Y60D
PlY

Aktivita 3: Segmentace trhu 10 min Projektor a Pro online lekci facilitator sdili obrazovku
Facilitator sdili video o segmentaci trhu se obrazovka. tohoto videa, facilitdtor mlze poslat odkaz na
studenty. chat.
Notebook.

https://www.youtube.com/watch?v=hnz1kCIvH
cs&t=90s _a vysvétluje, co znamena termin Kopie M5_U1
Segmentace marketingu nasledovany snimkem. prezentace v

PowerPointu
Aktivita 4. Vytvareni osobnosti zakaznika 25 min Projektor a Pokud je tato relace provadéna online, facilitator

Co to znamend kupujici osoba - ,Buyer
persona“?

Facilitator poskytuje video a vysvétluje termin
po prezentaci kratkého videa:

obrazovka.

Notebook.

muze sdilet Mentimeter se vSemi studenty, aby
shromazdil své vstupy.
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e https://www.youtube.com/watch?v=Av-
1Htt7sOA

e https://www.youtube.com/watch?v=c71
6vv8kU-w

Facilitator vysvétli, Ze v této cinnosti budou
Gcastnici hrat roli ekologické spole¢nosti /
vlastnika znacky. Reknou, co pFesné jejich
spole¢nost proddava, a Ucastnici napiSou kratkou
zpravu - brief o své spoleénosti. Facilitator by pak
mél skupinu rozdélit do dvou mensich skupin,
kazda skupina dostane papir A4 a napise
podrobnosti o imaginarni ekologické spolecnosti.

1. Ukol - Kratky brief o spole¢nosti.
Zprava musi obsahovat nasledujici informace:

o Jak velka je spoleénost

e Kde je spole€nost

e Zda ma internetovy obchod
e Zda ma socialni média

e Které produkty proddvaji

e Kolik tyto produkty stoji

e Budte co nejkonkrétnéjsi

Kopie M5_U1
prezentace v
PowerPointu

Listy papiru A4 a
materidly pro psani
poznamek pro
vsechny ucastniky

Pokud je tato aktivita doru¢ovana online,
facilitator vytvori dvé mistnosti pro dvé skupiny,
kde kazda skupina vytvofi kratky brief.
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2. Ukol.
zaméreni

Rozhovor se skupinou

A ted'je hlavni otdzka, kdo je vas zakaznik?

Ucastnici pfipravuji otazky k nalezeni zakaznika.
Pouzivaji rozhovory se zamérenou skupinou -
kladou
opravdu lidé potrebuji mij produkt? V jaké

tolik otazek, kolik mohou - napfiklad:

situaci? Jak si ho mGzou koupit? Atd.

To je krok k pokracovani v hledani ,nakupujici
persony”

Aktivita 5: Nakupuijici persona

Facilitdtor rozda vytisky listd — Nakupuijici persona —
(Pfipojeno jako PDF)

Na zacatku studenti pracuji samostatné, jeden list
pro jednoho studenta.

Ucastnici vyplIni tento list o tom, kdo mize byt jejich
zékaznik.

Poté, co se to dozvi, délaji spolecnou a velmi
podrobnou analyzu. Na konci tohoto cviceni
porovnaji a najdou klicové shody a diskutuiji.

25 min

Tréninkové misto s IT
vybavenim a prostor
pro rozdéleni do
mensich skupin.

Flipchart a fixy

Projektor a
obrazovka.

Notebook.

Pokud je tato aktivita dorucovana online,
facilitator predloZi snimek s ,,Nakupujici
persony” a pozada studenty, aby si po néjaké
dobé udélali poznamky, mohou diskutovat a
vytvofrit vysledek Nakupujici osoby v menti.com
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Vysledkem tohoto cviceni bude nalezeni pouze Pera a materialy pro
jedné osoby kupujiciho — jako dokonceni, analyza a psani poznamek pro
spojeni jejich prace. K dispozici je také online Ucastniky.

moznost pro vytvareni persony, zalezi na tom, co je
vhodnéjsi https://www.hubspot.com/make-my-

persona
Uzavieni workshopu 5 min Misto vycviku; Facilitator zdda ucastniky, aby napsali kratké
e Aby byl workshop uzavren, hodnoceni workshopu pomoci znamek 1-5 do
zprostiedkovatel dékuje vSem Pera a poznamky pro chatu, 1 je velmijsem si uzil a 5 viibec jsme si
Gcastnikdim za jejich Gcéast na sezeni a Ucastniky; workshop neutzil.

vede kratké slovni zpétné vazby.

Celkova doba trvani modulu | 90 min

Jednotka 2: Provadéni on-line prizkumu trhu ekologicky uvédomeélou metodou

Nazev modulu: Analyza online uZivatelskych trendi a provadéni online prazkumu trhu

Nazev jednotky: Provadéni online prizkumu trhu ekologicky uvédomélou metodou

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované Online prizptsobeni navrhované osobni
materialy nebo aktivité
vybaveni
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Zahajeni workshopu

Zprostfedkovatel zahdji workshop pfivitanim
vSech ucastnikd

Zprostiedkovatel pak nastini zaméry a cile druhé
jednotky: Analyza trendd v on-line a socialnich

podnicich, zejména v odvétvi zelenych podnik

Aktivita 1: Rychla srandovni otazka — ledoborec

Zprostiredkovatel polozi kazdému ucastnikovi
nasledujici otazky, zprostfedkovatel ndhodné
vybere jednu z nich a rychle nechd ucastnika
spontanné odpovédét.

e Kdybys byl zeleninou, jakou zeleninou
bys byl?

e Kdybyste se zitra probudili jako zvife,
jakym zvifetem byste se rozhodli byt a
proc?

e Kdybyste mohli Zit kdekoliv na této
planeté a vzit s sebou vse, co milujete,
kde byste se rozhodli zit?

e Jakou mas oblibenou barvu a jak na tebe
barva pusobi?

Tréninkové misto s IT
vybavenim.

Flipchart a fixy

Prihlasovaci list pro
dilnu.

Pera a materialy pro

psani pozndmek pro
vSechny ucastniky

Projektor a
obrazovka.

Notebook.

Pro implementaci tohoto workshopu online by
mél facilitdtor pozadat vSechny Ucastniky, aby
zkontrolovali své pfipojeni k internetu a ujistili
se, ze jejich mikrofony funguji a webové kamery
jsou zapnuty.

Jeho ¢ast zahrnuje ¢innosti tykajici se
https://www.menti.com/

Zde je seznam online nastroj(, které Ize pouZit k
prizplsobeni osobnich skolicich materiall:

e Skype: https://www.skype.com/en/

e Google Meet:
https://workspace.google.com/products

/meet/

e Whiteboard: https://whiteboard.fi/
e Mentimeter: https://www.menti.com/

V pfipadé, Zze workshop je klasicky — ustni
prezentace, nepotiebuje zadny specidlni
software.
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e Kdybyste mohli sedét na laviéce v
krasném lese, koho byste chtéli, aby
sedél vedle vas proc?

e Jste vychod slunce, denni svétlo,
soumrak, nebo noc? Prosim, podélte se
o to, proc jste si vybrali svou denni dobu.

e Kdybyste si zménil jméno, jaké jméno
byste si ptidali? Pro¢?

Tento rychly ledoborec mlze byt dobrym
zacatkem premysleni o kli¢ovych slovech a
tématech, ktera se Ucastnici v této lekci nauci

Aktivita 2: Jak provadét online prizkum trhu

35 min

Zprostredkovatel podle prezentace vysvétluje,
co je to prizkum trhu a jak ho provadét.
Zprostiedkovatel predstavuje video o prizkumu
trhu. Podivejte se na video do 4:45 min:
https://www.youtube.com/watch?v=VzIYNTg4Q

aA

Poté, co facilitator ukaze priklad 9 nastrojl pro
vyzkum volného trhu, které byste méli pouzivat
v roce 2021
https://www.youtube.com/watch?v=VTPnXfYca
XI.

Notebook.

Projektor.

Kopie powerpointové
prezentace M5-U2

Pro lekce online pouzijte Skype nebo Google
meet.

U online lekci facilitator sdili obrazovku o tomto
videu a snimcich, facilitdtor mlze poslat odkaz
na chat.

Pokud je tato lekce online, dvé skupiny pracuji v
oddélenych mistnostech a pouzivaji jam boardy
nebo Mentimeter.
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Facilitadtor zada ucastniky, aby si uchovavali
poznamky o nastrojich, které pouzivali, a
pracovali na nich ve svém volném case.

Poté facilitator vysvétli, co jsou kli¢ova slova, tim,
Ze prezentuje snimky a video:

Jak vybrat klicova slova
https://www.youtube.com/watch?v=foVEhOLGo
9Q

Jakmile budou mit vSichni Gcastnici moznost
video vidét, zprosttedkovatel rozdéli studujici do
dvou skupin.
Tato lekce bude prakti¢téjsi a ucastnici si
vyzkousi poufZiti online ndstroju a sezndmi se s
nimi.

1. ukol
Skupiny vytvareji imaginarni ekologické znacky
nebo firmy. Mohou wvyuzZit své zkuSenosti z
pfedchozich lekci a wvyuzit své osoby
nakupujiciho.

2. ukol
Studenti si zapiSou vSechna sva oblibena klicova
slova. https://www.wordtracker.com/
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Pokud je tato aktivita dorucovdna online,

Aktivita 3: Vyzkous$eni nastroju online 20 min Notebook.
marketingového vyzkumu facilitator odesle odkaz na chat.
Projektor.
1. ukol Pokud je tato relace usnadnéna online, facilitator
Véichni studenti se budou snasit pougivat Kopie powerpointové | muze sdilét Mentimeter se vSemi studenty, aby
i . L i prezentace M5-U2 shromazdil své vstupy.
nastroje pomoci klicovych slov a psat
nejzajimavéjsi body, které zjistili v tomto
vyzkumu. Zprostiedkovatel vysvétluje
podle snimku, co znamena Google trendy
a da jim odkaz k vyzkousSeni tohoto
nastroje.
https://trends.google.com/trends/?geo=
us
2. ukol
Facilitator vysvétluje podle snimku, co
Statista znamena3, a déva jim odkaz a cCas,
aby se s timto nastrojem |épe seznamili.
https://www.statista.com/
Aktivita 4. Co je SEO 10 min Notebook. Pro online lekci facilitator sdili svou obrazovku
tohoto videa, facilitadtor mize poslat odkaz na
Facilitator vysvétluje, co je SEO a proc je dllezité, Projektor. chat.
pouZiva prezentaci.
Kopie powerpointové | Pro online lekci facilitator odesle odkaz na tento
prezentace M5-U2 ¢lanek studentim do chatu.
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Poté, co facilitator predstavi video

https://www.youtube.com/watch?v=stHBZGm
hMo

Facilitator posSle odkaz, aby se studenti mohli
dozvédét o raznych technologiich.
https://www.webfx.com/internet-

marketing/the-difference-between-keywords-

and-search-queries.html

Poté, co studenti dokonci ¢teni, mohou otevfit
kratkou diskusi o tomto tématu.

Kdyz studenti shromazdili své materidly, mohou
analyzovat, jak provadét online prizkum trhu.

Nyni se mohou inspirovat od svych konkurent(.

Aktivita 5. Konkurencni analyza

Poté, co jste se dozvédéli, co jsou klicova slova a
jak funguje prizkum trhu, rychle se podivejte na
svého potencidlniho konkurenta. Najdéte jejich
webové stranky a pokracujte podle tohoto videa:
https://www.youtube.com/watch?v=UEpNM5y

vyh8

10 min

Projektor a
obrazovka;

Notebook;

Pera a poznamky pro
Ucastniky;

Pokud je tato aktivita dorucovana online,
facilitator sdili obrazovku a odesle odkaz do
chatu.
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Pouziti navrhovaného néstroje
https://neilpatel.com/ubersuggest/

Po skonceni tohoto cviceni se studenti podéli o
své ndzory na své konkurenty.

Uzavieni workshopu 5 min Misto vycviku; Facilitator zada ucastniky, aby napsali

Aby byl workshop ukoncen, facilitator dékuje hodnoceni lekce.

vSem Ucastniklim za jejich aktivni ucast na

zaseddani a vede kratkou verbalni zpétnou vazbu.
Celkova doba trvani modulu | 90 min

Modul 6 - Budovani povédomi o platformé socidlnich médii a rozvoj online propagacnich strategii

Jednotka 1: Vypracovani ekologického propagacniho pldnu pro vase online / socidlni zelené podnikdni

Nazev modulu: Budovani povédomi o platformé socialnich médii a rozvoj online propagacnich strategii

Nazev jednotky: Vypracovani ekologického propagaéniho planu pro vase online / socialni zelené podnikani

Popis vzdélavacich aktivit Trvani PoZadované materialy Online prizptisobeni navrhované osobni
nebo vybaveni aktivité
Otevieni workshopu: 5 min Tréninkové misto s IT | V této ¢asti, pokud facilitator dorucuje snimky
vybavenim. aplikace PowerPoint, Ize tyto snimky sdilet
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Zprostfedkovatel zahdji workshop pfivitanim
vSech ucastnikd a zavedenim modulu 6. -
Budovani povédomi o platformé socialnich
médii a rozvoj on-line propagacnich strategii.

Zprostiredkovatel vysvétluje zaméry a cile
modulu a dvou jednotek, které jsou hlavnimi
tématy, jimiz se tyto lekce zabyvaji.

Zprostredkovatel sdili tabuli nebo prezentuje
doprovodné snimky PowerPoint s hlavnimi cili
tohoto workshopu, které vtomto Unit 1 jsou:

e Jak vytvofrit ekologicky uvédomélou
online propagacni strategii
e Jak prokazat ucinnou komunikaci

Zprostiedkovatel se ucastnik( zeptd, co od
Skoleni ocekavaji, napise to na bilou tabuli a vede
rychlou diskusi.

Aktivita 1: Ledoborec — Stroj ¢asu

To je ledoborec, ktery pomaha stimulovat Zivé
konverzace a dokonce i debaty. Nejdulezitéjsi je,
Ze ledoborec umozni lidem lépe se poznat a
podpofrit komunikaci a sblizovani tyma.

10 min

Flipchart a fixy.

Ptihlasovaci list pro
dilnu.

Pera a materialy pro
psani poznamek pro
vSechny mladé

studenty.

Kousky barevné karty
pro osobni dilnu.

Projektor a obrazovka.

Notebook.

online prostfednictvim Teams, Zoom nebo
jiného softwaru pro online schlizky, pokud by se
Skoleni dorucovalo online.

Facilitator by mél pozadat vSechny ucastniky,
aby zkontrolovali své pfipojeni k internetu a
ujistili se, Ze jejich mikrofony funguji a kamery
jsou zapnuté.

Tato ¢ast zahrnuje Cinnosti na
https://www.menti.com/

Zde je seznam online nastroju, které Ize pouZzit k
prizplsobeni osobnich skolicich materiala:

e Skype: https://www.skype.com/en/

e Google Meet:
https://workspace.google.com/products

/meet/

e Mentimeter: https://www.menti.com/ -
preferable
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Zprostredkovatel zada ucastniky, aby se kratce
predstavili. Zprostfedkovatel mize jednomu
ucastnikovi polozit nasledujici otazky:

1. Odkud jsi?

2. Pokud jste byli schopni cestovat ¢asem,
at uz dopredu nebo dozadu:

Kam bys sel?

Pokud zpét, do které doby? Proc

Kdyby existoval ¢lovék, se kterym byste
se mohli vratit v ¢ase a setkat, kdo by to
byl a pro¢?

e Jen byste ho navstivili a vratili se, nebo
byste zUstali?

V uCebné mohou ucastnici napsat odpovédi na
tyto otazky na kousky papiri a podrzet své
odpovédi, aby je ukdzali celé skupiné.

Pokud je tato lekce dorucena online, facilitator
vyzve UcCastniky, aby v Mentimeteru napsali, co
od skoleni oéekavaiji, a vedli rychlou diskusi.

Ucastnici mohou také psat odpovédi na tyto
otazky prostiednictvim Mentimeteru, pokud je
relace usnadnéna online, a facilitator pak mlze
sdilet obrazovku a zobrazit odpovédi vSech
Ucastnikd na tyto otazky.

Aktivita 2: Jak maZete vyvinout ekologickou

30 min

online propagacni strategii?

Zprostiedkovatel predstavuje vyznam rozvoje
ekologickych podnik( a to, jak online platformy
mohou pfispét k Sifeni jejich environmentdlniho
poselstvi do svétal

Krok 1:

Tréninkové misto s IT
vybavenim a prostor
pro rozdéleni do
mensich skupin.

Flipchart nebo tabule a
fixy

Zprostiedkovatel sdili vlastni obrazovku a mluvi
podle snimkU aplikace PowerPoint, které
mohou studenti vidét na svych obrazovkach.

Obrazovka sdileni snimk( aplikace PowerPoint
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Facilitator sdili snimky PowerPoint a hovofi o
digitalnim marketingu pro udrzitelné znacky —
zeleny marketing.

Obecné je dllezité védét, co myslime tim, Ze
mame propagacni strategii, i kdyZz se konkrétné
nezaméruje na zelené podnikani.

Zprostredkovatel vysvétluje, co je marketingova
a propagacni strategie a pouziva snimky v
aplikaci PowerPoint.

Krok 2:
Zprostiedkovatel se pta vSech ucastnika:

- Pfedstavte si — praveé zacinate podnikat v
oblasti Zivotniho prostredi, jak date lidem védét
o vasem poslani a vasich produktech?

- Jakou propagacni strategii pouzijete?

- Existuji konkrétni strategie, které jsou
vhodnéjsi pfi uvadéni zeleného podniku na trh?
Vysvétlete svou odpovéd.

Krok 3:

Pro zodpovézeni téchto otazek pak facilitator
deset minut vede kratké brainstormingové

Projektor a obrazovka.

Notebook.

Pera a materialy pro
psani pozndmek pro
ucastniky.

Kopie-Powerpointové
snimky — M6-U1

Pro online lekci k zodpovézeni téchto otazek,
facilitator vytvofri Ctyfi mistnosti pro
samostatnou skupinu a nechad je psat odpovédi
na sdileny chat, a poté vedou kratkou
brainstorming diskusi po dobu deseti minut.
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sezeni. Zprostiredkovatel mlze napsat body
uvedené v tomto sezeni na flipchart nebo tabuli.

Na konci této ¢innosti budou Ucastnici znat
zakladni kroky, které budou muset dokoncit,
informovat o své marketingové strategii a také
budou moci vyjmenovat vyhody zelené
marketingové strategie.

Aktivita 3: Vypracovani marketingového planu

socialnich médii

Zprostiedkovatel vysvétli, co je marketingovy
plan socidlnich médii a co by mélo byt do tohoto
planu zahrnuto. Zprostfedkovatel za timto
ucelem predlozZi prezentaci aplikace PowerPoint.

Na zakladé této prezentace aplikace PowerPoint
muZze zprostfedkovatel dokondit nasledujici
kroky:

Krok 1:

Zprostredkovatel hovoti o dulezitosti vyuZivani
socialnich médii pro propagaci a pouzivani
snimk{ PowerPoint prezentace a hovofi o
digitalnim marketingu pro udrzitelné znacky.

Zprostredkovatel poté rozdéli skupinu do &tyr
mensich skupin. Kazda skupina bude mit stejny
ukol, precte si ¢lanek, ktery byl pfifazen k jejich

45 min

Tréninkové misto s IT
vybavenim a prostor
pro rozdéleni do
mensich skupin.

Flipchart nebo tabule a
fixy.

Projektor a obrazovka.
Notebook.
Pera a materialy pro

psani pozndmek pro
Ucastniky.

Zprostredkovatel sdili vlastni obrazovku a
hovofi podle snimk( aplikace PowerPoint, které
mohou Ucastnici vidét na svych obrazovkach.

Obrazovka sdileni snimk( aplikace PowerPoint

Zprostiredkovatel seskupuje ucastniky do &tyr
skupin a sdili odkaz od power-pointu k
prezkumu.

Kazda skupina sdili své nové napady se viemi
ostatnimi skupinami.
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skupiné, brainstormuji a upozorni na
nejzajimaveéjsi body, a pak predstavi své zjisténi
pro ostatni skupiny. Po celou dobu této ¢innosti
se vsem Ucastnik(im doporucuje, aby si zapsali
pozndamky k zadvérecné brainstormové diskusi se
vSemi tymy. VSechny odkazy na ¢lanky
naleznete ve snimku PowerPoint.

Zprostiedkovatel by mél vytisknout kopie ¢lank
pro vsechny cleny skupiny, pokud by chtéli kopii,
pokud ne, mohou pfistupovat ke vSem
informacim ze svych pocitacli nebo notebookd.

Zprostiredkovatel rozdéli tymy a necha je 15
minut Cist a spolupracovat.

Skupina Cislo 2 -Instagram

Skupina ¢islo jedna zhodnoti ¢lanek a bude
diskutovat o socidlni siti Instagram a o tom, jak
mohou efektivné vyuZivat tuto sit k propagaci
své znacky.

Skupina jedna si spolecné déla poznamky o
nejdllezitéjsich vlastnostech Instagramu pro
jejich podnikani a potencidlu, ktery by mohl mit
pro podporu jejich marketingové strategie,
kterou brzy predstavi dalSim skupinam.

Skupina Cislo 2 - Facebook

Kopie-Powerpointové
snimky — M6-U1
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Skupina dvé zhodnoti ¢lanek o dualeZitosti
facebookové stranky pro podporu jejich
zeleného podnikani.

Skupina by si méla spolecné délat poznamky o
nejdUleZitéjsSich rysech Facebooku pro jejich
podnikani a potencialu, ktery tato platforma ma
pro podporu jejich marketingové strategie,
kterou brzy predstavi dalSim skupinam.

Skupina ¢islo 3 — YouTube

Skupina Cislo tfi prezkouma desetistupriového
pravodce YouTube marketingem na podporu
jejich zeleného podnikani.

Skupina by si spolec¢né méla délat poznamky o
dosahu a dopadu YouTube jako marketingového
nastroje, o tom, jak mize podporovat jejich
podnikdani, a o potencidlu, ktery tato platforma
musi podporovat jejich marketingovou strategii,
kterou brzy predstavi dalSim skupinam.

Skupina Cislo 4 — Blog

Skupina Cislo ¢tyfi zhodnoti Blog marketing a jak
muZe byt obzvlasté efektivni pro zelené
podniky.

Skupina Ctyfti by si spole¢né méla délat
poznamky o potencialu blogli a mluvit pfimo ke
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své cilové skupiné, kultivovat nasledovniky a
podporovatele pro jejich napad zeleného
podnikani a potencial blogu podporovat jejich
marketingovou strategii, kterou brzy predstavi
dal$im skupindm. Skupina by také méla zvazit
usili potiebné k vedeni populdrniho blogu.

Krok 3:

Zprostiredkovatel by mél vSechny skupiny znovu
spojit a vyzvat kazdou skupinu, aby predstavila,
co se dozvédéla o téchto riznych platformach
socidlnich médii a jak mGzZe podpofit svou
marketingovou strategii pro své podnikani.
Zprostiedkovatel muzZe vzit na védomi a zapsat
hlavni body a doporuceni na flipchartu nebo
tabuli a vyzvat vSechny ucastniky, aby tyto body
vzali na védomi na podporu svého uceni.

V ramci navazujici ¢innosti by mél
zprostiedkovatel podporovat studujici v tom,
aby si precetli vSechny 4 ¢lanky v rdmci svého
samofrizeného uceni, aby mohli posoudit
vhodnost rGznych platforem pro sv(j vlastni
podnikatelsky napad.

Pro ukonceni tohoto workshopu muze
zprostiedkovatel provést kratké slovni zpétné
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vazby a podékovat vSem studujicim za jejich
aktivni ucast na workshopu.

Celkova doba trvani modulu

90 min

Jednotka 2: Budovdni povédomi o znacce a pouZzivani ekologickych propagacnich technik

Nazev modulu: Budovani povédomi o platformé socialnich médii a rozvoj online propagacnich strategii

Nazev jednotky: Budovani povédomi o znacce a pouzivani ekologickych propagacnich technik

Zprostiedkovatel zahdji workshop pfivitanim
vSech ucastnikd.

Zprostiredkovatel pak nastini zaméry a cile druhé
jednotky: Budovani povédomi o znacce a
uplatiovani ekologicky uvédomélych
propagacnich technik.

vybavenim.

Flipchart a fixy.

PFihlaSovaci list pro
dilnu.

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované Online pfizptisobeni navrhované osobni
materialy nebo aktivité
vybaveni
Otevreni workshopu: 5 min Tréninkové misto s IT | Pro realizaci tohoto workshopu online by mél

zprostredkovatel pozadat vSechny ucastniky,
aby zkontrolovali své internetové pripojeni a
ujistili se, Ze jejich mikrofony funguji a webové
kamery jsou zapnuté.

Tato ¢ast zahrnuje Cinnosti na
https://www.menti.com/
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Aktivita 1: Ledoborec ve stylu Emoji!

Facilitator se ptd skupiny:
e Jak se dnes mas?

Pozvéte ucastniky, aby se podélili o to, jak se
dnes citi s emoji nebo meme, aby je ukazaliv
chatu nebo na obrazovce. Zalezi na tom, kterou
platformu pouzivate. Je-li tento workshop
klasicky ve tfidé, jsou studenti vyzvani, aby si
sami nakreslili emoji na karti¢ku nebo barevnou
kartu poskytnutou zprostredkovatelem.

Zprostredkovatel poté zavede kolo ,,Ndhodna
otazka“.

Toto je ledoborec — ,,Poznej |épe své
vrstevniky”. V tomto ledoborci se studenti ptaji
¢lenl svého tymu na jednu nahodnou otdzku.
Napfriklad:
e Jaka je ta nejzbytecnéjsi véc, kterou
mate doma?
e Jakd by byla vase super schopnost,
kdybyste néjakou méli?
e Co by ted vSichni méli prestat délat?

Pera a materialy pro
psani poznamek pro
vSechny mladé
studenty.
Karticky nebo barevna
karta pro ¢innost
ledoborce

Projektor a
obrazovka.

Notebook.

Zde je seznam online nastroju, které Ize pouZzit k
prizplsobeni osobnich skolicich materiala:

e Skype: https://www.skype.com/en/

e Google Meet:
https://workspace.google.com/products

/meet/

e Whiteboard: https://whiteboard.fi/
e Mentimeter: https://www.menti.com/

V pfipadé, Zze workshop je klasicky — ustni
prezentace, nepotiebuje Zadny specialni
software.



https://www.skype.com/en/
https://workspace.google.com/products/meet/
https://workspace.google.com/products/meet/
https://whiteboard.fi/
https://www.menti.com/
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(Pro vice inspirace k otazkam muze
zprostredkovatel pouzit tento
odkaz:https://conversationstartersworld.com/g

ood-questions-to-ask/)

Aktivita 2: Jak vytvofrit ekoznacku

Zprostredkovatel stru¢né pfipomene, co
Ucastnici diskutovali a naucili se v posledni
jednotce, a pak je vybizi, aby zacali premyslet o
dllezitosti své znacky.

Zprostiredkovatel predstavuje snimek v
powerpointu a promitne toto kratké video
(1:48min):

e Co je Branding? Vysvétleni brandingu
e Branding
e https://www.youtube.com/watch?v=BXy

nUVYOMro
[
Zprostredkovatel pak vyzve Ucastniky, aby si
precetli tento ¢lanek o — Budovani silné znacky,
ktery zprostfedkovatel projektuje a ucastnici
mohou Cist spolecné (jeden po druhém) podle
odstavcli nebo jej zprostfedkovatel vytiskne a
tisténé Ucastnikdm.

poskytne v podobé

30 min

Vycvikové misto s IT
vybavenim.

Flipchart a fixy.
Pera a pozndmkové
materialy pro vSechny
mladé studenty.
Projektor a platno.

laptop

Kopie snimku aplikace
PowerPoint M6-U2.

Pristup k internetu
pro prehrdvani videa
YouTube

Pro lekce online pouzijte Skype nebo Google
meet.

U online lekci bude zprostfedkovatel posilat
video odkaz na chat a sdilet snimky ve sdileni
obrazovky pro viechny.

U online lekci zasle zprostiedkovatel odkaz
¢lankl na chat a pozada ucastniky, aby si jej
precetli.

Poté, co si kazdy precte ¢lanek, facilitator sdili
obrazovku pro vSechny s nazvy nékterych
odstavcl z tohoto ¢lanku.
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https://www.cheekymonkeymedia.ca/blog/buil

ding-a-strong-brand-10-essentials-you-cant-

ignhore/

Jakmile budou mit vSichni studujici moZnost si
¢lanek precist, mlze zprostiedkovatel fidit
skupinovou diskusi s odkazem na body
zvyraznéné na snimku aplikace PowerPoint.

Zprostredkovatel vysvétli, co je to znacka a co je
to ekologicka znacka, a pouzije snimek
PowerPoint.

V ndvaznosti na snimky aplikace PowerPoint
muze zprostiedkovatel skupiné poloZzit otazku:
e Jaky je rozdil mezi znackou a ekologickou
znackou?

To je jednoducha otazka, takze skupina by méla
byt schopna nabidnout napady rychle.
Zprostfedkovatel mze vzit na védomi hlavni
body na flipchartu nebo tabuli.

Zprostiredkovatel zada studujici, aby se podélili o
svou oblibenou znacku. Zprostredkovatel mlze
bud napsat odpovédi na flipchartu, nebo rozdat



https://www.cheekymonkeymedia.ca/blog/building-a-strong-brand-10-essentials-you-cant-ignore/
https://www.cheekymonkeymedia.ca/blog/building-a-strong-brand-10-essentials-you-cant-ignore/
https://www.cheekymonkeymedia.ca/blog/building-a-strong-brand-10-essentials-you-cant-ignore/
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listy formatu A4 vSem studujicim a pozdadat je,
aby do stfedu stranky napsali nazev své oblibené
znacky. Zprostfedkovatel pak pozada vsechny
studujici, aby wvytvofili myslenkovou mapu a
vyjmenovali 3 az 5 pfidavnych jmen, ktera
nejlépe vystihuji tuto znacku. Zde by se ucastnici
méli podivat, aby zd(raznili, jaké vlastnosti na
znacce obdivuji a proc je jejich oblibena.

Kdyz vSichni Uéastnici sdileji pfidavna jména o své
oblibené znacce, facilititor muaze  vést
skupinovou diskusi, aby zdGraznil nejpouzivanéjsi
pfidavna jména a brainstorming, proc jsou tyto
vlastnosti pro znacku dllezité a jestli jsou tyto
vlastnosti také ekologické. Pokud nejsou setrné k
Zivotnimu prostredi, mél by se zprostfedkovatel
zeptat skupiny, jak by mohly byt nahrazeny, aby
se staly Setrnymi k Zivotnimu prostredi? A jaky

dopad by to mohlo mit na image znacky?

Aktivita 3: Branding jako soucast vasi

30 min Tréninkové misto s IT

marketingové strategie

Zprostredkovatel zahajuje tuto ¢innost s
predstavenim tématu ,zelend marketingova
strategii“ s podporou snimku PowerPoint.

vybavenim.

Flipchart a fixy.

Pera a materialy pro
psani poznamek pro

Pokud je tento on-line,

zprostfedkovatel miize sdilet Mentimeter se

workshop

vsemi studujicimi, aby shromazdil jejich vstupy.

Pokud je tato <(cinnost on-line, maze

zprostiedkovatel pozadat vSechny ucastniky, aby
se podélili o svou oblibenou znacku v chatovaci
funkci on-line platformy, ktera je pouzivana, a
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Zprostredkovatel by pak mél skupinu rozdélit na
dvé mensi skupiny.

Zprostiedkovatel vysvétli, Ze pfi této Cinnosti
budou uUcastnici hrat roli ,majitele znacky” , kde
budou mit moznost premyslet o znacce, kterou
by chtéli rozvijet v ramci svého podnikani, a
vyzkouset si, jak bude znacka pfijata.

Zprostiedkovatel hovofi o eko znaéce a
prezentuje texty na snimku aplikace PowerPoint.
Studenti si délaji poznamky.

Dvé skupiny brainstormuji, jakd je eko-znacka,
kdo jsou jejich klienti a jak s nimi budou
komunikovat. Kazdd skupina predstavuje
jednoho potencialniho podnikatele, hraji si role,
Ze jsou znacka.

Skupiny prezentuji vysledky své brainstormové
diskuse a facilitdtor navrhuje, aby si studujici
zapisovali klicova slova souvisejici se ekologickou
znackou, ktera budou pouZivat pro svou
marketingovou strategii.

Po tomto brainstormingu by skupiny mély byt
schopny odpovédét:

vSechny mladé
studenty.

Projektor a
obrazovka.

Notebook.
Kopie

powerpointovych
snimkd M6-U2

sdileli pfidavna jména spojena s touto znackou.

Pouziva-li pro tuto ¢innost Padlet, mlize
zprostredkovatel pozadat vSechny ucastniky,
aby ,hlasovali“ nebo , dali like”
nejpouzivanéjsim pridavnym jméniim, a to
bude zakladem pro tuto skupinovou diskusi.
Facilitator sdili vlastni obrazovku pro vsechny se
snimky PowerPoints a hovofi o tématu.

Pro online verzi této lekce facilitator vytvofi dvé
mistnosti.
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e Jaky je vas cil?
e Jaké jsou vase hlavni marketingové cile?

Aktivita 4: Analytickd — Zakladni pohled na 15 min Skolici misto s IT Pokud délate tuto relaci online, facilitator by
problematiku vybavenim a prostor | mél nejprve sdilet ¢lanky s Uéastniky a poté
pro rozdéleni do poskytnout kazdému ¢lovéku ¢as na
Facilitator vyzyva ucastniky, aby si precetli mensich skupin; prezkoumani ¢lanku.
¢lanek o analytice socidlnich médii, aby ziskali
zakladni znalosti, facilitator projektuje ¢lanek a Flipchart a fixy;
néktefi studenti jej ctou.
Projektor a
Prectéte si tento ¢lanek, abyste méli zakladni obrazovka;
znalosti analytickych dovednosti:
https://hackernoon.com/the-importance-of-social- Notebook;
media-analytics-qy1g30gc
Pera a poznamky pro
Ucastniky;
Uzavieni workshopu 5 min Misto vycviku; Facilitator zada ucastniky, aby vyplnili formular
e Aby byl workshop uzavren, hodnoceni.

zprostredkovatel dékuje vSem Pera a poznamky pro

Ucastnikim za jejich ucast na sezeni a Ucastniky;

vede kratké slovni zpétné vazby.

Celkova doba trvani modulu | 90 min



https://hackernoon.com/the-importance-of-social-media-analytics-qy1q30gc
https://hackernoon.com/the-importance-of-social-media-analytics-qy1q30gc
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Modul 7 - Zpenézeni vaseho online podnikani

Jednotka 2: Jak vydélat penize online pro zeleny podnikatelsky ndpad

Nazev modulu: ZpenéZeni vaseho online podnikani

Nazev jednotky: Jak vydélat penize online pro zeleny podnikatelsky napad

Zprostiredkovatel zahaji workshop tim, Ze privita
vSechny Ucastniky a vyzve je, aby se zapojili do
¢innosti ledoborce.

Aktivita ledoborce: NemlzZete vydélavat
penize, kdyz nevite, odkud jsou.

e Zprostiedkovatel poskytne ucastnik(im
nazev zemé a pozada studujiciho, aby
urCil ménu této zemé. Tento odkaz lze
pouZit k nalezeni vSech zemi a jejich mén:
https://www.countries-ofthe-

world.com/world-currencies.html.

vybavenim a prostor
pro rozdéleni do
mensich skupin;
Flipchart a fixy;

Projektor a obrazovka;

Notebook;

Pera a poznamky pro
Ucastniky;

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované materidly | Online pfizplisobeni navrhované osobni
nebo vybaveni aktivité
Otevieni workshopu: 10 min Skolici misto s IT Lekce muze byt dorucena bud osobné, nebo

online prostrednictvim platforem, jako jsou
Teams nebo Zoom (Zoom: https://zoom.us/)

Studenti se vyzyvaji, aby identifikovali rizné
meény po celém svété. Tim, Ze si studenti nejsou
védomi rlznych mén po celém svété, by mohli
Cinit neinformovana finan¢ni rozhodnuti a
uvédomit si, Ze jejich rozhodnuti je bud'stalo,
nebo jim ziskalo znacné ¢astky penéz.

Cilem této ¢innosti je povzbudit studenty, aby
se motivovali k Ucasti na skupinovych aktivitach
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e C(Cilem tohoto ledoborce je naucit
studenty o dUllezZitosti mény a o tom, Ze
na celém svété existuje vice mén nez

téch, které znaji ve své domovské zemi.

Kopie powerpointové
prezentace M7-U1

a rozvijeli povédomi o dileZitosti pochopeni
skute¢né hodnoty penéz.

Aktivita 1: Jak vydélat penize online pro zeleny

80 min

podnikatelsky napad

Snimek 1: Uvod

e Facilitdtor prfedstavi prehled tématu.

Snimek 2: Co jsou penize v socidlnim podnikani?

e Facilitator vyzve ucastniky, aby definovali
penize v socidalnim podniku a zapisi
definice do flipcharta.

Online bila tabule, napfriklad
https://miro.com/online-whiteboard/,

Ize k tomu také pouzit.

e Facilitdtor pozve uUcastniky, aby sledovali

YouTube:
https://www.youtube.com/watch?v=rUr
KGENE9ME&feature=emb logo.

e Skupina se zapoji do diskuse o socidlnich

nasledujici video

investicich a urci pfiklady organizaci,
které ziskaly socidlni investice pro své
socialni podnikani.

Skolici misto s IT
vybavenim a prostor
pro rozdéleni do
mensich skupin;
Flipchart a fixy;
Projektor a obrazovka;

Notebook;

Pera a poznamky pro
Ucastniky;

Kopie powerpointové
prezentace M7-U1

Cilem této sekce je poskytnout studentim
potiebné znalosti, dovednosti a postoje, které
jsou pfipisovany vydélavani penéz online.

Lekce mGze byt dorucena bud osobné, nebo
online prosttednictvim platforem, jako jsou
Teams nebo Zoom (Zoom: https://zoom.us/)

Pro ¢innosti nebo diskuse, které vyZzaduiji, aby se
Ucastnici rozdélili do skupin, to Ize provést ve
fyzickém prostoru preskupenim mistnosti, nebo
online , breakout rooms”.

Kdyz jsou studenti pozadani, aby poskytli
definice, Ize to provést bud v nastaveni ucebny,
pomoci tabule, nebo pomoci online tabule, jako
je https://miro.com/online-whiteboard/.



https://miro.com/online-whiteboard/
https://www.youtube.com/watch?v=rUrKGENE9ME&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?v=rUrKGENE9ME&feature=emb_logo
https://zoom.us/
https://miro.com/online-whiteboard/
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Snimek 3: Sprava financi

e Zprostfedkovatel vyzve ucastniky, aby
diskutovali o prohlasenich na 3. snimku a
analyzovali dopady, které maji financni
rozhodnuti na socidlni a udrzitelné
obchodni modely.

Snimek 4: Al: Vyhodnotte sva rozhodnuti.

e Zprostredkovatel bude  informovat
studenty o tom, Ze je dllezZité zajistit, aby
mohli UspéSné spravovat své vlastni
finance, aby mohli spravovat finance
svého podnikani.

e Studenti budou sledovat aktivitu na
tomto snimku. Kdyz se studenti dostanou
do tym{ 3-4, budou mit 5 minut k diskusi.
Po uplynuti 5 minut se studenti vrati do
hlavni skupiny a jeden zastupce pfedstavi
své poznatky hlavni skupiné.

Snimek 5: Jak ziskat finanéni prostredky pro vase

socialni podnikani?

e Facilitator pozve ucastniky, aby sledovali
nasledujici video YouTube, a informuje je,
Ze video bude trikrat pozastaveno a bude

se konat relace Otazky & odpovédi:




Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

https://www.youtube.com/watch?v=ugT

kLBg80O9Y.
Aby se Ulastnici  zamysleli nad

pfipominkami a zapojili mladé studenty

do rozvoje dalSich znalosti, doporucuje se

zprostifedkovateli pozastavit video v

nasledujicich ¢asech:

o) 1'32: Diskutujte o tom, jaké tipy
pro fundraising a ziskavdni
financnich prostfedki mdte pro
socidlni podnikatele.

o) 2'57: diskutujte o tom, jak by mély
socidlni zacinajici podniky
pfistupovat  k  dobrocinnym

sbirkam.

o Konec videa: diskutujte o tom,
jaky typ financovdni byste si méli
vybrat.

Snimek 6: Aktivita 2: Jak mohu zacit vydélavat
penize?

Po zbytek zasedani se mladi studenti
rozdéli do dvojic, a to bud ve fyzickém
prostfedi, nebo v online "breakout
room".

Mladi studenti budou mit za ukol vytvofrit
S5minutovou prezentaci (s vyuZitim



https://www.youtube.com/watch?v=ugTkLBg8O9Y
https://www.youtube.com/watch?v=ugTkLBg8O9Y
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klicovych znalosti ziskanych z YouTube a
diskuse z obrazku 5), aby potencidlnim
investorlm predstavili svlj nadéjny
obchodni nadpad.

° Mladi studenti budou mit 20 minut na to,
aby vytvorili polo-skriptovou prezentaci,
kterou musi predlozit skupiné, kterd bude
klast otazky na zakladé jejich prezentace,
aby umoznila dalSi rozvoj dovednosti.

° Na snimku 6 jsou obecné otdzky, které
mohou mladi studenti sledovat.

Celkova doba trvani modulu 90 min

Jednotka 2: Financni pldnovadni pro online a socidlni ekologické podniky

Nazev modulu: Zpenézeni vaseho online podnikani

Nazev jednotky: Financni planovani pro online a socidlni ekologické podniky

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované Online pfizpasobeni navrhované osobni
materidly nebo aktivité
vybaveni

TN W Wissrgw?r
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Otevieni workshopu:

Facilitdtor otevira workshop pfivitdnim
vSech studentl a pozvanim k aktivité
ledoborce.

Aktivita ledoborce: Kdybych mél €XX.XX, Koupil

bych.

Facilitdtor zapoji studenty do rychlého
sledu otdzek a odpovédi, aby posoudil
jejich vnimani vydajl a Uspory penéz.
Facilitator zopakuje niZze uvedenou vétu a
zméni zvyraznéna slova na jméno jiného
Ucastnika a polozku, kterou by si koupili:
o Kdybych mél 1 €, koupil bych si
dim.
o Julie,je fada na tobé.
Mlady student musi poloZit stejnou
otazku jinému studentovi, ale zmeénit

hodnotu.
Aktivita konci, kdyz vSichni Ucastnici
promluvili. Pokud se tato cinnost

10 minut

Skolici misto s IT
vybavenim a prostor
pro rozdéleni do
mensich skupin;

Flipchart a fixy;

Projektor a
obrazovka;

Notebook;

Pera a poznamky pro
ucastniky;

Kopie powerpointové
prezentace M7-U2

Lekce mlze byt poskytnuta bud osobné, nebo
on-line prostfednictvim platforem, jako jsou
Team nebo Zoom (Zoom: https://zoom.us/)

Studenti jsou vybizeni k tomu, aby nevédomky
popsali své vnimani penéz a co by s nimi délali,
kdyby je méli.

Cilem této Cinnosti je povzbudit studujici, aby se
motivovali k Ucasti na skupinovych aktivitach.



https://zoom.us/
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odehrdvd online, facilitdtor by mohl
pozadat mladé studenty, aby se ztlumili a
dali hlasitost, jakmile promluvi. Tim
budou identifikovat vSechny ucastniky,
kteti jeSté neodpovédéli.

Cinnost 1: Finanéni pldnovani pro online a

70 min

socialni ekologické podniky

Snimek 1: Financ¢ni pladnovani pro online a socialni

zelené podniky

e Zprostfedkovatel predstavi mladym
studentim strucny prehled tématu a
pozada je, aby popsali, jak dulezité je
finan¢ni planovani v jejich Zivoté.

Snimek 2 — 4: Financéni planovani

e Zprostfedkovatel se zapoji do diskuse o
vyznamu finan¢niho planovani v nasich
Zivotech.

e Facilitdtor pozve ucastniky, aby sledovali

YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=Sc4

epSuDPQo a povzbudi mladé studenty,
aby identifikovali rtizné prvky finanéniho

nasledujici video

planu.
e Mladi studenti se budou Ucastnit Al na
snimku 4 po dobu 20 minut. Rozdéli se do

Skolici misto s IT
vybavenim a prostor
pro rozdéleni do
mensich skupin;

Flipchart a fixy

Projektor a
obrazovka;

Notebook;

Pera a poznamky pro
Ucastniky;

Kopie powerpointové
prezentace M7-U2

Cilem tohoto oddilu je poskytnout studujicim
potiebné znalosti, dovednosti a postoje, které
jsou prisuzovany financénimu planovani
ekologickych online a socidlnich podnikd.

Lekce mlze byt poskytnuta bud osobné, nebo

online prostrednictvim platforem, jako jsou
Team nebo Zoom

. (Zoom: https://zoom.us/)

Pro ¢innosti nebo diskuse, které vyZzaduiji, aby se
Ucastnici rozdélili do skupin, to Ize provést ve
fyzickém prostoru pfeskupenim mistnosti, nebo

TN W Wissrgw?r
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skupin po 3-4 Jcastnicich a budou
zkoumat spolec¢nost socidlniho podniku
ve svém okoli. Skupina by méla urcit, jak
spolecnost spravuje kazdy z aspektl na
obrazku, véetné 1. Akumulace, 2.
Ochrana, 3. Rist a 4. Zachovani. Mladi
studenti by méli delegovat jednoho
zastupce ze svého tymu, aby predlozZili
prehled o svych zjisténich hlavni skupiné.
Snimek 5: Cena vasich napadu

e Facilitdtor vyvold definici "nakladl " od
studentll a napiSe odpovéd bud na
elektronickou tabuli / chatovaci zafizeni,
nebo flipchart.

e Facilitator predstavi mladym studentlim
nasledujici nastroj pro rozpoctovani:
https://www.mabs.ie/en/how_we help/

debt and budgeting tools/mabs budge

ting.html které jim mohou pomoci
spravovat kratkodobé a dlouhodobé
finance jejich socidlniho podnikani a v
prabéhu c¢asu prehodnocovat jejich
finanéni rozhodnuti.

Snimek 6: Jak "ocenit" svlij ndpad

on-line zfizenim vyhrazenych , odpocinkovych
mistnosti”.

Kdyz jsou studenti pozadani, aby poskytli
definice, Ize to provést bud v nastaveni ucebny,
pomoci tabule, nebo pomoci online tabule, jako
je https://miro.com/online-whiteboard/.



https://www.mabs.ie/en/how_we_help/debt_and_budgeting_tools/mabs_budgeting.html
https://www.mabs.ie/en/how_we_help/debt_and_budgeting_tools/mabs_budgeting.html
https://www.mabs.ie/en/how_we_help/debt_and_budgeting_tools/mabs_budgeting.html
https://miro.com/online-whiteboard/
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Facilitator vyzve ucastniky, aby definovali
pfimé a nepfimé naklady, pokud tak jiz
neucinili.

Pozve Ucastniky ke sledovani
nasledujiciho  videa na  YouTube:
https://www.youtube.com/watch?v=MC
077Pe9Xaq.

Snimek 7: Aktivita 2: Jste pfipraveni vydélat

néjaké penize?

Zprostiedkovatel predlozi studentim
fiktivni dkol, ktery musi reprezentovat
potieby mistniho podniku a vypracovat
pro né strategii nakladd.

Mladi studenti by méli zahrnovat pfimé a
nepfimé naklady, dlouhodobé cile a
ocekavani, kde mohou usetfit penize.
Mladi studenti budou mit 20 minut na
vyzkum jednoho z mistnich podniku
poskytovanych na snimku 7, aby ziskali
realistické naklady.

Po uplynuti 20 minut musi mladi studenti
predlozit sva zjisténi hlavni skupiné.



https://www.youtube.com/watch?v=MC077Pe9XaQ
https://www.youtube.com/watch?v=MC077Pe9XaQ
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Uzavieni workshopu 10 min Misto tréninku PFi hodnoceni kvality tohoto workshopu online

e Aby byl seminar ukoncen, facilitator Pera a poznamky pro | jsou facilitatofi vyzvani, aby s Ucastniky vytvofili
vyzve Ucastniky, aby vyplnili online ucastniky a sdileli online formular hodnoceni.
formuldf hodnoceni, ktery Ize vyvinout Kopie formulare
pomoci: https://www.google.com/forms. hodnoceni

e Facilitator pak dékuje vsem ucastnikim
za aktivni Ucast na zasedani a uzavira
workshop.

Celkova doba trvani modulu 90 min

Modul 8 — Online Podnikani v siti

Jednotka 1: Jak zapojit a ovlivnit priznivce

Ndazev modulu: Online podnikani Networking

Nazev jednotky: Jak zapojit a ovlivnit pfiznivce

Popis vzdélavacich aktivit Trvani PoZadované materidly | Online pfizpGsobeni navrhované osobni
nebo vybaveni aktivité
Otevreni workshopu: 10 min Skolici misto s IT Tato ¢innost mUze probihat bud on-line, nebo
vybavenim a prostor | osobné.
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Ledoborce: Co mas na hlavé?

Zprostiredkovatel otevie workshop tim,
Ze privita vSechny mladé studenty a vyzve
je, aby se zapojili do ¢innosti ledoborce.

Zprostredkovatel vyzve ucastniky, aby
nasli predmét v jejich blizkosti, jako je
pouzdro na tuzky nebo knihu, kterou
budou pouZivat jako , klobouk”.
Zprostredkovatel poloZi ucastnikim radu
otazek, které podporuji téma dnesni
lekce ,,online vytvareni siti podnikateld”.
Kdyz facilitdtor fekne prohlaseni,
studujici umisti objekt nad hlavu, aby
odpovédéli ano.

pro rozdéleni do
mensich skupin;

Flipchart a fixy;

Projektor a obrazovka;

Notebook;

Pera a poznamky pro
ucastniky;

Kopie powerpointové
prezentace M8 — U1

Studenti jsou vybizeni k tomu, aby si ve svém
okoli nasli néco, co si umisti na hlavu. Pokud
jsou ve svém domé, mohli by si vybrat pfedmét,
jako je klobouk nebo $ala, nebo moznd néco
trochu naroc¢néjsiho, Ze mohou balancovat na
hlavé a délat ¢innost interaktivnéjsi a

Cilem této Cinnosti je povzbudit studujici, aby se
motivovali k U¢asti na skupinovych aktivitach.

Jednotka 1: Jak zapojit a ovlivnit pfiznivce

80 min

Snimek 1: Uvod

Snimek 2: Co zapojuje ostatni?

Zprostredkovatel vyzve ucastniky, aby
prezkoumali nazev workshopu ,Jak se
zapojit a ovlivnit podporovatele”

Facilitator pozada ucastniky o definici "zapojeni
ostatnich" a napise definice poskytnuté
sdilenému chatu nebo tabuli nebo

Skolici misto s IT
vybavenim a prostor
pro rozdéleni do
mensich skupin;
Flipchart a fixy;

Projektor a obrazovka;

Notebook;

Cilem této sekce je poskytnout studentim
potfebné znalosti, dovednosti a postoje
potrebné pfi zapojeni a ovliviiovani pfiznivcl
online i offline.

Lekce mUze byt doruc¢ena bud osobné, nebo
online prostrednictvim platforem, jako jsou
Teams nebo Zoom (Zoom: https://zoom.us/)

Pro aktivity nebo diskuse, které vyzaduji, aby se
ucastnici rozdélili do skupin, to Ize provést ve
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prostfednictvim on-line tabule
https://miro.com/online-whiteboard/.

Facilitator pozve vSechny mladé studenty, aby
se podivali na toto video YouTube:
https://www.youtube.com/watch?v=256hluHbp
20.

Snimek 3: Diskuse

° Video YouTube na predchozim snimku
funguje jako odrazovy mustek pro diskusi
na snimku 3.

. Skupina bude na této cinnosti pracovat

spolené a zkoumat priciny a feSeni
tohoto problému.

° Cilem této aktivity je povzbudit mladé
studenty, aby prozkoumali vyznam toho,
jak se online nasledovnici mohou vzboufit
proti znacce, ustoupit proti ni nebo
sledovat pozitivnéjsi aktivity, jako je
dodrzovani ritudld, strategické
dodrZovani predpis(, angazovanost.

Snimek 4: Aktivita 1: Jak se zapojujete do

kontaktu s ostatnimi?

° Facilitdtor pozada ucastniky, aby se
rozdeélili do skupin po 3-4 Ucastnicich. To

Pera a pozndmky pro
ucastniky;

Kopie powerpointové
prezentace M8 — U1

fyzickém prostoru preskupovanim mistnosti
nebo online zfizenim vyhrazenych mistnosti.

Kdyz jsou studenti pozadani, aby poskytli
definice, Ize to provést bud'v prostredi tridy,
pomoci tabule nebo pomoci online tabule, jako
je https://miro.com/online-whiteboard/.



https://miro.com/online-whiteboard/
https://www.youtube.com/watch?v=256hluHbp2o.%20
https://www.youtube.com/watch?v=256hluHbp2o.%20
https://miro.com/online-whiteboard/
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Ize provést ve fyzickém prostoru nebo na
online "breakout rooms".

. Uéastnici budou mit 5 minut na to, aby
spolu diskutovali o otdzkach na snimku
4,

° Po 5 minutdch se mladi studenti vrati do
hlavni skupiny a predstavi své poznatky
skupiné.

° Cilem této cinnosti je identifikovat
potencialni prekazky pro zapojeni
potencialnich online follower( -
nasledovnik( a urcit strategie, které lze
zavést k prekonani téchto vyzev.

Snimek 5: Ovlivhovani lidi kolem vas

. Facilitator vyzve ucastniky, aby popsali,
jak vyuZivaji své klicové dovednosti a
kompetence s cilem zvysit povédomi o
novych udrzitelnych on-line podnicich.

° Zprostredkovatel bude ziskavat odpovédi
na tabuli, a to bud pomoci online
platformy nebo fyzické tabule.

o Po této diskusi facilitator vyzve ucastniky,
aby popsali klicové rysy, které jim
umoznily ovlivnit své vrstevniky.
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. Skupina bude diskutovat o tipech
uvedenych na snimku 5 a podle potieby
prida / odstrani.

Snimek 6: Aktivita 2: Jste rozeny influencer?

. Na zakladé citace na snimku 6 z:
https://climate.nasa.gov/scientific-
consensus/, facilitator rozdéli ucastniky
do skupin po 3 osobdch.

° Kazdd osoba by se méla stfidat, aby
diskutovala o klicové nabidce poskytnuté
po dobu 2 minut. Zatimco jeden student
mluvi, jiny naslouchd a druhy pozoruje
proces.

° Cilem této Cinnosti je upozornit studenty
na pripadné nedostatky v dovednostech,
které mohou mit pfi ovliviovani a
vyjedndvdni o ndpadech se svymi
vrstevniky.

° Poté, co se kazda osoba zapoji do kazdé
role, skupina se predstavi zpét do hlavni
skupiny a predstavi skupiné své slabiny a
silné stranky.

Snimek 7: Diskuse

° Na zakladé zpétné vazby poskytnuté
béhem ¢innosti 2 facilitdtor vyzve mladé



https://climate.nasa.gov/scientific-consensus/
https://climate.nasa.gov/scientific-consensus/
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studenty, aby se podélili o osobni pribéhy
o vyzvach, kterym celili pfi ovliviiovani
svych vrstevnikd.

° Cilem této diskuse je vytvofit bezpecnou
atmosféru, v jejimz dusledku mohou
mladi studenti diskutovat o téchto
vyzvach a identifikovat reSeni téchto
vyzev do budoucna.

Snimek 8: Aktivita 3: Vnimava banda

° Facilitdtor vyzve Ucastniky, aby spojili své
napady a znalosti a vytvofili socidlni
podnikatelsky ndpad. Na tuto cinnost
budou mit 20 minut.

. Aby to bylo narocnéjsi, facilitator by mohl
dat studenty s rlznymi typy osobnosti do
skupiny, aby je povzbudil k diskusi,
spolupraci a reseni problému spolecné.

. Po uplynuti 20 minut skupina mladych
studentd nominuje jednoho mluvéiho,
aby skupiné reprezentoval jejich napad.

° Vsichni ostatni ¢lenové skupiny budou
klast otazky, podobné tomu, co by bylo
nalezeno na socialnich médiich.

Celkova doba trvani modulu 90 min
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Jednotka 2: Budovdni ndsledujicich online a offline — uvod do vytvdreni siti pro mladé podnikatele

Nazev modulu: Online podnikani Networking

Nazev jednotky: Budovani nasledujicich online a offline — Uvod do vytvareni siti pro mladé podnikatele

vSech mladych studentll a pozvanim, aby
se pripojili k ¢éinnosti ledoborce.

Diskuze a nazory uZivatell na téma: Jak vas

zména klimatu nebo extrémni pocasi pribliZily

ostatnim?

S cilem povzbudit mladé studenty, aby se zacali
zamyslet nad tématem lekce, bude
zprostredkovatel klast nasledujici otazku" jak
vas zména klimatu nebo extrémni pocasi
pribliZily ostatnim?".

Mladi studenti dostanou 1 minutu na
rozmyslenou nad timto prohlasenim a kazdy z
nich bude pozadan, aby skupiné predstavil své
realizace.

pro rozdéleni do
mensich skupin;

Flipchart a fixy;

Projektor a
obrazovka;

Notebook;

Pera a poznamky pro
Ucastniky;

Kopie powerpointové
prezentace M8 — U2

Popis vzdélavacich aktivit Trvani Pozadované Online pfizplisobeni navrhované osobni
materialy nebo | aktivité
vybaveni

Otevreni workshopu: 10 min Skolici misto s IT Tato ¢innost mlze probihat online nebo

o Facilitator otevird workshop pfivitanim vybavenim a prostor | osobné.

Cilem této aktivity je povzbudit studenty, aby se
motivovali k ucasti na skupinovych aktivitach.
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Aktivita 2:
Snimek 1: Uvod
° Facilitator

vyzve ucastniky,  aby

prozkoumali nazev relace.

Snimek 2: Co je networking?

e Facilitdtor pozddd mladé studenty o
definici "vytvareni siti - networkingu" a
napisSe definice poskytované do sdileného
chatu nebo tabule nebo prostfednictvim
online tabule https://miro.com/online-

whiteboard/.

e (Cilem tohoto snimku je urcit klicové

pojmy, jako je "cold calling - studené
volani", "sité - networks" a "uZitecné
sité".
e Facilitator pozve ucastniky, aby sledovali
a diskutovali o videu
YouTube:
https://www.youtube.com/watch?v=cA

dMeZhR3s&feature=emb logo&ab chan
nel=jobactive.

nasledujicim

Snimek 3: Al: Dejte se tam

70 min

Skolici misto s IT
vybavenim a prostor
pro rozdéleni do
mensich skupin;

Flipchart a fixy;

Projektor a
obrazovka;

Notebook;

Pera a poznamky pro
Ucastniky;

Kopie powerpointové
prezentace M8 — U2

Cilem této sekce je poskytnout studentim
potiebné znalosti, dovednosti a postoje
potfebné pfi zapojeni a ovliviiovani pfiznivcl
online i offline.

Lekce mGze byt dorucena bud osobné, nebo
online prostfednictvim platforem, jako jsou
Teams nebo Zoom (Zoom: https://zoom.us/)

U aktivit nebo diskusi, které vyzaduji, aby se
Ucastnici rozdélili do skupin, to Ize provést ve
fyzickém prostoru preskupovanim mistnosti
nebo online zfizenim vyhrazenych "breakout
rooms".

Pokud jsou studenti pozadani, aby poskytli
definice, Ize to provést bud' v prostredi tridy,
pomoci tabule nebo pomoci online tabule,
napriklad https://miro.com/online-

whiteboard/.



https://miro.com/online-whiteboard/
https://miro.com/online-whiteboard/
https://www.youtube.com/watch?v=cA_dMeZhR3s&feature=emb_logo&ab_channel=jobactive
https://www.youtube.com/watch?v=cA_dMeZhR3s&feature=emb_logo&ab_channel=jobactive
https://www.youtube.com/watch?v=cA_dMeZhR3s&feature=emb_logo&ab_channel=jobactive
https://zoom.us/
https://miro.com/online-whiteboard/
https://miro.com/online-whiteboard/
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e Pomoci fyzickych skupin nebo online
,breakout rooms” by mél facilitator
vytvorit skupiny 3 — 4 ucastnikd.

e Cilem této Cinnosti je povzbudit mladé
studenty, aby se pustili do zasad
vytvareni siti a identifikovali 5 kli¢ovych
faktd o kazdém clenovi skupiny.

e Jeden mlady student by mél predlozit sva
zjisténi hlavni skupiné a byt dotazan, jak
lze tyto skutecnosti vyuzit k budovani a
rozvoji podnikatelského usili.

Snimek 4: RUznd networkingova média

° Facilitdtor vyzve mladé studenty, aby
identifikovali co nejvice networkingovych
médii, o kterych védi.

° Aby mladi studenti mohli rozvijet své
klicové dovednosti v oblasti vytvareni siti
- networkingu, mél by je zprostfedkovatel
pozadat, aby identifikovali vyhody kazdé
platformy / média pro vyvoj feSeni v
oblasti klimatu.

Snimek 5: Jak se setkdvate s ostatnimi lidmi?

e Mladi studenti se rozdéli do dvojic a
budou zkoumat tfi vyroky na snimku 5.
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e Mladi studenti predstavi sva zjiSténi zpét
do hlavni skupiny.

Snimek 6: Prace a spoluprace s ostatnimi

e Zprostredkovatel vyzve ucastniky, aby
popsali své emoce a pocity vici konfliktu
a prozkoumali jeho roli v procesu
vytvareni siti.

e Facilitator pozve ucastniky, aby sledovali
nasledujici video YouTube:
https://www.youtube.com/watch?v=PBk
DdWzXTO0 a diskutovali o vyhodach
feSeni konfliktu.

Snimek 7: A3 MUZeme to opravit?

° Mladi studenti se rozdéli do skupin po 3-
4 (castnicich a 20 minut budou vytvaret
2minutového scénare hrani roli, ktery
zkouma konflikty, zejména pfi vytvareni
kontaktl s ostatnimi.

° Kazda skupina predstavi svlj scénar
hlavni skupiné.

Uzavieni workshopu 10 min Misto tréninku Pfi hodnoceni kvality tohoto workshopu on-line
e Aby byl seminarf ukonéen, facilitator Pera a pozndmky pro | jsou zprostifedkovatelé vybizeni k tomu, aby
vyzve Ucastniky, aby wvyplnili online ucastniky vytvorili a sdileli online formuldf hodnoceni s
ucastniky.
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formulaf hodnoceni, ktery lze vyvinout
pomoci: https://www.google.com/forms.

e Facilitdtor pak dékuje vsem ucastnik(im
za aktivni Ucast na zasedani a uzavirad
workshop.

Kopie formulare
hodnoceni

Celkova doba trvani modulu

90 min



https://www.google.com/forms
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Nasledujici listy aktivit jsou k dispozici na podporu nékterych aktivit uvedenych v
kombinovanych planech lekci. Listy aktivit jsou uvedeny pouze v nékterych planech lekci,
ale powerpointy, které budou doprovazet kazdy plan lekci, najdete na webovych strankach
projektu Reeni neni znedisténi na tomto odkazu:
https://solutionnotpollution.eu/Czech/training.html

Modul 1 — Uvod do online a socidlniho podnikani

. Zavedeni online a socidlniho podnikani v zeleném podnikatelském
Nazev modulu
kontextu

Nazev jednotky | Uvod do socidlniho podnikéni

: .. Rozvijejte svij napad na : .
Nazev aktivity oo . Kod aktivity A2.1
socialni podnikani
Listy aktivit
Typ prostiedku Typ uceni Smiseny
(AS)
- Identifikace socialnich
- problému
Doba trvani )
aktivity 45 minut Vysledek - Postupujte podle
uceni pokyn(, abyste vyvinuli
myslenku socidlniho
podnikani a otestovali ji
Cil ¢innosti - Nabidnout mladym lidem pfilezitost zamyslet se nad vyznamem

»Zeleného” socidlniho podnikdni ve srovnani s tradi¢nimi formami
podnikani.

- Poskytnout mladym lidem praktické dovednosti, rozvinout
myslenku zeleného socidlniho podnikani a otestovat ji, nez prikroci
k jeji realizaci.

N ks ‘ Atd aadd _ 0 g
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Materialy - -Pera a poznamkové materialy
potrebné pro - -Laptop a pfipojeni k internetu v pfipadé, Ze je ¢innost realizovdna
aktivitu .
online
Podrobné K dokoncéeni této Cinnosti by mél facilitator vést ucastniky nasledujicimi
pokyny kroky:
Krok 1:

Zacnéte brainstormingem a identifikaci co nejvice socidlnich problému
spojenych s Zivotnim prostiredim.

Zapiste si je.

Krok 2:

Vyberte jeden z identifikovanych socialnich problémd, s kterym jste

nejvice obezndmeni, nebo to pro vas osobné znamena nejvice, a zapiste si
ho:

Krok 3:
Odpovézte podrobné na nasledujici otazky:

(1) Jaky je socidlni problém?

e Kdo trpi v dlsledku tohoto problému?

e Cim trpi ajak?

e Kdo zpUsobuje tento problém?

e Kolik lidi je postizeno?

e Kde jsou tito lidé a jak jsou geograficky distribuovani?

(2) Jaké je reSeni socidlniho problému?

. Jak podnik problém zmirni?

° Kdo a kolik z nich bude mit prospéch?
. Jaké budou naklady?

° Jak budou generovany pfijmy?

(3) Jaky rozdil by méli pfijemci udélat pfi feSeni problému?
. Jaké zmény chovani jsou od ptijemcl vyzadovany?
° Jak obtizné je ovlivnit tyto zmény chovani?

(4) Dalsi otazky, které je tfeba zodpovédét:

Lze tuto myslenku realizovat?

N ks ‘ Atd aadd _ 0 g
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° Jaka je jeho velikost na trhu?

° MuUZe tato myslenka pfinést vice prijmu nez jeji vydaje?

. Mate pfistup k prostfedkdm potfebnym k Uspésné implementaci
tohoto obchodniho napadu?

Modul 2 - Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro Uspésny online obchod pro mladé

podnikatele

Nazev modulu

Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro uspésny online obchod pro

mladé podnikatele

Nazev jednotky | Kreativni mysleni pro mladé podnikatele
Nazev aktivity Zvyste svou kreativitu Kdd aktivity A2.1
. Listy aktivit .. .
Typ prostredku Typ uceni Smiseny
(AS)
Postupujte podle pokynd,
., abyste se dozvédéli, jak
Doba trvani , v .
L. . Vysledek pouzivat metodiku
aktivity 70 min .. ) ) L
uceni designového mysleni
Implementace rGznych
metod napadovani
Cil ¢innosti Tato aktivita:
o Nabizi mladym lidem pfileZitosti k zamysleni nad vyzvami, kterym by
mlady online zeleny podnikatel mohl celit
e Poskytuje mladym lidem praktické dovednosti, zvySuje jejich kreativitu
a je schopen najit inovativni feseni jejich obchodnich problému.
AR e Pera a materidly pro psani poznamek
potiebné pro
aktivitu e Pfipojeni k notebooku a internetu v pfipadé, Ze je aktivita

implementovana online
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Podrobné
pokyny

K dokonéeni této ¢innosti by mél zprostfedkovatel ucastniky provést témito
kroky:

Krok 1:

Zacnéte brainstormingem a identifikaci znacky vasi nové zalozené "zelené"
online spolecnosti a jejiho ucelu.

Zapiste si je.
Krok 2:

Dodrzovanim poskytnutych pokyn( a procesem designového mysleni
prichazite s kreativnim a inovacnim feSenim prohldseni o problému: "Jak
prilakat a zapojit co nejvice lidi na webové stranky nasi spole¢nosti?"

Design Thinking Process

Understand

Empathize
Empatie: Sledujte, angazujte se a ponorte se do cilové skupiny, které vase
spolec¢nost slouzi. Pomoci Mapového platna empatie zjistéte co nejvice
informaci tykajicich se vasi cilové skupiny a jejiho chovani v jejich kazdodennim
Zivoté.
Zdroj: http://qamestorming.com/wp-content/uploads/2017/07/Empathy-
Map-006-PNG.png

Definujte: Transformujte sva zjisténi/pozorovani jejich analyzou a syntézou na
skutecné potieby/problémy a postfehy definovanim svého problémového
prohlaseni. Poc¢atecni problémové prohlaseni znélo ,,“Jak ptilakat a zapojit co
nejvice lidi na webové stranky nasi spole€nosti?” Pomoci nasledujici Sablony
prijdete s aktualizovanym prohldsenim o problému, které vdm pom(ze vyresit
problém, kterému vase spolec¢nost Celi.
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Target group

Needs a way

Problem/need

Because (or «but...» or «as it turned out...»

Conclusion-insight

Predstavit si: Najdéte, co nejvice napadd, jak pfijit s kreativnim resenim
vasSeho problému. Béhem této faze musite hledat kvantitu a ne kvalitu, abyste
nasli revolu¢ni designové alternativy.

Tri ideové metody, které mlzete poutzit, abyste pfisli s co nejvice napady, jsou
nasledujici:
e Napiste 20 otazek pro prohlaseni o problému zacinajici nasledujicimi
slovy:
Jak mlzeme...
Coje...
Mohl bych...
Je tam...
Pokud...

O O O O O

e ZapisSte si 20 odpovédi pro status problému. To by mélo byt naroc¢né a
trochu obtizné!

Zeptejte se sami sebe: Existuje néjaky zplsob, jak tyto myslenky/ prani
realizovat?

TN W WWissrgw?r
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Pouzijte jedno slovo z téch, které nasleduji, a zkombinujte je se slovy, kterd jsou
relevantni pro status problému.

o) Inteligentni
o Rychlost

o Vzdélavaci

o Informativni
o Digitalni

Prototyp: pretvorte svlij ndpad na hmatatelny produkt. Prototyp je zmensena
verze produktu; simula¢ni nebo ukazkova verze, kterd vam umozni vyzkouset
a navrhnout vas ndpad pred investovanim ¢asu a penéz do vyvoje produktu.
Prototypy jsou k dispozici ve vSech rlznych tvarech a velikostech, od
jednoduchych papirovych model(i az po plné funkéni, interaktivni digitalni
prototypy.

MuZete nacrtnout svij ndpad, nebo muzZete pouZit storyboard, nebo mlzete
pouzit nékteré dostupné materidly, abyste pfisli s hmatatelnym zndzornénim
svého napadu, ktery vytesi problém vasi spole¢nosti.

Test: otestovat prototyp s cilovou skupinou, zda jste na spravné cesté,
pozadat o zpétnou vazbu a navrhy, které by mohly pomoci rozvijet myslenku
dale. Hledani zpétné vazby a provadéni zmén nebo zlepSeni pomaha pfi
teambuildingu. Budete testovat a prezentovat svij prototyp, své kreativni
reSeni problému celé skupiné. Pfipravte si pétiminutovou prezentaci, kterd
bude obsahovat vSechny potrebné relativni informace, aby ostatni Gcastnici
mohli vystupovat v roli ,,cilové skupiny”, abyste pochopili, jak planujete vyresit
problém, kterému celite. PredloZte je spole€nosti, prohlaseni o problému a
feSeni.

Krok 3:

Predstavte své reseni cilové skupiné!

Nazev modulu

Kreativni mysleni, iniciativa a sebevédomi pro Uspésny online obchod pro
mladé podnikatele

Nazev jednotky

Rozvoj smyslu pro iniciativu a sebevédomi pro mladé podnikatele

Nazev aktivity

Vysledkova hvézda Kod aktivity A2.1
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Listy aktivit
Typ prostiedku Typ uceni Smiseny
(AS)
Doba trvani , - lekiajte jasnou predstavu o
aktivity 15 min Vysledek sobé
uceni - Naucte se hlavni rysy
sebevédomych lidi
Cil ¢innosti Tato ¢innost pomdaha ucastnikim posoudit se ohledné hlavnich vlastnosti
sebevédomi v podnikatelském kontextu a zadit provadét zmény tim, Ze jim
poskytne jasnou predstavu o cesté k Uspéchu.
Materialy - Pera a materialy pro psani poznamek
potFebné pro - Pfipojeni k notebooku a internetu v pfipadé, 7e je aktivita
aktivitu

implementovana online

Step-by-step
instructions

Hvézda pokryva Sest hlavnich ryst sebevédomych podnikatel(. Pro kazdou z
téchto vlastnosti existuje pétibodova stupnice, ktera méfi, kde je nékdo na
cesté k sebevédomi. Ohodnotte se na zakladé perspektivy, kterou mate na
sebe, takto:

1. Nemam vibec tuto vlastnost.
2. Mdm tuto vlastnost néjak

3. Mdm tuto vlastnost.

4, Mam tuto vlastnost v hojnosti
5. Jsem vynikajici k této vlastnosti
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| listen more
than | speak
5
M
| don’t fear I help others when
being wrong asked
Y = + ; K
1
N v
vy ? N
“ 1 a
< ) “
| say “No” and set firm y : .
boundaries for how the lam Wl||'lng to take
others treat me. risks
v
5
I ask for help
when | need it

Modul 3 - Generovani a vyhodnocovani vaseho online napadu na podnikani v oblasti
Zivotniho prostredi
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Aktivita 2: Poznejte svou cilovou populaci: Sablona Persona

Jméno Vék Obraz

(Najdéte obrazek bez
autorskych prav, ktery
ilustruje vasi osobnost,
napftiklad na FlickR)

Rodinny stav Financni situace Omezeni/snizeni hodnoty
Konicky Charakterové rysy Uzivani technologii
Motivace Potieba Frustrace (problém, ktery

chcete vyfresit)
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Nasledujici vysledky uéeni byly nastaveny tak, aby formalizovaly proces uéeni pro mladé lidi, ktefi provadéji tento uc¢ebni plan. Po UspéSném

dokonéeni modull on-line a socialnich vzdélavacich program( by mladi lidé méli mit moZnost dosdhnout téchto vysledk( uceni:

Téma modulu a jednotky

Predstaveni online podnikani a
socialni podnikani

Jednotka 1: Uvod do online
podnikani

Jednotka 2: Uvod do socidlniho
podnikani (v kontextu Zivotniho
prostiedi)

Znalost

Na konci tohoto modulu méli
Ucastnici ziskat:
- Zakladni znalosti online
podnikani
- Zdakladni znalosti o
potencidlu on-line
podnikani — jak se
mUze lisit a pouzivat
- Zakladni znalosti
socialniho podnikani
- Zéakladni znalosti o tom,
jak jej Ize pouzit a
aplikovat
- Zakladni znalost ekologickych
dudsledkd, které mohou mit.

Dovednosti

Na konci tohoto modulu by
Ucastnici méli mit moznost:

- Kriticky analyzovat své
podnikatelské plany v
ekologickém formatu

- Poutzivat nové triky, aby
zajistili efektivni
spolecnost

- Urcit novy zpUsob, jak se
zaméfit na zalozeni
ekologické spolecnosti

- Diskutovat o tématu
socialniho a online

podnikani

Postoje

Na konci tohoto modulu by

ucastnici méli mit moznost:

Uvédomit si ekologicky
dopad pfi realizaci
napadu

Pochopit, jak nemusi byt
online podnikani
prekazkou

Otevrit se k objevovani
nového zplsobu
podnikani
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Kreativni mysleni, iniciativa a

sebevédomi pro
uspésny online obchod

Jednotka 1: Odemykdani vaseho
tvirciho potencialu (kreativni
mysleni pro mladé podnikatele)

Jednotka 2: Rozvoj smyslu pro
iniciativu a sebevédomi pro mladé
podnikatele

Na konci tohoto modulu méli

ucastnici ziskat:

Zakladni znalosti o tom,
jak rozvijet nékolik
napadl a prileZitosti k
vytvareni hodnoty,
vcetné lepSich reseni
stavajicich i novych
vyzev

Zakladni znalosti o tom,
proc je dulezité, aby
podnikatelé prevzali
iniciativu.

Zakladni znalosti o tom,
jak rozvijet dovednosti
kreativniho mysleni
Zakladni znalosti o tom,
jak zlepsit smysl pro
iniciativu

Zakladni znalosti o tom,
pro¢ sebevédomi
pomaha vytvaret
podnikani

Na konci tohoto modulu by

ucastnici méli mit moznost:

Aplikovat kritické
mysleni na rozvoj
udrZitelného podnikani
Iniciovat procesy, které
vytvareji hodnotu a
zabiraji vyzvy

Jednat a pracovat
nezavisle

Véfit ve svou schopnost
ovliviiovat priibéh
udalosti

Na konci tohoto modulu by
Ucastnici méli mit moZnost:
- Jednat autonomné a
vytvofit online podnikani
- Uvédomit si potiebu
budovat sebevédomi
- Jednat na inovativnich
napadech
- Umeét se poucit z
udalosti, nezdaru a
docasného selhani
- Ochota rozvijet kreativni
a ucelné napady
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Generovani a vyvhodnocovani vaseho

Na konci tohoto modulu méli Na konci tohoto modulu by Na konci tohoto modulu by

napadu s ekologickym podnikanim Ucastnici ziskat: Ucastnici méli mit moznost: Ucastnici méli mit moznost:

online

Jednotka 1: Generovani

podnikatelskych ndpad( pro online a

socialné zelené podniky

Jednotka 2: Testovani a hodnoceni
vaseho podnikatelského ndpadu

Zakladni znalosti o tom,
jak vytvaret online a
socialni
environmentalni
podnikatelské napady
Zakladni znalosti o tom,
jak generovat
hodnoceni online a
socialnich
environmentalnich
podnikatelskych
napadd

-Zakladni znalosti o
tom, jak realizovat
ziskané znalosti

Rozvijet vizi, jak proménit
myslenky v iny
Uplatfiovat nové
dovednosti pro
hodnoceni efektivity
podnikani

Postupovat podle ndvrhu
a vytvofit novy produkt

Mit ocenéni své
predstavivosti
Otevfenost vychové
kreativity a ekologické
odpovédnosti

Ucit se s ostatnimi,
véetné vrstevnik( a
mentord

Zamyslet se a poucit se z
Uspéchl i neldspéch

Vyuzivani vSudypritomnych Na konci tohoto modulu méli Na konci tohoto modulu by Na konci tohoto modulu by

platforem a siti socidlnich médii k ucastnici ziskat: Ucastnici méli mit moznost: ucastnici méli mit moznost:

testovani a vytvareni prototypl

vaseho nového
zeleného/udrizitelného
podnikatelského napadu

Zakladni znalost
vsudypritomnych
platforem a siti
sociadlnich médii
Zakladni znalosti o tom,
jak prototypovat svUj
novy zeleny

Zvladnout rychle se
pohybujici situace rychle
a flexibilné

Umét pouzivat
pozadované testovaci
sité

Proces vytvareni
hodnoty chapat vyznam
zahrnuti strukturovanych
zpUsobU testovani
napadul a prototypd od
ranych fazi, aby se snizilo
riziko selhani
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Jednotka 1: Zavadéni platforem

socialnich médii pro nové on-line a
socialni podniky (prehled platforem)

Jednotka 2: Jak Prototypovat a
testovat online a socidlné zelené
podnikatelské napady
prostrednictvim socidlnich médii

Analyza trend( uzivatell on-line a
provadéni on-line prazkumu trhu

Jednotka 1: Analyza trendl v on-line
a socidlnich podnicich, zejména v
odvétvi zelenych podnikd

Jednotka 2: Provadéni on-line
prizkumu trhu, v metodé
ekologického védomi

podnikatelsky napad
prostfednictvim
platforem socidlnich
médii

Zakladni znalosti o tom,

jak vyvinout plan
testovani a prototypu
vaseho online a
socidlniho zeleného
obchodniho ndpadu
online

Na konci tohoto modulu méli
ucastnici ziskat:
Zakladni znalosti o tom,

jak analyzovat online
uzZivatelské trendy
Zakladni znalost
segmentace trhu
Zakladni znalosti
méniciho se vztahu
mezi podniky a
zakazniky
prostrednictvim
socialnich médii
Zakladni znalosti on-
line prazkumu trhu

Cinit rychla rozhodnuti,
pokud je vysledek jiny,
nez se ofekavalo

Na konci tohoto modulu by
Ucastnici méli mit moznost:

Analyzovat rizné online
trendy

Rozvijet jejich analytické
dovednosti

Provadét prazkum trhu v
inovativni oblasti
Vyuzivat ziskané
dovednosti a aplikovat je
na své vlastni podnikani

Na konci tohoto modulu by

ucastnici méli mit moznost:

Naucit se se analyzovat a
uzndvat vlastnosti a
nedokonalosti jejich
navrhu

Aplikovat ziskané
znalosti a v pripadé
potieby upravit jejich
model
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Budovani povédomi o platformé
socialnich médii a rozvoj strategii
online propagace

Jednotka 1: Vypracovani
ekologického propagacniho planu
pro vas ekologicky/socialni
ekologicky podnik

Jednotka 2: Budovani povédomi o
znacCce a uplatiovani propagacnich
technik Setrnych k Zivotnimu
prostredi

- Zakladni znalosti o tom,
jak porovnavat
marketingové strategie

Na konci tohoto modulu méli
Ucastnici ziskat:

- Zakladni znalosti o tom,
jak vyvinout online
propagacni strategii
pomoci platforem
socialnich médii

- Zakladni znalosti o tom,
jak otestovat vykon
propagacniho planu

- Zéakladni znalosti o tom,
jak zalozit ekoznacku

- Zakladni znalosti o tom,
jak budovat povédomi
0 znacce

Na konci tohoto modulu by
Ucastnici méli mit moznost:

Vytvofit propagacni plan
pomoci socidlnich médii
Naplanovat strategii a
stanovit dlouhodobé,
stfrednédobé a
kratkodobé cile

Ziskat a spravovat
digitalni zdroje potfebné
k preméné napadl v akci
Vyhodnotit rdzné
propagacni techniky
Vybrat si nejekologictéjsi
propagacni techniky

Na konci tohoto modulu by

Ucastnici méli mit moznost:

Uplatfovat ochotu
prizpUsobit
marketingovou strategii
VyuZivat své sebevédomi
ke sdileni svého produktu
prostfednictvim
socialnich médii
Prokazat uc¢innou
komunikaci

VyuZivat své analytické
dovednosti k co
nejucinnéjsimu dosazeni
cilové skupiny
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Zakladni znalost
ekologickych
propagacnich technik

Diskutovat o tom, jak
vybudovat ekologickou
znacku

Zpenéieni vaseho online podnikani  Na konci tohoto modulu méli Na konci tohoto modulu by Na konci tohoto modulu by

Ucastnici méli mit moznost: ucastnici méli mit moznost:
Odhadnout naklady na -

ucastnici ziskat:

Jednotka 1: Jak vydélat penize - Zdakladni znalosti o tom, - Aplikovat ziskanou teorii

online pro zeleny podnikatelsky

ndpad (vcetné ndkladii)

Jednotka 2: Financ¢ni planovdni pro
online a socidlni zelené podniky

jak vydélat penize z
online podnikani.
Zakladni znalosti o tom,
kolik ma stat produkt
nebo sluzba.

Zakladni znalosti penéz
v socidlnim podniku.
Zakladni znalosti o
socialnim dopadu v
socialnich a

pfeménu napadu na
aktivitu vytvarejici
hodnotu

Planovat, zadavat a
vyhodnocovat finan¢ni
rozhodnuti v prabéhu
¢asu

Spravovat financovani,

abyste se ujistili, Ze jejich

Cinnost vytvarejici

finan¢ni gramotnosti na
své podnikani, aby byla
co nejefektivni

Najit zpUsoby, jak
zpenézit jejich napad
Ridit finance kratkodobé
i dlouhodobé
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Online podnikani Networking

Jednotka 1: Jak zapojit a ovlivNdvat
pfiznivce

Jednotka 2: Budovani nasledujiciho
online a offline — Gvod do sité pro
mladé podnikatele

udrzitelnych
obchodnich modelech
Zakladni znalosti o
uplatfiovani a fizeni
finan¢ni strategie

Na konci tohoto modulu méli

ucastnici ziskat:

Zakladni znalosti
raznych
networkingovych médii
Zakladni znalosti o tom,
jak délat networking a
spolupracovat

Zakladni znalosti o tom,
jak zapojit followery
online

Zakladni znalost role
vyjedndvacich
dovednosti pfi
ovliviiovani pfiznivct

hodnotu mlze mit
dlouhou Zivotnost.

Na konci tohoto modulu by

ucastnici méli mit moznost:

-spolupracovat a
spolupracovat s
ostatnimi na rozvijeni
ndapady a jejich preméné
v ¢iny

Sit

- Vyresit konflikty a Celit
konkurenci pozitivné v
pfipadé potreby

Na konci tohoto modulu by

ucastnici méli mit moznost:

Pouzit sebevédomi pro
sit s ostatnimi
spolec¢nostmi a
vyzdvihnout jejich
produkt

Pouzit dovednosti pro
vytvareni siti k rozvoji
jejich zakladny socidlnich
médii

Ochota spolupracovat s

ostatnimi




Priloha 4 —Vzory formulafe pro hodnoceni Skoleni

Nasledujici formulare hodnoceni odborné pfipravy jsou poskytnuty jako dva vzorky, které maji
pracovnici s mladeZi pouZzit pfi hodnoceni kvality a relevantnosti kazdého z 8 modull osnov. Tyto
formulare pro hodnoceni odborné pripravy jsou poskytovany pouze jako vzorek a mohou byt
upraveny a pozménény na zakladé zplsobu plnéni pland vyuky, sloZeni skupiny a pilotnich ¢innosti.

Formulaf hodnoceni — Vzorek 1:

1. Celkové jste byli spokojeni s obsahem modulu?

2 Byli jste spokojeni s délkou modulu?

[] Bylo to pfilis kratké
[] Bylo to pfilis dlouhé
[] Doba trvani byla v poradku

3 Pokud jste méli néjaky problém s trvanim, mizZete to vysvétlit déle?
4 Uz jste se naucili dostatecné o <vlozit téma modulu>?
5 Mate jasnéjsi prehled o tom, jak védomostj implementovat do svého obchodniho projektu?

6 Jaky byl podle vas nejuzite¢néjsi aspekt tohoto modulu?
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7 Jaky byl nejméné uzite¢ny obsah, ktery jste se dozvédéli, nebo co by mohlo byt vylepseno,
abyste vylepsili workshop, kterého jste se zucastnili?

8 Jste spokojeni s facilitdtorem?

nddw W e end ol
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Hodnoceni — Ukazka 2:
Uvedte prosim svou Uroven souhlasu s nize uvedenymi prohlasenimi:
Cile odborné ptipravy byly jasné definovany

[J Souhlasim
[1 Neutralni

[1 Nesouhlasim

Byla podporovdna ucast a interakce
[] Souhlasim
[ Neutralni

[] Nesouhlasim

Témata, kterymi jsme se zabyvali, pro mé byla dulezita
[J Souhlasim
[J Neutralni

[1 Nesouhlasim

Obsah byl organizovany a snadno sledovatelny
[J Souhlasim
[ Neutralni

[1 Nesouhlasim

Distribuované materialy byly uzitecné

[1 Souhlasim

 addww W
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[1 Neutralni

[1 Nesouhlasim

Toto Skoleni bude uZitecné pro vytvareni mych obchodnich napadu

[1 Souhlasim
[0 Neutralni

[1 Nesouhlasim

Skolitel mél znalosti pro obsah kurzu

[1 Souhlasim
[1 Neutralni

[1 Nesouhlasim

Cas pridéleny na $koleni byl dostateény

[1 Souhlasim
[1 Neutralni

[1 Nesouhlasim

Jaké aspekty Skoleni by bylo mozné zlepsit?

g U ‘“*“d 4
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Prosim, podélte se o dalsi komentare a rozvedte své predchozi odpovédi zde:

nddw W e end ol
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